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IEvaDS

APTAUJAS TEHNISKA INFORMACIJA

Aptauja péec stratificétas nejausibas principa tika ieklauti 509 Latvijas Republikas
pastavigie iedzivotaji vecuma no 18 lidz 74 gadiem
Stratifikacijas pazimes:

a) geografiska

b) nacionala.
IzZlase aprékinata balstoties uz jaunakajiem statistikas datiem par Latvijas Republikas
iedzivotajiem. Aptauja tika veikta izmantojot tieSas (personigas) intervéSanas metodi
respondentu dzives vietas. Respondentu dzivesvietu atlasé izmantota nejausa
marsruta metode. Respondentu atlase veikta ar Kisa matricas palidzibu. Intervésanas
laiks - 2005. gada jalijs*.

1. tabula
Respondentu ledzivotaju
skaits izlase statistika (%)
(%)
Dzimums
Viriesi 42.6% 46.2%
Sievietes 57.4% 53.8%
Vecums?
18-24 19.1% 13.4%
25-39 32.6% 28.9%
40-54 27.5% 27.9%
55-64 17.7% 16.5%
65-74 3.1% 13.3%
Tautiba
Latviesi 58.3% 57.9%
CittautieSi 41.7% 42.1%
Apdzivotas
vietas tips
Riga 35.2%
Lielas pilsétas 19.3%
(Daugavpils,
Liepaja, Jelgava,
Ventspils)
Rajona centrs 11.2%
Cita pilséta 6.1%
Neliels ciemats, 28.2%
lauku teriitorija

! Aptaujas anketu izstradaja Roberts Kilis un Ivars Austers. Aptauju veica socialo un tirgus pétijumu firma
Latvijas fakti
2 Apzinati tika veikta neliela nobide ekonomiski aktivo iedzivotaju virziena



Izglitiba

pateikt

Pamata, 16.5%
nepabeigta vidéja

Vidéja, nepabeigta 64.4%
augstaka

Augstaka 19.1%
Gimenes
stavoklis

Precéjies/usies 46.8%

Neprecéjies/usies, 20.8%
dzivo kopa

Skiries/usies 12.4%

Atraitnis/e 7.3%

Nekad nav 12.1%
precéjies/usies

Precéjies/usies, 0.6%
bet dzivo skirti
Cilveku skaits
majsaimnieciba

Viens 15.1%

Divi 26.3%

Trs 22.8%

Cetri 25.0%

Pieci 6.7%

Sesi un vairak 4.1%
Personigie
ikmenesa
ienakumi

0-100 Ls 39.5%

101-200 Ls 27.7%

201-300 Ls 9.6%

301-500 Ls 51%

501 Ls un vairak 1.9%

Neatbildéja/grati 16.2%




APTAUJAS UZDEVUMI UN MERKI

Kultlras patérins Latvija lidz Sim nav sistematiski pétits, lai gan atseviski jautajumi par
kultdru un ar to saistitam nodarbém ir bijusi gan laika, gan majsaimniecibas budzeta,
gan omnibusa pétijumos. Lai veidotu optimalu biznesa vidi radoSajas industrijas,
nepiecieSams ieglt regularus un dzilakus datus par tas vai citas jomas patérétaju
uzvedibas un vertiborientaciju svarstibam. Veértibas kultlras patérina kllst 1pasu
svarigas, jo kulturpatérins (pieméram, baleta izrades apmekléjums vai gramatas
iegade un izlasiSana), ka tiek uzskatits modernajas socialajas zinatnés, ir visvairak
vértibam ‘pieladeta’ patérinuzvediba un ir ciesi saistita gan ar pasa cilvéka, gan vina/s
referentas grupas, gan socialo vertibu konfiguracijam.

Vel vairak (un ko sociologi gandriz jau uzskata par aksiomu) - kultdrpatérins tikai loti
aptuveni padodas sociodemografiskai diferenciacijai sistematiska veida (tas ir, operas
pirmizrade ir loti dazadu socialo slanu vecumu, izglitibu utt. parstaviji).

Aptaujai tika izvirziti vairaki savstarpéji saistiti mérki, proti:

1) noskaidrot, kas un cik biezi ‘patéré’ kultdru.

2) padzilinati aplikot vairakas kultiras patérina jomas - kino, gramatu, kasesu un CD
iegadi, ka ari kultartarismu.

3) uzzinat un izanalizét Latvijas iedzivotaju viedoklus par kultlru - par to kas izcils un
konkurétspéjigs noticis dazadas kulttras jomas - kino, teatra maksla, literattra un
muzika.

4) aplikot jautajumu, vai Latvijas iedzivotaju sociala pozicionéSanas un prieksstati
par sabiedribu jel ka saistas ar kulttras patérinu.

5) méginat saskatit kultlras aktivitaSsu savstarpéjo saistibu, ka ari iesp&amo
korelaciju ar vértibam.

Ne mazsvarigs likas arl jautajums par aptaujas ka metodologiska instrumenta
izmantoSanas potencialu (ko var un ko nevar noskaidrot ar tas palidzibu).



PETIJUMA REZULTATI UN ANALIZE

1. KULTURAS PATERINA AKTIVITATES

Ka viens no svarigakajiem aptaujas uzdevumiem bija noskaidrot, kas un cik biezi
patéré kulttru. Atbilzu variantos sniegto aktivitaSu saraksts (skat. Pielikumus),
protams, nav izsmeloss, taCu liela méra aptver kultlras un ari izklaides sféras, kas
aptaujas veidotajiem Skita vispopularakas®. Aina, kas veidojas, analizéjot aptaujas
rezultatus, bija visai parsteidzoSa. Zemak redzamajas tabulas redzamas kultlras
patérina un izklaides aktivitates lejupslidosa kartiba, sakot ar vispopularako un
noslédzot ar visnepopularako.

1. grafiks

Noskatijos telewizija kultdras raidijumu

6% 17% — :
8% 0 o Ne reizi 12 ménesu laika

m 1-4 reizes
O 5-8r eizes
17% O 9-11 reizes

25% B 12-24 reizes

@ 25-51 reizes

11%

B 52 un vairak

16%

Ka redzams, tad vairak ka Cetras piektdalas Latvijas iedzivotaju ir skatijusies kadu
kulthras radijumu pédéja gada laika - lielaka dala no vienas lidz vienpadsmit reizém?.

3 Aktivitasu formuléjumi, ka arT vértéjuma skala tika adaptéta DDB Zimola un dzivesstila aptauja
(2004.gada jalijs-augusts)
4 Protams, runa iet par subjektivo vértéjumu



Nakamaja vieta ir kadas gramatas (vismaz vienas vai ari vairak) izlasisana. Ka
redzams, divas treSdalas Latvijas iedzivotaju ir izlasijusi vismaz vienu gramatu. Viena
piekta dala ir izlasijusi vairak par astonam gramatam.

2. grafiks

Pabeidzu lasit gramatu

@ Ne reizi 12 ménesSu laika
m 1-4 reizes

0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes

B 12-24 reizes

O 25-51 reizes

@ 52 un vairak

37%

TreSa vispopularaka kultlras un/vai izklaides aktivitate ir celosana pa Latviju, kura
iesaistijusies tris piektdalas aptaujato.
3. grafiks

Celoju pa Latviju

3% 2% 1%
4%

O Ne reizi 12 ménesu laika

[0)
9% W 1-4 reizes

40% O 5-8r eizes
09-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
41% B 52 un vairak

3 Jautajuma formuléjums ir apzinats, jo uzsver nevis iegadi, bet izlasiSanu, pabeigtu ricibu.



Tomeér tikai viena piektdala no aptaujatajiem ir celojusi vairak par 4 reiz€m pagajusa
gada laika, bet divas piektdalas nav celojusas nemaz.

59% aptaujato ir vismaz reizi apmekléjusi baznicu vai kadu citu ltgSanas vietu, un

25% vairak ka Cetras reizes.

4. grafiks

2%

6%

5%

8% 41%

34%

Apﬁg/gkléju baznicu vai kadu citu lagSanu vietu

@ Ne reizi 12 méneSu laika

| 1-4 reizes

0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes
| 12-24 reizes
O 25-51 reizes
B 52 un vairak

Kadu balli, kur spéléja vietéjie muzikanti, gada laika ir apmekléjusi gandriz puse no
aptaujatajiem, taCu ari Seit apmekléjumu skaits ir neliels - 37% ir bijusi uz sadu

pasakumu Cetras vai mazak reizes.

5. grafiks

51%

Apmeklgju balli, kur spéléja vietéjie muzikanti

| 1-4 reizes

0O 5-8r eizes
09-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
B 52 un vairak

O Ne reizi 12 ménesu laika




Kada tautiska pasakuma piedalijusies nedaudz vairak par divam piektdalam aptaujato,
no kuriem nospiedosi lielaka dala tikai dazas reizes gada.

6. grafiks

1% 2%
4% 0%

36%
57%

Piedalijos kada tautiska pasakuma

O Ne reizi 12 ménesu laika

W 1-4 reizes

O 5-8r eizes
0O09-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
W 52 un vairak

41 % ir gada laika pabijusi muzeja.

7. grafiks

Apmekléju muzeju

2% 2%
6% %

31%
59%

O Ne reizi 12 ménesu laika

| 1-4 reizes

0O 5-8 reizes
09-11 reizes
W 12-24 reizes
0 25-51 reizes
B 52 un vairak
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Turpmak nosauktajas kultUras patérina un izklaides aktivitateés neiesaistas lielaka
dala Latvijas iedzivotaju. Tikai 39% ir apmekléjusi kadu nodarbibu vai seminaru.

8. grafiks

5%
0
35}0%'7
6%

20%

61%

Apmekléju kadas nodarbibas vai seminaru

@ Ne reizi 12 ménesSu laika

@ 1-4 reizes

0 5-8r eizes

0 9-11 reizes
m 12-24 reizes
@ 25-51 reizes
@ 52 un vairak

38% ir iegadajusies kadu muzikas kompaktdisku, bet tikai 14% vairak ka Cetrus.

9. grafiks

30,3%%%0
7%

24%

62%

legadajos kompaktdisku (latvieSu vai arzemju maziku)

@ Ne reizi 12 méneSu laika

| 1-4 reizes

0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes
B 12-24 reizes
O 25-51 reizes
@ 52 un vairak

11



37 % Latvijas iedzivotaji pedéja gada laika bijusi teatri.
10. grafiks

Apmeklgju teatri

@ Ne reizi 12 meénesu laika
m 1-4 reizes
0 5-8r eizes

0,
28% 0 9-11 reizes

W 12-24 reizes
O 25-51 reizes

m 52 un vairak

Starp tiem, kas iet uz teatri, apmekléjuma simpatijas sadalas sekojosi.
11. grafiks

@ Dailes teatris

m Cits

OLNT

O Krievu Dramas teatris
%

W LNO

O Valmieras Dramas

0,
12% teatris

18% W Liepajas Dramas teatris

OJRT

16%

M Valsts Lellu teatris

Ml Teatra dienas/festivali

Ka redzams, no plasak zinamiem teatriem vispopularakie ir Dailes teatris, Latvijas
Nacionalais teatris, Krievu dramas teatris un Latvijas Nacionala opera. Tacu liels
aptaujato skaits apmeklé mazos- studiju un eksperimentalos teatrus, ka ari citu valstu
teatru viesizrades®.

¢ Diemzeél sikaks iekséjs dalijums kategorija ,,Cits” nav statistiski apjégti realizéjams.
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36% aptaujato atzimé, ka ir vismaz reizi devusies kada pargajiena, bet tikai 8% vairak

ka Cetras reizes.

12. grafiks

Devos pargajiena

0
5%10/3'A)

28%

O Ne reizi 12 ménesu laika

W 1-4 reizes

0O 5-8r eizes
O09-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
W 52 un vairak

35% aptaujato ir apmekléjusi popmuzikas vai rokmuzikas koncertu. Tikpat daudz ir

bijusi uz atrakciju parku.

19"
5%=72 o

28%

65%

Apmeklgju pop- vai rokkoncertu

@ Ne reizi 12 ménesu laika

| 1-4 reizes

O 5-8r eizes

0 9-11 reizes
W 12-24 reizes
@ 25-51 reizes
W 52 un vairak

13. grafiks

13



14. grafiks

Apmekléju atrakciju parku

@ Ne reizi 12 ménesu laika
| 1-4 reizes

0O5-8r eizes

09-11 reizes

W 12-24 reizes

O 25-51 reizes

B 52 un vairak

34% aptaujato pédeja gada laika ir devusSies uz kadu makslas izstadi.

15. grafiks

Apmeklgju makslas izstadi

@ Ne reizi 12 ménesu laika
@ 1-4 reizes

26% 0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes
m 12-24 reizes

O 25-51 reizes

@ 52 un vairak

14



Tikai 31% no aptaujatajiem atzist, ka ir noskatijuSies kadu filmu kinoteatri, bet 30
procenti ir apmekléjusi nodarbibas veselibas vai sporta kluba.

16. grafiks

%
3% 1%
6%

69%

Noskatijos kadu filmu (kinoteatrr)

O Ne reizi 12 menesu laika

B 1-4 reizes

0O 5-8r eizes
09-11 reizes
B 12-24 reizes
O 25-51 reizes
B 52 un vairak

17. grafiks

3%

0/§%
3%
5%

12%

70%

Apmeklgju veselibas/sporta klubu

@ Ne reizi 12 ménesu laika
| 1-4 reizes

0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes

| 12-24 reizes

O 25-51 reizes

@ 52 un vairak

15



27% no aptaujatajiem atzist, ka pédéja gada laika ir celojusi uz citu valsti.

18. grafiks

Celoju uz citu valsti

a Ne reizi 12 ménesSu laika

W 1-4 reizes

0 5-8r eizes

0 9-11 reizes
W 12-24 reizes
@ 25-51 reizes
W 52 un vairak

Ja cilvéki neskatas filmas kinoteatri, varbut vini skatas majas irétas videofilmas?
Izradas, ka ne isti, jo 78% no aptaujatajiem nav gada laika 1réjusi nevienu videofilmu.

10%

i

Noiréju video

O Ne reizi 12 ménesu laika
B 1-4 reizes

O 5-8r eizes

0 9-11 reizes

B 12-24 reizes

@ 25-51 reizes

78% B 52 un vairak

19. grafiks

16



Tikai 21% ir apmeklgjusi klasiskas muzikas koncertu.

20.grafiks

Apmekléju klasisko koncertu

204 1%

0%

@ Ne reizi 12 ménesu laika

W 1-4 reizes

0 5-8 reizes

0O 9-11 reizes
W 12-24 reizes
@ 25-51 reizes
W 52 un vairak

Viena piekta dala aptaujato gada laika iegadajas dizaineru preces.

21. grafiks

0 Ne reizi 12 ménesu laika

® 1-4 reizes

0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
@ 52 un vairak

17



18% aptaujato ir bijusi uz operas vai baleta izradi.

22. grafiks

Apmekléju operas vai baleta izradi

O Ne reizi 12 méneSu laika
W 1-4 reizes

O 5-8r eizes

O09-11 reizes

W 12-24 reizes

O 25-51 reizes

W 52 un vairak

15% aptaujato atzist, ka gada laika ir iegadajusies videospéli.

23. grafiks

legadajos video spéli

2%

@ Ne reizi 12 ménesu laika
| 1-4 reizes

0O 5-8 reizes

09-11 reizes

W 12-24 reizes

O 25-51 reizes

85% B 52 un vairak

18



Tikai 13% aptaujato saka, ka ir apmekléjusi kada kluba sapulci’

24. grafiks

Apmeklgju kluba sapulci

2%
0

87%

O Ne reizi 12 ménesu laika

B 1-4 reizes

0O 5-8r eizes
09-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
B 52 un vairak

Interneta kadu disku vai gramatu ir pirkusi 14% aptaujato

25. grafiks

legadajos interneta CD, DVD vai gramatu

2%

()
o 1% 0%
7%3 Yo

86%

| 1-4 reizes

0O 5-8r eizes

0 9-11 reizes
W 12-24 reizes
O 25-51 reizes
@ 52 un vairak

@ Ne reizi 12 ménesu laika

7 §adu jautajumu uzdod, lai noskaidrotu, vai cilvéks ar zinamu aktivitati apliecina savu dalibu kada kluba

19



Bet gada laika uz kazino gajusi vai azartspélés spéléjusi tikai 8% no aptaujatajiem.

Ir visai grati noteikt cieSu socialdemografisko parametru saikni ir ar kultlras patérina
aktivitatém. Viens no skaidrojumiem ir tas, ka patiesiba kultiras aktivitasu
piekopSanas limenis ir zems. Apkopojot aptaujas rezultatus, var pat izveidot
~heaktivitates tabulu” (skat. 2.tab.), kur kapjosa seciba redzams, cik daudz aptaujato
ne reizi pédejo 12 menesu laika nav iesaistijusies minétajas aktivitates:

2. tabula

Cik% cilveki nav ne reizi

Nr. | Kulturas paterina un/ vai izklaides aktivitate taja piedalijusies pedeéjo
12 menesu laika
1 | Noskatijos televizija kultiras raidijumu 17
2 | Pabeidzu lasit gramatu 32
3 | Celoju pa Latviju 40
4 | Apmekléju baznicu vai kadu citu ligSanas vietu 41
5 | Apmekléju balli, kur spéléja vietéjie muzikanti 51
6 | Piedalijos kada tautiska pasakuma 57
7 | Apmekléju muzeju 59
8 | Apmekléju kadas nodarbibas vai seminaru 61
9 | legadajos kompaktdisku (latviesu vai arzemju 62
muziku)
10 | Apmekléju teatri 63
11 | Devos pargajiena 64
12 | Apmekléju popmazikas vai rokmuzikas koncertu 65
13 | Apmekléju atrakciju parku 65
14 | Apmekléju makslas izstadi 66
15 | Noskatijos kadu filmu kinoteatr 69
16 | Apmekléju veselibas vai sporta klubu 70
17 | Celoju uz citu valsti 73
18 | Noiréju videofilmu 78
19 | Apmekléju klasiskas muzikas koncertu 79
20 | legadajos dizaineru preces 80
21 | Apmekléju operas vai baleta izradi 82
22 | legadajos videospéli 85
23 | legadajos interneta CD,DVD vai gramatu 86
24 | Apmekléju kluba sapulci 87
25 | Spéléju azartspéles, kazino 92

20




2. KULTURAS PATERINA SOCIODEMOGRAFISKIE PARAMETRI

Protams, ir visai batiski uzzinat, vai piedaliSanas kultiras patérina un izklaides
aktivitates jel kada veida ir saistitas ar sociodemografiskajiem raditajiem. Robustie
sociodemografiskie raditaji visai vaji skaidro kultlras patérina musturu, tomér dazas
sakaribas ir redzamas.

Rajona centra, mazpilséta un laukos dzivojosi cilveki daudz biezak ir apmeklgjusi
balli, kur spélé vietéjie muzikanti - vairak ka puse vismaz daZas reizes pédéja gada
laika bijusi uz Sadu pasakumu, savukart 2/3 lielpilsétnieku un ridzinieku ne reizi nav
apmekléjusi balli pédéja gada laika. Kultlras patérina aktivitatém nav batiskas
saistibas ar dzimumu vai dzimto valodu. Vienigais iznémums ir tas, ka sievietes vairak
neka viriesi skatas TV kultdras raidijumus un biezak pabeidz lasit gramatu®.

Detalizétaka korelaciju analize parada sekojoSas sakaribas®:
» Jo vecaks cilvéks, jo mazak iegadajas dizaineru preces, videospéles, celo pa

Latviju, apmeklé atrakciju parkus, sporta, veselibas klubus, pop/rok-koncertus,
noskatas filmu, noiré video, iegadajas kompaktdisku, dodas pargajiena.

= Jo lielaka saime (vairak cilvéki dzivo kopa), jo vairak iegadajas videospéles,
celo pa Latviju, noiré video, iegadajas CD, apmeklé balli, kur spélé vietéjie
muzikanti.

= Jo_lielaki gimenes kopé€jie ienakumi, jo vairak iegadajas dizaineru preces, ka
ari celo pa Latviju un citam valstim.

» Jo lielaki personigie ienakumi, jo vairak tiek celots uz citam valstim un pa
Latviju; apmekléti sporta/veselibas klubi, apmeklétas kadas nodarbibas,
interneta iegadati CD, DVD vai gramatas, iegadati CD, apmeklétas operas vai
baleta izrades.

» Visbeidzot, jo augstaka izglitiba, jo vairak celo uz citam valstim un pa Latviju,
apmeklé muzejus, apmeklé veselibas/sporta klubus, noskatas kadu filmu,
apmeklé nodarbibas vai seminarus, dodas pargajienos, apmeklé teatrus,
apmeklé makslas izstades.

Gadijumos, kad kultlras patérétaju skaits parsniedz 50%, ir vérts méginat analizét
patérina modeli vél detalizétak. Saja zinojuma piemérs ir kulturas raidijuma
noskatisanas televizija.

2.1 KULTURAS RAIDIJUMA NOSKATISANAS TELEViZIJA

Aptaujas dati lauj iellkoties atsevisku kulttras aktivitasu profilos. Kultiras raidijuma
noskatisanas televizija ir visvairak piekopta kultlras patérina aktivitate - 83 % no
aptaujatajiem kaut reizi pédéja gada laika ir skatijusies kadu no kultlras raidijumiem.

8 Sikak par kultiras patérina un izklaides aktivitasu saikni ar sociodemografiskajiem raditajiem skatit
zemak.
® Pearson korelacijas koeficients virs 0.3 (vai zem -0.3) statistiski nozimiga.
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Paraugoties uz sociodemografisko griezumu absolutos skaitlos (kopé&jas auditorijas
zina) vairak Sadus raidijumus skatas tie, kuru gimenes ienakumi ir lidz 200 latiem
meénesl, latviesi, ridzinieki un (!) neliela ciemata vai laukos dzivojoSi, precéti, ar
pabeigtu vidéjo vai vidéjo specialo izgltibu, vecuma no 25-54 gadiem.

Savukart, uzmanigak paanalizéjot katru no Sim grupam atseviski, redzam, ka lielaks
kultdras raidijumu skatitaju patsvars ir sekojoSas grupas - augstaka izgltiba, tai
skaita magistra un PHD ieguvéji (86-100%), neprecéto, bet kopa dzivojoso vidi (85%),
latvieSu (83,2%), rajona centra dzivojosu (89.5%), ar gimenes ienakumiem starp 500
un 700 Ls (91%).

Paraugoties, ar kadam kultlras patérina aktivitatém vél saistas TV kultaras raidijumu
noskatisanas, kaut cik interpretéjamas statistiski nozimigas korelacijas vérojamas ar
gramatas izlasiSanu, piedaliSanos tautiska pasakuma, teatra, makslas izstades un
klasiskas muzikas koncerta apmekléjumu. Salidzinosi vaja pozitiva korelacija ir ari ar
sevis pozicionésanu pagatné augstak sabiedribas hierarhija®.

Par dazam no aktivitatém (kino, ka ari gramatu un CD vai kaseSu iegadi, ka ari lielu
pasakumu apmekléSanu) tika uzdoti papildjautajumi, kas sniedz dzilaku ieskatu
patérina musturos.

2.2 Kino

Divas tresdalas no atbildéjusiem aptauja atzist, ka filmas, ko vini ir noskatijusies
kinoteatri (31% no aptaujatajiem), galvenokart ir razotas ASV. Savukart Latvija un
Eiropa razotas filmas skatijuSies ir vienada mera (8%).

Tapat tika jautats, kuru valstu filmas tiek iegadatas DVD vai kasetes formata. Ari Saja
gadijuma, taCu vairs ne tik izteikti, dominé ASV. Interesanti, ka lidztekus valstim,
minéti ari zanri, no kuriem visvairak - muazika.

26. grafiks

Kuru valstu filmas skatas
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10 pilnigak par socialo pozicionéjumu skat. zemak.
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Aptaujatajiem tika lUgts novertéjosi salidzinat dazadu valstu kino - kadas ipaSibas
tiem piemit. Ka redzams, tad ASV kino var raksturot ka agresivu, aktivu, domin&josu
un neatkarigu. Latvijas kino, skatitajuprat, ir emocionals, skaists, realistisks un jatigs.
Eiropas kino art ir skaists, radoSs, emocionals un jutigs. Savukart Krievijas kino var
raksturot ka aktivu, emocionalu, radosu un realistisku.

3. tabula
Ipasibas |Latvijas kino| ASV kino |Eiropas kino [Krievijas kino
agresivs 2,30 4,65 3,41 3,87
sentimentals 3,69 3,33 3,91 3,84
atjautigs 3,28 3,40 3,82 3,99
aktivs 3,21 4,27 3,84 4,23
precizs 3,50 3,40 3,83 3,84
emocionals 3,93 3,61 4,10 4,16
dominéjoss 2,99 4,13 3,72 3,80
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jutigs 3,75 3,35 4,02 3,93
realistisks 3,79 3,23 3,81 4,06
neatkarigs 3,40 3,80 3,99 3,86
konservativs 3,38 3,27 3,50 3,45
uzmanigs 3,49 3,13 3,62 3,50
radoss 3,76 3,63 4,15 4,06
skaists 3,96 3,57 4,22 3,95

Viena hipotéze turpmakai parbaudei ir tas, ka Latvijas kino pazimju zina

lidzinas Eiropas kino - semantiski aiznem lidzigu lauku. Tadéjadi, izvéloties, ko

skatities un atsakoties no ASV vai Krievijas kino (vajag kaut ko citu),

skatitajiem jaizvélas starp Latvijas un Eiropas kino. Citiem vardiem, iespéjams,
ka Latvijas kino nesacensas ar ASV vai Krievijas, bet drizak ar Eiropas kino, kas
ir tieSais konkurents.
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2.3 GRAMATAS, KASETES, CD UN PASAKUMI

500

No pédéja laika pirktajam gramatam, visvairak iegadatas citu valstu (iznemot anglu,
amerikanu un Krievijas) dailliteratira - 23%. LatvieSu dailliteratura veido 14% no
atzitajiem pirkumiem. Lielu dalu veido kategorija ‘Dazadi”, kur galveno vietu ienem
zinatniska - psihologijas, juridiska u.c. literatira. Ari vardnicas un filozofijas/religiska

literatUra ir saméra populara (9% un 8% no kopéja pirkumu apjoma).
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m Cits
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lit./ pavargramtas

W Vésture

0% O Citu valstu dailliteratdra
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W Vardnicas/ enciklopédijas

m Krievu dailliteratira

29. grafiks
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No CD vai kasesu pirkumiem , visvairak - 29% no kopéja apjoma- tiek iegadatas
arvalstu (iznemot krievu) popmuzikas ieraksti. Otraja vieta ir latvieSu popmuzika.
30. grafiks
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Interesanti ir dati par to, kadus lielus kultiras pasakumus aptaujatie apmeklgjusi
pédéjo tris gadu laika'’. Vislielako apmeklétibu atzist saistiba ar popularas un
rokmuzikas koncertiem - gandriz ceturta dala aptaujato tos apmekléjusi pédéjo tris
gadu laika. NakoSajas vietas ir dazadi festivali (alus, linijdeju u.c) un valsts sveétki.
Pasas pédéjas vietas tiek atzits akadémiskas muzikas un pat (!) Dziesmu svétku
apmekléejumit?,

Visai augstu vietu ienem dazadi gimenes pasakumi.

31. grafiks
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]
i O Akadémiska mazika D.Zievs.mu SYétki nenak
i tikusi Skolénu
dziesmu svétki 2005.gada jalija.
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3. VIEDOKLIS PAR KULTURU

Kultiras patérina, pat vairak neka citas patérina jomas, ir batiski viedoklu lideru
ieteikumi, vértéjumi un spriedumi, iespaidojot to, kuru izradi vai koncertu apmeklét,
kadas gramatas vai miziku klausities®. Kas tad ir tie, kuru viedokli ieklausas? Pirmaja
vieta ir muziki, it pasi dziedataji, tiem seko zurnalisti un tad masu médiji kopuma.
Rakstnieki, rezisori, aktieri un zinatnieki aptaujatajiem nenak prata, kad jasauc
kultaras procesu viedoklu liderus. Tomér nevar runat par kada viedokla lidera butisku

dominésanu, jo aina ir visai ‘krasaina’.
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9%

g 9%

O Maziki/dziedataji
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O Masu médiji

O Gimene/draugi
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O PaSvaldibas parstavji
O Rakstnieki

B Pats

B Sportisti

32. grafiks

13 Neskatoties uz trivialiem apgalvojumiem ‘par savu gaumi’ , ta sauktie gaumes spriedumi no kritiku

puses tiesi vai ‘ar atsitienu’ iespaido kultlras patérina izvéles.
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3.1 LIELAKIE SASNIEGUMI UN TO IESPAIDS UZ KULTURU

Aptaujas veidoSanas laika butiski Skita noskaidrot, ko respondenti uzskata par izciliem
sasniegumiem kultira gan Latvija, gan arpus tas robezam. Visbiezak no pasaules
kultiras sasniegumiem, kas iespaidojusi Latvijas kultlras dzivi, tiek minétas vértibas,
idejas un abstrakcijas - 27% (mode, filozofija, €Sana, ES utml.). Otraja vieta ir
popmuzikas un rokkoncerti (Eirovizija, Jaunais vilnis utt), bet treSaja celtnes,
pilsétvides iekartojums un arhitektira (Milanas majas, parki utml.).

Runajot par Latvijas kultlras lielakajiem sasniegumiem pédéjo 15 gadu laika, pirmie
tris Ideri ir tie paSi: vertibas, idejas - folklora, sadarbiba ar arzemém, tradiciju
saglabasana, arhitekttra un pop/rok-koncerti, tacu nu tiem pievienojas ari teatris, kino
un kulttras dienas.

33. grafiks
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9%
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4 Tika uzdoti atvéerto jautajumu forma. Atbildes tika kodétas. Kodésana piedalijas vairaki cilvéki un ta tika
veikta neatkarigi vienam no otra.
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Nedaudz atskirigs jautajums ir par to, kas respondentiem Skiet starptautiski konkurétspéjigs Latvijas kultiras dzive.

34.-35.grafiks
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Lideri paliek tie pasi un vairak lidzveértigi, bet atzinigaku vértéjumu glst pop/ rok-
dziedataji, ka ari kultlras svétki (Operas svétki, Baltika, Riga 800).

Lielakie (visu laiku) sasniegumi literattra, respondentiem Skiet musdienu rakstnieki
(tiek pieminéti visbiezak) - tadi ka Ikstena, Repse, Abele. Viniem seko padomju laika
rakstnieki - Zenta Ergle, Regina Ezera, Anna Sakse®™ un tikai tad nak visi
pirmspadomju perioda rakstnieki. Tikai tad seko romanu nosaukumi. Tadé&jadi
literatlras sasniegumu pieminéSana dominé rakstnieku personibas un jo tuvak
Sodienai, jo biezak pieminétas.

Savukart teatra joma izteikts lideris ir luga, kam seko opera vai balets un tikai tad

rezisors vai autors. Aktieru vardi (!) ir aiz teatra nosaukumu un festivalu pieminésanas
(pieméram, Spélmanu nakts).

3.2 LIELAKIE SASNIEGUMI LITERATURA.

36. grafiks

O Rakstnieki 90. gadi un
vélak

B Rakstnieki 50. - 80. gadi

ORakstnieki l1dz 40.
gadiem

ORomani 90. g. un velak

B Tulkojumi (90. gados)

B Romani lidz 40. gadiem

19% B Memuari/biografijas

O Dainas/folklora

15% B Romani 50 - 80. gadi
BVeéstures gramatas

OVardnicas/enciklopédijas

1> Protams, vairakos gadijumos rakstnieks nav viennozimigi klasificéjams noteikta perioda, pieméram
Vilis Lacis vai Andrejs Upits.



3.3 LIELAKIE SASNIEGUMI TEATRA JOMA

37. grafiks
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Aplukojot respondentu attieksmi un vértéjumu par Latvijas lielakajiem sasniegumiem
muzika, pirmaja vieta stabili ir popmuzikas un rokmuzikas izpilditaji, kuriem seko
dazadi festivali, akadémiskas muzikas izpilditaji un koncerti. Komponistu vardi veido
7% no kopéja visu laiku muzikas sasniegumu saraksta.

Interesanti, ka lidzigi teatru dzives vértéjumam, ari kino sasniegumu joma dominé
filmas. Vel parsteidzosak, ka visbiezak tiek minétas tas filmas, kas uznemtas sakot no
1990.gada, proti laika, kad kino industrija Latvija nozimigi sasaurinajas. Tapat ka
teatra joma, aktieru vardi tiek nosaukti daudz retak neka rezisoru vardi.

3.4 LIELAKIE SASNIEGUMI KINO

38. grafiks
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Kopuma jasaka, ka literatiras un muzikas sasniegumu joma dominé personibas, bet
teatra un kino joma - darbi. Otrkart, pastav izteikta prezentisma ievirze, proti, jo tuvak



tagadnei, jo biezak piemin, jo talak pagatné, jo piemin retak. TreSkart, lai ari ne
izteikti, tomér teatra, mazikas un kino joma ari festivali ir guvusi ieveribu.

3.5 TURISMS UN CELOSANA

Kulturas patérina apsekojums tika veikts noteikta konteksta. Proti, bija svarigi veidot
priekSstatu par radosSo industriju potencialu Latvija. Svarigs radoso industriju attistibas
elements no pieprasijuma viedokla ir kultGrtlrisms. Tadé| vairaki jautajumi tika uzdoti
ari par turismu, proti, uz kurieni un kadé| aptaujatie vélétos celot, lai bauditu kultdru.

Latvija vispopularaka ir Vidzeme, kas pat apsteidz Rigu, bet visnepopularaka ir
Latgale.
39. grafiks
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Raugoties Baltijas konteksta, Lietuva un Latvija ir vienlidz popularas. Tam seko
lgaunija, Krievija, Baltkrievija un Polija'®. Savukart, ka galvenos iemeslus celoSanai
aptaujatie min vésturi, kultiru un religiju, pilsétas un dabas ainavas.

40. grafiks

18 |nteresanti, ka aptaujatie nepiemin nevienu Zieme|valsti ka piederigu Baltijas regionam.



Kultartarisma vietas Baltija
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Eiropas konteksta kulttrtlrisma virzienu tops izskatas sadi:
42. grafiks



Kultartarisma vietas Eiropa

O Viduseiropa 25,33
m NVS 13,33

O Ziemelvalstis 12,00
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Savukart, vaicajot par iemesliem, kas liek uz turieni braukt, aptaujatie ka galvenos
atzime tos pasus un aptuveni tadas pasas proporcijas ka Baltija.

Eiropa un austrumvalstis dominé kulturtirisma virzienus pasaulé. Ka svarigakie
iemesli tiek minéti tie pasi un lidzigas proporcijas ka Baltija.
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4. SOCIALA POZICIONESANAS JEB PRIEKSSTATS PAR LATVIjAS
SABIEDRIBU UN SAVU VIETU TAJA

Aptaujas dalibniekiem tika vaicats ari iedomaties, kada izskatas Latvijas sabiedriba
socialo slanu zina un kur Saja sabiedriba vini saredz sevi, kur vini bija pirms trijiem
gadiem un kur tiecas redzét sevi tuvaka nakotné. Sabiedriskais prestizs, savas
socialas pozicijas noteikSana salidzinajuma ar citiem sabiedribas locekliem, iesp€jas
savu poziciju mainit, ceribas uz pacelSanos par sabiedribas kapném vai tieSi otradi,
sajuta, ka notiks lejupslide ir spécigs motivacijas konteksts jautajumos par savas
dzives turpmako virzibu un vélmi kaut ko mainit.

Sada veida jautajumiem, protams, ir vértiba dazados kontekstos, ta¢u aptaujas sakara
subjektivas socialas pozicionésanas jautajumi tika izmantoti lai analizétu to saistibu ar
kultlras patérina aktivitatém.

Aptaujatajiem piedavaja izvéléties vienu no Cetriem sekojoSiem sabiedribas modeliem
(A, B, C,D) ka tadu, kas péc vinu domam, vislabak raksturo pasreiz€jo Latvijas
sabiedribu. Vienlaikus viniem bija janorada, kura no limeniem katra no periodiem vini
bija, ir un bus.

A. Neliela elite augsa, loti maz cilvéku vida un liela cilvéku masa apaksa.
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B. Piramidas veida sabiedriba ar mazu eliti augsa, vairak cilvékiem vidd un visvairak
apaksa.
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C. Piramida, ja neskaita to, ka nedaudz cilvéku atrodas tas pasa apaksa.
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D. Sabiedriba, kura visvairak cilvéku atrodas vida.
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Ka redzams, vispopularakais no iedomatajiem sabiedribas modeliem ir elitarais, tam
seko piramidalais. Sociali vienlidzigakie C un D modeli negust pat piektas dalas
aptaujato atbalstu (jeb ticibu, ka tas varétu pat notikt nakotné.
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97 % no aptaujatajiem ir spé&jusi aprakstit gan savu stavokli, gan sabiedribas modeli
(salidzinajuma, pieméram, ar jautajumiem par ienakumiem kur 14-16% ir grutibas vai
nevéeléSanas atbildét). Tas nozimé, ka sociala pozicionéSanas subjektiva limeni
nesagada gratibas Latvijas iedzivotajiem. Kopuma aptaujatie ir piesardzigi optimistiski
par sava stavokla uzlaboSanos. Ja pagatné un tagadné tikai 10% sevi liek augstak par
ceturto (vidéjo) limeni, tad nakotné jau gandriz piekta dala redz sevi socialas
hierarhijas augSgaa un 1% pat pirmaja limeni. Tapat ari saruk sevis pozicionésana
zemakaja sabiedribas slani (6 un 7 limeni) - no 45 % pagatné lidz 35% nakotné.

Runajot par socialo pozicionéSanos, nav noveérojamas izteiktas sakaribas starp
sociodemografiskajiem raditajiem un priekSstatu par sabiedribu, ka ari savas vietas
saskatiSanu. Tomér pastav zinamas tendences'. Jo jaunaks iedzivotajs, jo
optimistiskak raugas uz savu vietu sabiedribas hierarhija, it 1pasi uz nakotnes

7 Protams, pastav visai cieSa korelacija starp sabiedribas modelu izvéli tagadné, pagatné un nakotné, ka
ari sevis pozicionésanu. Tacu Sis korelacijas neko batisku neskaidro, ka vien to, ka iedzivotaju uzskati par
Siem jautajumiem ir visai stabili, maz mainigi.



izredzém (vecums ir vienigais no sociodemografiskajiem raditajiem, kas statistiski
nozimigi korelé ar socialo pozicionésanos, bet tikai attieciba uz tagadni un nakotni).
Tapat lielaki ienakumi, it ipasi tiem, kuriem ir vairak par 500 latiem ménesi (personigie
ienakumi), ir pamats cerét uz augstaku poziciju sabiedriba nakotné. Jasaka gan, ka
attieciba uz pagatnes un tagadnes situaciju, ienakumi ipasi nediferencé. Sava zina
interesanti ir atzimét, ka lielo pilsétu iedzivotaji ir vispesimistiskakie novéertéjot savu
vietu sabiedribas hierarhija gan tagadné, gan pagatné gan nakotné (sevi ievietojot
vidéji starp 5 un 6 sesto limeni), savukart mazo pilsétu un lauku iedzivotaji ir tikpat
optimistiski ka ridzinieki, gan tagadné gan nakotné sevi saredzot sabiedribas
vidusslani (starp 4 un 5 [imeni).

Analiz&éjot, vai un ka sociala pozicionéSanas saistas ar kulturas patérina aktivitatém,
uzreiz japiemetina, ka Seit redzamas daZas interesantas sakaribas (daudz cieSakas
neka ar sociodemografiskiem raditajiem). Pirmkart, jo augstak cilveks sevi ievieto
sabiedribas hierarhija kopuma, jo vairak vins/a celo - gan uz citam valstim, gan vél jo
vairak pa Latviju®, Otrkart, ja cilvéks sevi ievieto augstaka sabiedribas slani tagadng,
jo lielaka iespéja, ka vins/a apmeklés popmuzikas vai rokkoncertu, noskatisies filmu,
iegadasies kompaktdisku vai DVD (tai skaita interneta'®). Treskart, ja cilvéks sevi redz
kapjam pa sabiedribas hierarhijas kapném uz augsu, jo lielakas iespéjas, ka vins/a
apmeklés sporta vai veselibas klubu, ies uz seminariem vai nodarbibam, ka ari
noskatisies filmu. Ceturtkart, sabiedribas modelésanai un socialai pozicionésanai nav
pilnigi nekada sakara ar to, vai cilveki skatas vai né kultdras raidijumus televizija, iet
uz baznicu, lasa gramatas vai apmeklé kluba sapulces®.

8 Tacu, protams, jaatceras, ka Si celoSana var bt saistita ar kadu citu kultlras patérina aktivitati ,
pieméram koncerta vai teatra apmeklgjumu.

19 |zteikti 2 un 3 limena ‘parstaviji’.

2 Citiem vardiem, Sis aktivitates ir ‘imdnas’ pret subjektivo socialo pozicionésanos.



5. KULTORAS PATERINA MODELI (SAISTIBA AR CITAM AKTIVITATEM)

Ka minéts augstak, aptaujas dalibnieku sociodemografiskie parametri tikai dalgji
saistas ar atseviskam kultiras patérina aktivitatem. Vél viens iesp&jamais datu
analizes instruments Skiet vienas aktivitates saistiba ar citu, ko uzrada korelaciju
analize. Sads skatijums lauj skaidrak saskatit to, ko varétu dévét par kultiras patérina
aktivitasu puduriem. Tacu vispirms ir verts paraudzities uz katras no aktivitates
saistibu ar citam?.

= Dizainera preCu iegade pozitivi saistita ar celoSanu pa Latviju.

= Video spélu iegade pozitivi saistita ar atrakciju parka apmekl€jumu un
kompaktdiska iegadi.

= Celojumi uz citu valsti pozitivi saistiti ar popmuzikas vai rokmuzikas koncerta
apmeklésanu.

= Celojumi pa Latviju pozitivi saistas ar muzeja apmekléSanu, popmuzikas vai
rokmazikas koncerta, ka ari atrakciju parka apmekléjumu, veselibas vai sporta
kluba apmekléSanu, celojumiem uz citam valstim un dizainera precu iegadi®.

= Atrakciju parka apmekléjumi saistas ar celoSanu pa Latviju, pop un rokkoncertu
un muzeju apmekléjumiem, ka ari videospéles iegadi.

= Muzeju apmeklétaji celo pa Latviju, apmeklé atrakciju parkus un pop un
rokmazikas koncertus.

= Veselilbas vai sporta kluba apmeklétaji iet ari uz pop vai rokmuzikas
koncertiem.

= Pop un rok muazikas koncerta apmeklétaji, noteikti dodas uz kinoteatri skatities
filmas, celo pa Latviju, iet uz veselibas/sporta klubiem, noiré video, iepérkas
interneta, celo uz citam valstim un apmeklé muzejus un aiziet uz klasiskas
muzikas koncertiem.

= Klasiskas muzikas koncertu milotaji nekautréjas aiziet uz pop vai rokkoncertu,
ka ari apmeklét kadu nodarbibu vai seminaru.

= Tie, kas regulari skatas filmas kinoteatros, médz apmeklét pop vai rokmuzikas
koncertus, veselibas vai sporta klubus. Vini ari noiré video un nav nekas preti
iepirkties interneta.

» Gramatu lasiSana pozitivi saistas ar seminaru un nodarbibu apmeklésanu.

= Savukart, Sadu nodarbibu un seminaru apmekléSana ir saistita ari ar klasiskas
muzikas koncertu apmekléjumiem.

= Videofilmas iréSana pozitivi saistas ar filmu skatiSanos kinoteatri un pop vai
rokmuzikas koncertu apmeklésanu.

= Ja cilveks iegadajas CD, DVD vai gramatu interneta, més varam sagaidit, ka
vins/a ies ari uz kino un apmeklés pop vai rokmuzikas koncertus.

21 Saja gadijuma tiek atzimétas tikai tas statistiski nozimigas. korelacijas kuru Perason korelacijas
koeficients ir augstaks par 0.3 (vai zemaks par -0.3 negativas korelacijas gadijuma). Vajakas korelacijas,
lai ari pastav, netiek nemtas veéra.

22 Seciba no visstiprakas uz mazak stipram.



= Kompaktdisku pircéjiem nereti gadas ari apmeklét vietéjo muzikantu spélétas
balles, kur iegriezas ari tie, kas dodas pargajienos, ka ari ir lielaka iespéja, ka
vini bus iegadajusies video spéli.

= Teatra apmeklétaji iet ari uz operu vai baletu, makslas izstadi, skatas kulttras
raidijumus televizija un ari piedalas tautiskos pasakumos.

= Arioperas vai baleta apmeklétaji, ne tikai iet uz teatri, bet apmeklé uz makslas
izstades un tautiskus pasakumus.

= Tautisko pasakumu apmeklétaji iet uz vietéjo muzikantu spélétam ballitém,
apmeklé teatri, operas vai baleta izrades, makslas izstades.

= Savukart makslas izstades apmekléetaji noteikti aizies ari uz operu un teatri, ka
arl piedalisies tautiska pasakuma. Protams, ir ari tadas aktivitates, kas
funkcioné ka ‘tiltini’ proti, saista kopa pudurus. Tadas aktivitates ir muzeju un
klasiskas muzikas koncertu apmeklésana.

Ka redzams, veidojas zinamas aktivitasu kopas jeb puduri, kas tikai dalgji parklajas.
Viena puduri ir filmu skatiSanas kinoteatri, pop un rok mizikas koncerti, veselibas un
sporta klubi, video Tre, un celosana

Otra puduri operas un baleta, teatra, makslas izrazu apmekléSana un piedalisanas
tautiskos pasakumos. Protams, ir ari tadas aktivitates, kas funkcioné ka ‘tiltini’
proti, saista kopa pudurus. Tadas aktivitates ir muzeju un klasiskas muzikas
koncertu apmekléSana.

Var ari noskirt tadas aktivitates, kas ir marginalakas, proti, tas nesaistas daudzveidigi
ar citam kultlras patérina aktivitatem. Tadas ir gramatu lasiSana, videospélu iegade,
dizainera preCu iegade. Tam preti var nolikt centralas aktivitates, proti, tadas, kam ir
daudzpusigas saiknes ar citam aktivitatém. Tadas ir popmuzikas un rokmuzikas
koncertu apmeklésana, celoSana pa Latviju un filmu noskatiSanas kinoteatros.

Aptaujas gaita méginajam noskaidrot, vai noteiktas veértibas saistas ar kultdras
patérinu. Tam tika izmantota Svarca vertibu skala ( vara, briviba, tradiciju cienisana).
Diemzel atklatas korelacijas ir visai vajas. PieminéSanas vertas ir sekojosas.

= Kontrole par citiem (vara sabiedriba) un spéja ietekmét cilvékus un notikumus
pozitivi saistas ar dizainera precu iegadi, pop un rok muzikas koncertu
apmekléSana, ka ari veselibas vai sporta kluba apmeklésanu.

= PasSciena, kompetence un efektivitate ka vértibas pozitivi saistas ar celoSanu
pa Latviju. Patiesiba celoSana pa Latviju ‘savac’ visvairak vertibu.

» Tradiciju cieniSana un vecaku godinasana negativi saistas ar veselibas un
sporta klubu apmekléSanu.

= Savukart radoSas spéjas ka veértibu augstu liek teatra un makslas izstades
apmekletaji.




SECINAJuUMI

KultUras patérina sociologiska izpéte rada visai depresivu ainu par kulttras patérinu
Latvija. Praktiski 2/3 un vairak Latvijas iedzivotaju visai maz vai nemaz nepiedalas
kulthras aktivitatés. TV kulturas raidijuma noskatisanas, gramatu lasisana un celoSana
ir visvairak piekoptas kulturas patérina aktivitates.

Skaidrojot aktivitaSu modelus sociodemografiskie dati nav pietiekami, jo dzilaku un
daudzpusigaku skatu sniedz saikne ar citam kultlras patérina aktivitatém un socialo
pozicionésanos. No sociodemografiskajiem parametriem viscieSaka saikne ar kultiras
patérinu ir izglitibai (jo augstaka, jo vairak iesaistas), personiskiem ienakumiem un
gimenes loceklu skaitam. Vérts atzimet, ka augstaki ienakumi nesaistas ar intensivaku
‘tradicionalo kulttras aktivitasu’, tadu ka teatris, makslas izstade, apmeklésanu, bet ar
celoSanu, veselibu un moderno tehnologiju izmantoSanu. Savukart par ‘tradicionali
uzskatitam kultiras aktivitatem, tadam ka teatra, operas, makslas izstades,
apmekléjumu var teikt, ka tas ne tikai pulcina mazak cilvéku, bet ari vajak saistas ar
citam kultdras patérina aktivitatém. Sociodemografiski, par buatiskakajiem
segmentiem, kurus vérts analizét padzilinati, var nosaukt jauniesus, turigos un lauku
iedzivotajus. Kopuma tieSi segmentacija un kultlras patérina aktivitasu saistiba ar
citam dzivesveida aktivitatém ir nakamo pétijumu virziens.

Var teikt ari, ka vertibas Latvija vél netiek skaidri paustas caur kultiras patérinu.
lznémums ir celoSana pa Latviju. Faktiski var teikt, ka tieSi celoSana un pieaugosa
cilveku mobilitate var but ta ass, ar kuru saistit lielaku iesaisti kultGras aktivitatés.
NepiecieSams izpétit celoSanas hronogeografiju. Citiem vardiem - pa kadiem
marsrutiem kustas Latvijas iedzivotaji - provinces iedzivotaji uz Rigu, bet ridzinieki -
uz laukiem.

Var ari runat par kultlras patérina aktivitaSu puduriem un to, ka Sie puduri ir liela
méra noskirti. ST atzina pilnigi noteikti vaica péc patérina segmentacijas un katra
segmenta rupigaku izpéti. Skarbi sakot, tie, kas apmeklé popmuzikas un rokkoncertus,
noiré video un skatas filmas, bet reti vai nemaz neiet uz teatri, nelasa gramatas un
neapmeklé makslas izstades. Gan taja, ka kulttras patérins ir zems, gan ari aktivitasu
puduri norada uz lielu augSanas potencialu. Kultlras patérina piedavajuma
noteicéjiem jabut aktivakiem, jo savadak, ka rada aptauja, personisko ienakumu
pieaugums ‘aiziet’ uz celosanu un dizainera precu iegadi, kas nav slikti, bet ir skopi.

Kultlras sasniegumu izvértéSana dominé prezentisms, proti, jo tuvak tagadnei norise
vai tas autors, jo augstaks vertéjums. Masu médiji, it Tpasi televizija ir loti nozimigs
kultdras patérina un vértéjumu ietekmes kanals. Zurnalistu un masu mediju paustaja
viedokli par kulttru ieklausas. Televizija un viedoklu lideri (dziedataji, zurnalisti ) ir
kulttras patérinu veicinosas komunikacijas platformas bazes elementi.






