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KoPSAVILKUMS.

Zinojums par kultiras patérina aktivitatém Latvija ir veidots, balstoties uz
sociologiskas aptaujas rezultatiem, kas norisinajas 2007.gada julija. Aptauju péc SIA
~Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorijas” pasutijuma veica tirgus un socialo
pétijumu centrs ,,.SKDS".

Latvija kultUras patérina pétijumi ir sameéra nesena prakse - tos veic tikai pedéjo gadu
laika. Ta ka ar kultlras patérina analizi saistas virkne konceptualu un ricibpolitikas
diskusiju pasaulé, tad zinojumu ievada apjomigs parskats par to, kadas ir galvenas
konceptualas un metodologiskas pieejas Saja zina, ka ari kadiem nollkiem Sos
apsekojuma datus izmanto.

Aptauja tika ieklauta virkne jautajumu - gan vispariga rakstura, gan ar specifisku
mérki veikt padzilinatu statistisko analizi. Kopuma anketa un lidz ar to ari zinojums
parsvara skar tradicionalus jautajumus:

- kada ir apmierinatiba ar kulturas pasakumiem un dzivi Latvija;

- kadi ir galvenie informacijas avoti par kulttru;

- kas veido viedoklus un attieksmi pret kultlras norisém;

- ar ko kopa tiek apmekléti kultiras pasakumi;

- cik liela ir gataviba térét naudu kultarai un izklaidei;

- kadas ir kultiras patérina galvenas aktivitates un kads ir to socio-

demografiskais griezums gan skatitaju, gan dalibnieku zina;
- kadas ir galvenas kulttras patéréetaju grupas un tipi.

Ipasi aplikots muzikas patérina jautdjums un interneta izmantosana, tai skaita
attieksme pret autortiesibu jautajumiem un piratismu. Atseviskos gadijumos, kur tas
iespéjams, veikts salidzinajums ar 2005. gada veiktu lidzigu, bet apjoma mazaku
iedzivotaju aptauju.

Butiskakie kulttras patérina apsekojuma rezultati ir sekojosi:

v Kopuma 61% interveto ir apmierinati ar sev pieejamajam iespéjam apmekléet
kultUras pasakumus. Galvenie iemesli neapmierinatibai ir pasakumu dardziba un
norise parak talu no dzivesvietas.

v Informaciju par kultlras pasakumiem Latvijas iedzivotaji visbiezak iegust masu
medijos - televizija (48%) un laikrakstos (44%).

v Televizijas ietekmi apliecina ari tas, ka kulturas raidijuma noskatiSanas televizija ir
vismasveidigaka kultlras patérina aktivitate - tris ceturtdalas Latvijas iedzivotaju
ir noskatijusies vismaz vienu sadu raidijumu gada.

v Tomer jautajumos par kultlru Latvijas iedzivotaji visbiezak ieklausas radinieku,
draugu un pazinu viedokli, no kuriem butiski atpaliek nakosa grupa - muziki un
péc tam - politiki.

v letekmigakie cilvéki - viedoklu veidotaji par kulturas notikumiem ir: Raimonds
Pauls, Helena Demakova un Vaira Vike-Freiberga.
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v Biezaka pasakumu apmekléSanas kompanija Latvijas iedzivotajiem ir draugi (47%)
un dzivesbiedri (44%).

v 12,90 Ls ir vidéja summa meénesi, kuru Latvijas iedzivotaji butu gatavi veltit
kultdrai un izklaidei. Atseviski Riga tie ir 14.90 Ls.

v Gataviba maksat par kulturu un izklaidi jutamas ienakumu un dzives stila
atskiribas. Cilvéki, kuru gimenes ienakumi neparsniedz 200 Ls ménesi uz vienu
gimenes locekli, kulttrai un izklaidei nav gatavi veltit vairak ka 10,00 Ls, kamér
tie, kuru gimenes ienakumi ir lielaki ka 200 Ls uz katru tas locekli, butu gatavi
atlicinat summu no 15,00-20,00 Ls.

v' Lielakas naudas summas kultlrai gatavi veltit ari tie cilveki, kuru regularas térinu
kategorijas ir gramatas, video un DVD, kino apmekléSana, muzikas ierakstu
iegade, ari kafejnicu un baru apmeklésana.

v' Salidzinot ar 2005.gadu, vispopularako kultiras patérina aktivitaSu ‘tops’ nav
butiski mainijies. Lidztekus jau pieminétajai TV kultlras raidijjumu skatiSanai,
vairak ka puse aptaujato bijusi ari aktivi gramatu lasitaji. Populars ir ari aktivais
kulttras paterins - koncertu apmekléSana un Latvijas apceloSana.

v Butiski pieaudzis to cilvéku skaits, kas iegadajas muzikas ierakstus, apmeklée
izklaides parkus, iet uz teatri un noskatas filmas kinoteatri.

v Samazinajies to cilveku skaits, kas apmekléjusi tautiskos pasakumus balles, kur
spelé vietéjie muzikanti, ka ari devusies pargajiena.
v' Aptaujas rezultati lava identificét ari Cetrus kultUras patérétaju tipus. Tie ir:
1) vispusigi aktivie,
2) nosaciti ‘augstas kultlras’ patérétaji,
3) celotaji
4) tradicionalisti.

v" Diemzél aktivais kulturas patérins, salidzinot ar pasivo, ir zems. Tris ceturtdalas
Latvijas iedzivotaju nelidzdarbojas, bet tikai véro.

v PieminéSanas vérts ir atzinums, ka kopuma cilvéki visai brivi izturas pret radosSo
darbu nelegalu izmantosanu un izsaka atbalstu muizikas un kino ‘piratismam’, ja
originali nav pieejami vai ari, ja tie ir parak dargi.

Ka minéts, aptaujas merkis bija sniegt ar1 padzilinataku analizi vairakos, ar kultdras
patérinu saistitos virzienos. Viens no sadiem virzieniem ir jautajums par saikni starp
socialo statusu un kultdras patérinu. Téze par kultira ka socialas stratifikacijas
centralo stiegru ir batiska ari pari kultlras sektora robezam. Tadél, neskatoties uz
saméra tehnisko raksturu, Sada analize tika veikta un ir atspogulota Saja zinojuma.
Viens no secinajumiem (it ka vienkarss, bet ar So zinatniski pieradits) ir tas, ka Latvija
skaidri vérojama sociala statusa hierarhija. Socialajam statusam ir raksturigs noteikts
kultiras patérina tips. Latvija skaidri redzams noskirums starp ,viseédajiem”
(omnivore) un divam ,vienédaju” grupam (univore), pie kam ,visédaju” grupa
(apméram 15% iedzivotaju) ir augstaka statusa un ‘Skirisko’ atributu (ienakumi,
izglitiba, dzivesvieta) zina.
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Papildus analizes virziens bija, Latvija lidz Sim neizmantotas, kultlras resursu
ekonomiskas vértibas noteikSanas metodologijas - nosacitas novertéSanas
(contingent valuation methodology), izmantosana. Ta tika izmantota, lai noskaidrotu
Latvijas iedzivotaju vélmi maksat (willingness to pay) par nacionalo kino un operu. Si
analize, kas ir tehniski sarezgita, netika ieklauta ka sadala Saja visparéja lietojuma
zinojuma, tacu ta bls pieejama ka atsevisks raksts specialistiem. Lidztekus jamin, ka
paraléli kulturas patérina zinojumam ir sagatavots ari kultiras ekonomiskas ietekmes
izvértéjums. Abi Sie zinojumi kopa sniedz saméra pilnigu ainu par kultiras socialo un
ekonomisko vietu Latvijas sabiedriba.
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| DALA- PARSKATS PAR KULTURAS PATERINA UN LIDZDALIBAS SOCIOLOGISKO
ANALiZI

Lai veiktu kulturas patérina un lidzdalibas sociologisko analizi tika izveidota rakstu un
péetijumu datu baze. Tika identificeti 53 pétijumi un 48 akadémiski raksti, kuru
atslégas vardos (key words) un kopsavilkumos (abstracts) ir ietverti jédzieni “kulttras
patérins” (cultural consumption) un “kulturas lidzdaliba” (cultural participation).

Pétijumi tika mekléti apltkojot pétniecisko organizaciju un instititu vietnes, ka ari
izmantojot mekletajprogrammas Google un Yahoo. Tika aplukotas Eurobarometer,
National Endowment for the Arts; The Urban Institute, Hill Strategies Research Inc. un
citu starptautiski atpazistamu, ar kultiras pétniecibu saistitu instititu vietnes.
Atlasitie kultlras patérina un lidzdalibas pétijumi aptver laika posmu no 2001. lidz
2006. gadam

2001. gada ka atskaites punkta izveli noteica fakts, ka pétijumus kultlras joma veic
salidzinosi reti, un akadémiskajos rakstos biezi analizé pat 10 gadus vecus pétijumus.
Savukart 2006. gadu ka augSejas robezas izvéli ietekmé fakts, ka pétijumu veiksanai,
datu apkoposanai un analizei ir nepiecieSams visai ilgs laiks. Lidz ar to jaunakie
pétijumi, kas datéeti ar 2007. gadu, reali izmanto 2006. gada iegutus datus.

Akadémiskie raksti tika mekléti akademisko izdevniecibu interneta datu bazés. Tika
aplukotas Sage, SpringerLink, Jstor un Oxford journals akademisko rakstu datu bazes
un raksti sakot ar 1979.gadu lidz 2007. gadam. Lielaka dala izmantoto rakstu
publicéti laika posma no 2001. dz 2007. gadam. Vecaki (pirms 2001.gada) raksti tika
atlasiti tad, ja to autori ir biezi citéti kulturas patérina teoretiki, pieméram, Ricarda A.
Petersona (Richard A. Peterson) 1979. gada publicétais raksts Revitalizing the Culture
Concept un Pola Dimadzio (Paul DiMaggio) 1982. gada publicétais raksts Cultural
Capital and School Success: The Impact of Status Culture Participation on the Grades
of U.S. High School Students.

Gan pétijumos, gan akademiskajos rakstos terminu “kultura” definé reti. Lielakoties
to saista ar kultlras preCu (muzikas skandarbs, filma, gramata utt.) vai pakalpojumu
(muzikas koncerta, muzeja vai teatra izrades apmeklejums utt.) klastu. Turklat,
aplikojot So klastu, ir grati viennozimigi iedomaties, ko kultlra sevi neietver.
Atseviskos pétijumos ir ieklautas ari sporta aktivitates un baznicu apmekléjums,
tomer lielakoties tas ar kultlru netiek saistitas. Jasecina, ka kultliras robezas
pétijumos un akadémiskajos rakstos ir visnotal nenoteiktas.

Reizém kulttura tiek definéta ka noteikts simbolu un kodu kopums [Richard A.
Peterson: 1979]. Semiotiska pieeja ir plasi izmantota kultlras precu un pakalpojumu
dalijuma, t.i., augsta (high-brow) kultura (balets, opera utt.), vidéja (middle-brow)
kultira (muzejs, teatris utt.) un zema (low-brow) kulttra (populara muzika, komiksi
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utt.). So dalijumu ipasi izmanto jaund patérétaja teorijas (new consumer theory)
parstaviji.

Kultlras patérina plasaka definicija sevi ietver jebkada kultira satura sanemsanu
[Adam Possamai: 2002], bet Sauraka - individa vai majsaimniecibas izdevumus
kultiras preCu un pakalpojumu iegadei [Hill Strategies Research: 2007, 199].
Savukart kultlras lidzdaliba un apmekléjums atskiras ar individa mijiedarbibas pakapi
kultGras notikuma. Kulttras lidzdalibas piemeéri ir gleznosana un fotograféSana, bet
apmekléjuma - klatbUtne baleta izradé vai izstades apltikoSana [Scottish Arts Council:
2006].

Kultlras patérina pétijumus dazkart kritizé par zinamu vienpusibu. Liela uzmaniba
tiek pievérsta mazikas patérina analizei, kamér citas nozimigas kultiras nozares
apluko salidzinosi maz (kino), vai neapskata vispar (dizains, mode, mediju maksla).
Tas pats attiecas uz interneta lietojumu kultiras patérina ietvaros - lielakoties
padzilinati tiek pétits, ka interneta tiek patéréta muzika, bet citi Zanri apskatiti visai
maz (kino, mediju maksla, muzeju apmeklejums utt.). Turklat netiek aplukots kino,
video un muzikas patérins failu koplietoSanas programmas (DC++, Torrent u.tml.), ka
ari mobilajos telefonos (zvanu toni, videoklipi, ekrana attéli (wallpaper)).

Pétijumu aptaujas lielakoties izmantoti slégtie jautajumi zanru patérina
noskaidrosana, pieméram, “Kads ir jus iecienitakais muzikas Zanrs? Atbildes: “reps,
klasiska muzika, roks utt.”. Sada pétnieciska instrumentarija izvéle var sniegt
maldinoSus jeb patérinam neatbilstoSus pétnieciskos datus, jo daudzi musdienu Zanri
ir kluvusi par hibridiem (dzezroks u.tml.), ka ar1 dazadi respondenti vienu un to pasu
muzikas grupu var klasificét ka piederigu pie dazadiem muzikas Zanriem, jo nepastav
Spéciga, vienojoSa muzikas zanru konvenciju sistéma. Ta var izskaidrot faktu, kapéc
vieglas muzikas (easy listening) patérins Latvija 2,5 reizes parsniedz Si Zanra patérinu
vecajas ES dalibvalstis, bet rokmuzika/populara mazika klausita par 16% mazak:.

ST pétijuma ietvaros sikak tika aplikoti 20 pétijumi un 21 raksts, kas visvairak atbilda
SI pétijuma izvirzitajiem uzdevumiem un pétnieciskajai pieejai. Aplukojot arvalstu
pétijumus, Tpasa uzmaniba tika pievérsta izpétes metodologijai, ka ari pétijumos
ieguto rezultatu aprakstiem, bet apskatot akadémiskos rakstus - kultlras patérina
sociologiskajai analizei.

Arvalstu pétijumu metodologiska analize $i zinojuma 1. nodala - “Kultlras patérina un
lidzdalibas pétnieciska dizaina raksturojums”, piedava parskatu par dazadiem
pétnieciskajiem mérkiem, metozu lietojumu, pétijumos aplikotajiem jautajumu
blokiem. Arvalstu pétijumu rezultati lasami 2. nodala - “KultUras patérina un
lidzdalibas salidzinoSie raditaji”, kura ieklauts kultlras aktivitasu, kultlras patérina
medijos, ka ari mlzikas patérina apskats.

! Daudzi pétnieki uzskata, ka atbildes uz atvértiem jautajumiem (pieméram, “Kadi ir tris jusu iemilotakie muzikas
izpilditaji?) sniedz precizaku informaciju attieciba uz kultiras patérinu [Janis Daugavietis: 2006].
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Akadémisko rakstu analize 3. nodala - “Kultlras patérins un lidzdaliba ka socialo
procesu izpausmes”, apluko, ka elites un masas, ka ari Skiru attiecibas un dazadas
paaudzes ietekmé kulttras patérinu un lidzdalibu, bet 4. nodala - “Kultiras patérins

un lidzdaliba ka socialo procesu noteicéji”, apskatits, ka kultlras patérins ietekmé
individa socialo mobilitati un dzives kvalitati.

10
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KULTURAS PATERINA UN LIDZDALIBAS PETNIECISKA DIZAINA RAKSTUROJUMS

Saja nodala apkopota arvalstu pétijumu metodologisko pieeju analize, kas ietver
parskatu par:

1) pétijuma mérkiem un intereséjosiem jautajumiem;

2) pétniecisko metozu izvéli un to lietojumu;

3) pétijuma izlases veidosanas principiem;

4) pétijumos ieguto datu apstradi.

Pétijuma mérki un intereséjosie jautajumi

Lielaka dala apskatito pétijumu kultiras patérinam un lidzdalibai pievérsas tiesi, bet
citos pétijumos Sis témas apskatitas pastarpinati, pieméram, briva laika pavadiSanas
ietvaros [Statistics Finland: 2004]. Gandriz visos kulttras patérina pétijumos ieklauti
jautajumi par televizijas un radio, ka ari datora un interneta izmantojumu.

Galvenas kultdras aktivitates ir Sadas: lidzdaliba, apmekléjums, radoSas aktivitates
(radoSas darbibas, ko Istenojusi pasi respondenti), patérins, izdevumi. Savukart Aust
and Vine pétijuma [2006] aplukots arl brivpratigais darbs ka atseviSka aktivitates
forma, jautajot, kada joma tas veikts un cik laika tam veltits. Ja respondents nav
istenojis nevienu aktivitati kada kultiras joma, tiek sikak izzinati Skéersli Sadai
neistenotai kultlras lidzdalibai, apmekléjumam vai radoSajam aktivitatém (laika,
naudas, interesu trikums u.tml.).

Pétijumos, kas veltiti kulturas lidzdalibai un patérinam, pétijuma veic€ji visbiezak
véleéjusSies noskaidrot to, kadas kultlras aktivitates respondenti veikuSi pédéjo 12
meénesu laika, ka arl to biezumu [Hill Strategies Research Inc.: 2007b; National
Endowment for the Arts: 2003; Institute for Innovation in Social Policy: 2005 u.c.].
Pieméram, Hill Strategies Research Inc. pétijuma [2007b] tika apskatits, cik reizu
pédéja gada laika respondents apmekléjis popmuzikas koncertu, teatra izradi utt.
Atseviski pétijumi pievérsas tam, cik daudz laika veltits katrai kultlras aktivitatei
[Statistics Finland: 2004].

Ir petijumi, kuros pievérsta uzmaniba respondentu attieksmei [TNS Transport and
Tourism: 2006], vertégjumam un motivacijai attieclba uz apmeklétajiem kultlras
pasakumiem. Sads skatijums izvéléts pétijuma [The Urban Institute: 2005], kura
motivacija un citi apstakli saistiba ar kulturas pasakumu apmekléjumu ir ari galvenais
pétijuma mérkis. Savukart pétijuma The Diversity of Cultural Participation. Findings
from a National Survey [The Urban Institute: 2005] jaunievedums bija jautajumu kopa
par pédéjo apmekleto pasakumu - ko apmekléja, kapec, kur, ar ko un ari, ko guva no
ST pasakuma.

Kultlras patérins lielakoties aplukots naudas izteiksmé pa kultiras aktivitasu jomam
[Hill Strategies Research Inc.: 2007b] kada laika posma uz individu vai
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majsaimniecibu. Dazkart pie izdevumiem netiek pieskaititi tie pasakumi, kas
apmekléti bez maksas (pieméram, Hill Strategies Research Inc.: 2007b). Pétijumos
apskatiti gan térini, apmeklejot kadus ar kulturu saistitus pasakumus, gan ari
izdevumi par preCu iegadi, kas saistitas ar kultlras patérinu (televizors, satelita
televizijas kanalu abonésana utt.). Pieméram, Hill Strategies Research Inc. veiktaja
péetijuma [2007b] Sadi izdevumi aplikoti sesas kategorijas.

Dazos pétijumos aplukota atsevisSku iedzivotaju grupu (etniskas piederibas, zemakas
sociali ekonomiskas grupas, sievietes un cilveki ar veselibas traucéjumiem) daliba
kultlras aktivitates [Rebbecca Aust and Lisa Vine: 2006]. Sis pétijums ir Lielbritanijas
kultarpolitikas izvértéjums socialas integracijas joma, kuras meérkis ir minimala
minéto grupu lidzdalibas pakape.

Papildus jautajumiem, kuros konkréti apzinatas kultUras patérina un lidzdalibas
tendences, pétijumos izmantoti dazadi citi jautajumu bloki, lai iegitu informaciju, kas
pastarpinati saistita ar galveno pétijjuma tému. Pieméram, jautajumi par
majsaimniecibu (ar ko respondents dzivo kopa, kurs majsaimnieciba pelna vairak),
jautajumi par respondenta apdzivoto rajonu un socializaciju taja, jautajumi par
kultdras aktivitatém pusaudza gados (vai un kas rosinaja tas apmeklét) [Aust and
Vine: 2006].

Sikak jautajumu bloki par kultlras aktivitasu veidiem: (1) apmekléjums, (2) lidzdaliba,
(3) patérins, (4) attieksme un motivacija - redzami pielikuma, Tabula 1.

Metodolodgijas izvéle un lietojums

AplUkotajos pétijumos, kas veltiti kultGras patérinam un kultiras [dzdalibai
galvenokart izmantotas kvantitativas metodes. Visbiezak lietotais datu ieguves veids
ir iedzivotaju aptauja. Ta izmantota galvenokart tajos pétijumos, kuru mérkis bijis
noskaidrot praktizétos kultlras aktivitasu veidus un biezumu (pieméram, Standard
Eurobarometer 56.0). Otrs veids, ka apskatits kulturas patérins un lidzdaliba, ir
sekundaro datu analize, - izmantojot ieprieks veiktus pétijumus un veidojot savu
kultUras statistiku. Pieméram, pétijuma Cultural Statstics in Europe [Planistat France:
2002] apkopoti dati no trim ES dalibvalstis veiktajam aptaujam: (1) darbaspéka
aptauja (Labour Force Survey), (2) majsaimniecibas budzeta aptauja (Household
Budget Survey) un (3) laika izmantojuma aptauja (Time Use Survey).

Dazos pétijumos kvantitativas datu ieguves metodes papildinatas ar kvalitativajam
metodém. Tomér tas galvenokart izmantotas pirms anketéSanas, lai precizétu
kvantitativo datu ieguves instrumentariju. Pieméram, pétijuma Cultural Vitality in
Communities: Interpretation and Indicators [The Urban Institute: 2006] ietverti ari
etnografiskie novérojumi, lokalas zinaSanas un cita informacija, kas kopa veido
péetijuma pamatojuma teoriju (grounded theory).
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Aptaujas ieguta informacija talakaja pétnieciska procesa izmantota, lai salidzinatu
jaunos datus ar iepriekSéjo gadu rezultatiem, un izdaritu secinajumus par kopé&jam
tendencém kultlras patérina un lidzdalibas joma, pieméram, lai apskatitu kultaras
lidzdalibas un patérina dinamiskas izmainas starp elitaro un popularo kultiru
[Anadon: 2004]. Pétijumos datus salidzina ne tikai, lai iegutu kopainu, bet ari
pievérsoties izmainam atsevisku etnisko kopienu, cilvéku ar Tpasam vajadzibam,
sieviesu, lauku teritoriju iedzivotaju, dazadu vecumu grupu u.c. kulttras patérina un
lidzdalibas paradumos. Pétijuma [TNS Transport and Tourism: 2006] aplUkotas
atskiribas dazadu regionu iedzivotaj un dazadu grupu aktivitasu paradumos.

Eurobarometer veikto pétijumu meérki saistiti ar ES un kandidatvalstim. Pieméram,
2003. gada veiktaja péetijuma mérkis bija iegut datus par toreizéjam ES
kandidatvalstim, ko butu iespéjams salidzinat ar standarta Eurobarometer datiem un
ta ieglt kopainu, aplikojot “veco” un “jauno” Eiropu vienuviet [Candidate Countries
Eurobarometer 2003.1: 2003a, 2003b].

KULTURAS PATERINA UN LIDZDALIBAS SALIDZINOSIE RADITAJI

Saja nodala salidzinosi apskatiti kultdras patérina raditaji Eiropas Savienibas (ES)
valstis, ka ari Kanada un ASV. Salidzinasana veikta, izmantojot valstu vidéjos
raditajus. AtseviSku tému ietvaros Sie dati apskatiti salidzinajuma ar Kanadas un ASV
datiem.

Dati par ES dalibvalstim ieguti no Standard Eurobarometer 56.0 pétijuma Europeans’
participation in cultural activities, kas veikts 2001. gada, savukart jauno 10 ES
dalibvalstu dati no Eurobarometer 2003.1 pétijuma New Europeans and Culture, kura
apkopoti 2003. gada dati.

Atseviskie raditaji par ASV ieglti no Institute for Innovation in Social Policy veikta
pétijuma Arts, Culture, and the Social Health of the Nation 2005, kur apkopoti dati par
2002. un 2004. gadu, ka ari no The Urban Institute veikta pétijuma The Diversity of
Cultural Participation. Findings from a National Survey, kur ietverti 2004. gada dati.
Informacija par Kanadas iedzivotaju kultlras patérinu un lidzdalibu nemti no Hill
Strategies Research Inc. veikta pétijuma A Profile of the Cultural and Heritage
Activities of Canadians in 2005 (2005. gada dati), ka ar Arts and Heritage
Participation Survey [Environics Research Group Limited: 2000], kura ietverti 2000.
gada dati.

Eurobarometer pétijumu dati izmantoti (ipaSi ES 15 dalibvalstu un jauno ES
dalibvalstu, attiecigi 2001. un 2003. gads), jo tie ir lidz Sim pédéjie veiktie
visaptverosSie pétijumi kultiras joma. Jauno dalibvalstu pétijuma anketa bija pielagota
jau esoSo dalibvalstu pétijuma anketai, ta ieglstot salidzinamus datus. Turpreti
meégdinot izmantot jaunaku, galvenokart atseviSku valstu pétijumu datus, tika
konstatéts, ka pat Skietami nelielu atskiribu dé| jautajumu formuléjumos, Sada
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salidzinasana nebija iespéjama. Ta paSa iemesla dél kopé&ja parskata (attélos un
tabulas) nav atspoguloti Kanadas un ASV dati.

Pielikuma (skat. 3.Pielikumu) tabulas atspoguloti visi izvéléto ES dalibvalstu
(Zviedrija, Danija, Somija, Lielbritanija, Vacija, Francija) un jauno ES dalibvalstu
(Igaunija, Lietuva, Cehija) raditaji salidzinajuma ar Latvijas raditajiem. Saja nodala
salidzinamie dati aprakstiti, tos tematiski iedalot tris grupas: (1) kulturas aktivitates,
kas ietver apmekléjumu un lidzdalibu; (2) kulturas patérins medijos (televizija, radio
un internets); (3) muzikas patérins (klausitas muzikas un koncertu muzikas zanri, ka
ari muazikas klausiSanas veids).

Lidzdaliba un apmekléjums

Saja sadalad apllkotas kultGras aktivitates - dazadu kultdras pasakumu un vietu
apmekléjums, ka ari kultlras lidzdaliba - iedzivotaju radoSa daliba dazadas kultdras
aktivitateés.

AplUkojot 1. attéla atspoguloto Latvijas salidzinajumu ar vidéjiem ES jauno dalibvalstu
un ES valstu datiem, redzams, ka Latvija vispopularakais ir véstures piemineklu
apmekléjums (45%).
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1. attels - Kulturas notikumu apmeklejums: Latvija, ES 15, ES 10, %
iedzivotaju
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Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture:
2003.

Piezimes: Jautajums “Cik reizes pédéjo 12 ménesu laika jus esat apmekléjis ...”, iesp&jama tikai viena
atbilde; rezultats ieglts, saskaitot visu apmekléjumu biezumus.

Lielakas atSkiribas starp Latviju un ES abu valstu grupu vidéjiem raditajiem ir
koncertu un kino apmekl&juma zina. Latvija koncertus apmeklé 42% iedzivotaju, kas
ir par 17% vairak neka ES 15 dalibvalstis un 7 % vairak neka jaunajas ES dalibvalstis.
levérojama atskiriba pastav starp ES 15 dalibvalstu (53%) un Latvijas (27%) vidéjo
kino apmekléjuma raditaju. Latvijas iedzivotaji ari mazak neka ES dalibvalstu un
kandidatvalstu iedzivotaji apmeklé arheologiskas vietas (4%, salidzinajumam ES 15
valstis - 12%, bet jaunajas ES dalibvalstis - 6%).

Virs vidéjiem abu ES valstu grupu raditajiem Latvija ir arn biblioteku (38%, par 10%
vairak neka ES 15 un par 7% vairak neka jaunajas ES dalibvalstis), teatra (34%, par
8% vairak neka ES 15 un par 10% vairak neka jaunajas ES dalibvalstis), savas valsts
muzeju un galeriju (32%, par 4% vairak neka ES 15 un par 6% vairak neka jaunajas
ES dalibvalstis), baleta vai dejas izrazu (13%, par 4% vairak neka ES 15 un par 3%
vairak neka jaunajas ES dalibvalstis) apmekléjuma zina.

Pielikuma 2. tabula redzams, ka mazaks véstures piemineklu apmekléjums par Latviju
(45%) ir tikai Lietuva (41%) un Francija (35%). Lidzigi ka Latvija, kura arheologiskas
vietas apmeklé tikai 4% iedzivotaju, tikai nedaudz popularakas tas ir Igaunija (5%), ka
ari Cehija un Lietuva (abas valstis 6%). Otrs mazakais apmekléjums ir baleta vai dejas
izradém, kuras apmekléjusi tikai 7% Vacijas iedzivotaju, tacu Latvija Sis raditajs ir
13%, kas ir otrais augstakais devinu valstu vidu aiz lgaunijas (14%).
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Pieejamie dati par ASV kino apmekl€jumu liecina, ka 2002. gada Sis raditajs bija 68%,
bet 2004. gada - 67%, tadéjadi augstaks par Latvijas raditaju, kas 2003. gada bija
tikai 27%. Nosaciti pienemot, ka apziméjuma “muzikas atskanojumi” (music
performances) apmekléjums salidzinams ar attela ietverto koncertu apmeklejumu,
var teikt, ka ASV 2004. gada Sis raditajs bija 44%, tas ir, par 2% vairak neka Latvija
2003. gada.

Savukart Kanada 2005. gada teatri apmeklejusi 23% iedzivotaju, kas ir par 11%
mazak salidzinajuma ar Latvijas 2003. gada datiem, ta¢u Kanadas 2000. gada dati
liecina, ka klatiené teatra izrades skatijuSies 43% Kanadas iedzivotaju. Vésturiskas
vietas 2000. gada apmekléjusi 50%, bet 2005. gada - 33% Kanadas iedzivotaju,
salidzinajumam 2003. gada véstures piemineklus apmekléja 45% Latvijas iedzivotaju.
Atsevisks raditajs Kanadas kultiras apmekiéjuma datos, kada nav ES valstu un taja
skaita ari Latvijas datos, atspogulo operas apmekléjumu - 2000. gada Kanada operu
apmekléja 6% iedzivotaju.

Salidzinot 2004. un 2002. gada ASV datus, redzams, ka 2004. gada ASV iedzivotaji,
par 1% mazak apmekléjusi kino (68% un 67%), ka ari par 2% mazak apmekléjusi
makslas izstades vai muzejus (43% un 41%). Savukart, salidzinot 2005.un 2000. gada
Kanadas pétijumu datus, redzams, ka 2005. gada Kanadas iedzivotaji teatri
apmekléjusi par 20% mazak (43% 2000. gada un 23% 2005. gada), publiskas makslas
galerijas par 4% mazak (31% 2000. gada un 27% 2005. gada).

Tadeéjadi, aplikojot ASV un Kanadas pétijumu datus dazados gados, var secinat, ka
Kanada bdatiski ir samazinajies teatra apmekléjums (20%). Savukart salidzinosi
nedaudz samazinajies Kanadas iedzivotaju publisko makslas galeriju apmekléjums
(4%) un ASV makslas izstazu un muzeju apmekléjums (2%), ka ari ASV kino
apmeklejums (1%).

2. attels - Kulturas lidzdaliba: Latvija, ES 15, ES 10, % iedzivotaju
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Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture:
2003.

Piezimes: Jautajums “Vai pédéjo 12 ménesSu laika jis esat ..."”, visos atbilzu variantos iesp&jamas
vairakas atbildes; rezultats ieglts, no 100% atnemot atbilzu variantus “Neesmu to darijis/-usi” un
“Nezinu”.

AplUikojot 2. attélu, kas atspogulo kulturas hdzdalibu, redzams, ka Latvija
salidzinajuma ar ES 15 dalibvalstim un 10 jaunajam ES dalibvalstim visvairak lasitas
gramatas (Latvija 73%, ES 15 - 56%, bet jauno dalibvalstu vidéjais raditajs - 64%).
Japiebilst, ka gramatas lasiSana par kultlras lidzdalibas forma lidztekus tadam
darbibam, ka dziedasana, dejoSana u.c. uzskatita, pamatojoties uz kultlras
apmekléjuma un lidzdalibas dalijjumu pétijuma Taking Part. Arts Attendance,
Participation and Attitudes in Scotland 2006. Full report [TNS Transport and
Tourism:2006].

Salidzinajuma ar abu ES valstu grupu vidéjiem kultGras lidzdalibas raditajiem Latvija
augstaks raditajs ir tikai dziedasana (24% iepreti ES 15 valstu 18% un jauno
dalibvalstu 16%) un teatra spéléSana 6% (ES 15 un jaunajas dalibvalstis - katra 4%).
Mizikas instrumentu pédéjo 12 méneSu laika Latvijas iedzivotaji (10%) ir spéléjusi
tikpat, cik jaunajas dalibvalstis (10%), bet par 1% mazak neka ES 15 valstis (11%).

FotograféSana un filmas uznemsSana (27%), dejoSana (17%) un rakstiSana (11%)
Latvijas raditaji ir augstaki neka videji jaunajas dahbvalstis (attiecigi 22%, 15% un
7%), bet zemaki par ES 15 valstu raditajiem (attiecigi 29%, 21% un 14%).

Pielikuma 3. tabula redzams, ka Latvijas raditajs gramatu lasisana (73%) tomér nav
visaugstakais, bet atrodas aiz Igaunijas (80%), Zviedrijas (79%), Cehijas (76%) un
Somijas (75%) un ir vienads ar Lielbritaniju (ari 73%). Otrs augstakais Latvijas
iedzivotaju kultdras lidzdalibas raditajs - 27%, kuri fotograféjusi, uznemusi filmu
tomér atrodas gandriz pa vidu devinu valstu raditaju vida. No tam Saja kategorija
zemaks raditajs ir Francija (16%), Danija (18%) un Lielbritanija (21%), savukart
Latvijas raditajs (27%) ir vienads ar Lietuvas raditaju (ari 27%). Vismazakais

.....

raditajs ir 35%, Cehija un Lietuva 22%.

Apskatot pieejamos datus par ASV un Kanadas iedzivotaju kultiras lidzdalibu, ASV
2002. gada gramatas lasija 79%, bet 2004. gada 78% iedzivotaju, kas ir attiecigi par
6% un 5% vairak neka Latvija 2003. gada, bet 2005. gada Kanada gramatas lasija
67%, kas ir par 5% mazak neka Latvija. Savukart Kanadas 2000. gada datos
atspogulota fotograféSana un filmu un video ka makslinieciskas aktivitates
istenoSana, kas sastada 20%, tas ir, par 7% mazak neka fotograféSana un filmas
uznemsSana Latvija 2003. gada. Savukart Latvijas raditajs rakstisana (11%) 2003.
gada ir par 9% mazaks neka ASV 2004. gada un par 5% mazaks neka Kanada 2000.
gada (16%).

Savstarpéji salidzinot ASV un Kanadas kulttras lidzdalibas datus, redzams, ka 2005.
gada 67% Kanadas iedzivotaju lasija gramatas, kas ir par 7% mazak neka ASV 2004.
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gada (74%) un par 14% mazak neka ASV 2002. gada. Tomeér ari pasa ASV gramatas
lasiSana laika starp 2002. un 2004. gadu samazinajusies par 7% (no 81% uz 74%).

Patérins medijos

Saja apaksnodala apllkots kultiras patérind medijos - televizija, radio un interneta.
Kopuma, aplukojot 2004. gada datus, Latvija televiziju skatijas 98% iedzivotaju, radio
klausijas 93% iedzivotaju, datoru lietoja 40% iedzivotaju, bet internetu - 30% datora
lietotaju.

3. attels - Kultiiras paterins televizija, % televizijas skatitaju

Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture:
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2003.
Piezimes: Jautajums “Kuras no Sim televizijas programmam jls skataties?”, iesp&jamas vairakas
atbildes.

Aplukojot 3. attéla ietvertas skatitakas televizijas programmas, redzams, ka Latvija
visvairak jeb 88% iedzivotaju televizija skatas filmas, kas ir par 4% vairak neka videji
ES 15 valstis (84%) un par 8% vairak neka vidéji jaunajas ES dalibvalstis (80%).

levérojami augstaks raditajs ir Latvijas iedzivotaju skatitajiem sarunu Soviem (60%
iepreti 41% jauno dalibvalstu un 40% ES 15 valstu raditajam). Ari mauzikas
programmu raditajs Latvijas iedzivotaju vidu (60%) ir augstaks neka jaunajas
dalibvalstis (54%) un ES 15 valstis (43%). Latvijas iedzivotaji salidzinosi mazak (24%),
bet tomér mazliet vairak neka jaunajas dalibvalstis (23%) un ES 15 valstis (14%)
skatas bérnu programmas.

Runajot par sporta raidijumiem, spriezot péc pétijumu datiem, gan Latvija, gan vidéji

jaunajas dalibvalstis, gan ES 15 valstis tos skatas vienadi daudz - puse jeb 50%
iedzivotaju. Salidzinajuma ar abu valstu grupu vidéjiem raditajiem, Latvijai zemaks
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raditajs ir tikai dokumentalo filmu un serialu skatiSanas zina. Dokumentalas filmas
Latvija skatas 57% iedzivotaju, kas ir par 8% mazak neka jaunajas dalibvalstis un par
5% mazak neka ES 15 valstis. Savukart serialus Latvija 2003. gada skatijas 41%
iedzivotaju, kas ir par 7% zemaks neka jaunajas dalibvalstis (48%) un par 3% zemaks
neka ES 15 valstis (44%).

Pielikuma 4. tabula redzams, ka televizija visvairak tiek skatitas filmas. Vairak par
Latviju (88%) filmas skatas tikai Francija (90%) un Vacija (89%). Tikpat jeb 88% filmas
skatas Cehija un Danija. Vismazak filmas skatas Igaunija - 77% iedzivotaju. Latvija
péc filmam no konkréti uzraditajiem raidijumiem vai programmam otras popularakas
ir mazikas programmas (60%), kas ir visaugstakais raditajs no visam paréjam
aplukotajam ES valstim. Tikpat jeb 60% Latvijas iedzivotaju skatas sarunu Sovus, kas
arl ir visaugstakais raditajs no visam paréjam aplukotajam ES valstim. Salidzinosi
augsts raditajs Latvijas televizijas skatitaju vida ir bérnu programmam (24%). Lai gan
tas ir zemakais no visiem paréjiem raidijumu un programmu veidiem, tomeér
salidzinajuma ar paréjam aplukotajam ES valstim tas ir visaugstakais, no kura par 1%
atpaliek tikai Cehija un Somija (abas - 23%).

4. attels - Kultiiras paterins radio: Latvija, ES 15, ES 10, % radio klausitaju
Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture:
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Piezimes: Jautajums “Kadas programmas jus vislabpratak klausaties?”, iespéjamas vairakas atbildes.

AplUkojot 4. attela ietverto kultlras patérinu radio, redzams, ka Latvija visvairak jeb
87% radio klausitaju iecienijusi muzikas programmas, kas ir par 1% vairak neka ES 15
valstis un par 2% vairak neka jaunajas ES dalibvalstis.
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Paréjos kulturas patérina veidos radio Latvijas radio klausitaji atrodas zemak par
jaunajam ES dalibvalstim, bet augstak par ES 15 valstim. Tadéejadi sporta parraides
klausas 23 % Latvijas radio klausitaju, kas ir par 4% mazak neka jaunajas ES
dalibvalstis (27%), bet par 5% vairak neka ES 15 dalibvalstis (17%), iestudéjumus un
citas kulturas programmas Latvija klausas 18% radio klausitaju, kas ir par 4% mazak
neka vidéji jaunajas ES dalibvalstis (22%), bet par 11% vairak neka ES 15 valstis
(7%). Sarunu Sovus Latvija klausas 11% radio klausitaju, kas ir par 6% mazak neka
jaunajas ES dalibvalstis (17%), bet par 2% vairak neka ES 15 valstis (9%). Visbeidzot,
religiskas programmas Latvija klausas 10% radio klausitaju, kas ir par 4% mazak neka
jaunajas ES dalibvalstis (14%), bet par 7% vairak neka ES 15 valstis (3%).

Pielikuma 5. tabula redzams, ka muzikas programmu klausiSanas ir popularakais
kultUras patérina veids radio gan Latvija (87%), gan citas ES valstis. No tam visvairak
muzikas programmas radio klausas Vacija (93%) - par 5% vairak neka Latvija un
Cehija (89%), kas ir par 2% vairak neka Latvija. Savukart Danija un Somija Sis raditajs
ir tads pats ka Latvija, tas ir 87%. No konkréti noraditajiem radio raidijumiem Latvija
popularas ir sporta parraides, tas klausas 23% iedzivotaju, tomer vél vairak sporta
parraides klausas Zviedrija - par 10% vairak (33%), Cehija - par 6% vairak (29%) un
Somija - par 2% vairak (25%). Vismazak Latvijas iedzivotaji klausas religiskas
programmas (10%), tomér tas ir tikai par 1% mazak neka valstis, kuram Sis raditajs ir
11% (Somija un Lietuva), kas ir visaugstakais raditajs no visam aplukotajam ES
valstim.

Latvija 30% iedzivotaju lieto internetu, ES jauno dalibvalstu vidé€jais raditajs ir 31%,
bet ES - 34,5%.
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5. attels - Interneta izmantojuma veidi: Latvija, ES 15, ES 10, % interneta
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Piezimes: Jautajums “Kadiem mérkiem jus parasti izmantojat internetu?”, iespéjamas vairakas atbildes.

Aplukojot 5. attéla ietvertos interneta izmantojuma veidus, redzams, ka Latvija
visvairak jeb 44% interneta lietotaju to izmanto, lai meklétu informaciju par sporta un
briva laika pavadiSanas aktivitatém. Salidzinajumam ES jauno dalibvalstu vidé&jais
raditajs ir 36%, kas ir par 8% mazaks, bet ES 15 valstu raditajs ir 33%, kas ir par 11%
mazaks.

Lielaka atSkiriba starp Latviju un abu grupu ES valstim ir interneta izmantoSana, lai
klausitos radio vai muziku. Latvija Sada nolika internetu izmanto 32% interneta
lietotaju, kas ir par 13% vairak neka jaunajas ES dalibvalstis (19%) un par 18% vairak
neka ES 15 valstis (14%). Latvijas interneta lietotaji vairak spélé ari tieSsaistes
datorspéles (25%) salidzinajuma ar abam ES valstu grupam. ES 15 valstis datorspéles
spélé par 4% mazak interneta lietotaju (21%), bet jaunajas dalibvalstis - par 6%
mazak jeb 19%.
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Savukart Latvija internets ievérojami mazak tiek izmantots, lai planotu vai apsvértu
brivdienu iespéjas, to dara 15% interneta lietotaju, kas ir par 16% mazak neka ES 15
valstis (31%) un par 14% mazak neka vidéji jaunajas ES dalibvalstis (29%). Latvijas
interneta lietotaji interneta ari iepérkas salidzinoSi maz, - kompaktdiskus interneta
perk tikai 4% lietotaju, kas ir par 6% mazak neka vidéji ES 15 valstis (10%) un par 1%
mazak neka jaunajas ES dalibvalstis (5%). Tapat ari gramatas interneta Latvija tiek
pirktas visai maz - 3%. Salidzinosi ES 15 valstis vidéji gramatas interneta pérk par 7%
vairak jeb 10% interneta lietotaju, bet jaunajas dalibvalstis vidéji par 6% vairak jeb
9% interneta lietotaju.

Pielikuma 6. tabula atspogulotaja interneta izmantojuma redzams, ka Latvijas raditajs
(44%), kas attélo informacijas mekléSanu par sporta un briva laika aktivitatém ir
otrais augstakais aiz Somijas, kur tas ir 45%. SalidzinoSi daudz Latvijas interneta
lietotaju lasa rakstus laikrakstu majas lapas (36%), tac¢u Sis raditajs ir ievérojami
zemaks par Lietuvu, kur to dara par 16% vairak jeb 52% interneta lietotaju, ka ari
nedaudz zemaks par Igauniju, kur rakstus laikrakstu majas lapas lasa 43% interneta
lietotaju jeb par 7% vairak un Zviedriju (attiecigi 6% vairak jeb 42% interneta
lietotaju). Vismazak Latvijas interneta lietotaji perk gramatas interneta - tikai 3%, kas
ir otrais zemakais raditajs aiz Lietuvas, kur gramatas interneta pérk tikai 2% interneta
lietotaju.

Mazikas patérins
Kopuma muziku Latvija klausas 94% iedzivotaju.
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6. attels - Muzikas zanru klausisanas: Latvija, ES 15, ES 10, % muzikas
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Piezimes: Jautajums “Kada veida muziku jus klausaties?”, iespéjamas vairakas atbildes.

Apllkojot 6. attéla ietvertos datus par klausitakajiem muzikas Zanriem, redzams, ka
Latvija vispopularakais ir vieglas jeb “easy listening” miuzikas zanrs, to klausas 74%,
kas ir par 9% vairak neka vidéji jaunajas ES dalibvalstis (65%) un par 42% vairak
neka ES 15 valstis (32%).

Otrs popularakais muzikas Zanrs Latvijas muzikas klausitaju vidu ir deju/house
muzika, ko klausas 49%, un tas ir par 21% vairak neka vidéji jaunajas ES dalibvalstis
(28%) un par 29% vairak neka ES 15 valstis (20%).

Cita ievérojama atskiriba pastav starp rokmduzikas un popmuzikas klausitajiem, kuru
skaits vislielakais vidéji ir ES 15 valstis - 55%, nedaudz mazaks Sis raditajs ir jaunajas
ES dalibvalstis - 44%, bet salidzinajuma ar Siem raditajiem vismazak rokmdziku un
popmuziku klausas Latvija - 39%. Nav parak lielu atSkiribu starp operas un operetes
muzikas klausitajiem Latvija, kur Sis raditajs ir 15%, un jaunajam ES dalibvalstim
(14%), tikai nedaudz mazak operu un operetes klausas ES 15 valstis - 11%.

Salidzinajuma ar ASV 2004. gada datiem ASV rokenrolu/popularo muziku klausijas
49% iedzivotaju, kas ir par 10% vairak neka Latvija (39%). Ta ka Eurobarometer
pétijuma atseviski izdalita klasiska muzika un opera/operete, tad Sos raditajus var

23



Kultdras patérins
Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija, 2007

salidzinat tikai netieSi: ASV operu un klasisko miziku 2004. gada klausijas 18 %
iedzivotaju, bet Latvija 2003. gada operu/opereti - 15%, savukart klasisko muziku
31% klausitaju.

Pielikuma 7. tabula attélotajos klausitas muzikas zanru vidl redzams, ka viegla
muzika/“easy listening” vispopularaka ir Latvija (74%), kam seko Somija ar 71% Si
Zanra muzikas klausitaju. Vismazak vieglo muziku/“easy listening” klausas Vacija -
tikai 21%. Otrs popularakais muzikas zanrs Latvija ir deju/house muzika, kuru klausas
49% iedzivotaji, un ari Sis ir augstakais raditajs visas aplikotajas ES valstis, kuram
seko Somija ar 40%. TreSais popularakais muzikas zanrs Latvijas muzikas klausitaju
vida ir rokmuzika un popmauzika, ko klausas 39%, tomér Sis raditajs ir otrs zemakais
paréjo apskatito valstu vidl, - par 2% mazak to klausas tikai lgaunija (37%), bet
Danija rokmuziku un popmuziku klausas pat 70% klausitaju. Savukart vismazako
popularitati Latvijas klausitaju vidd no konkréti minétajiem muzikas zanriem ieguvusi
tehno muzika, kuru klausas tikai 10% aptaujato, tomér ari citas valstis S1 muzika ir
mazak klausito Zanru vida - Lielbritanija 6%, Cehija 8%, bet Igaunija - 9%.
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7. attels - Muzikas koncertu apmeklejums: Latvija, ES 15, ES 10, % muzikas
klausitaju
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Piezimes: Jautajums “Kada veida koncertus jus apmekléjat?”, iesp&jamas vairakas atbildes.

Aplukojot 7.attéla atspogulotos popularakos muzikas zanrus koncertos, redzams, ka
ari koncertos Latvijas klausitaji vislabpratak izvélas vieglas muzikas/“easy listening”
muzikas zanru, veidojot 44%. Salidzinajumam jaunajas ES dalibvalstis Sis raditajs ir
par 20% mazaks jeb 24%, bet ES 15 valstis vidéji uz SI muzikas zanra koncertiem
dodas tikai 6%.

Otrs popularakais muzikas Zanrs koncertos ir rokmuzika un popmiuzika, to apmeklé
31% Latvijas klausitaju. Tomér ES 15 valstis Sis raditajs ir ievérojami lielaks - 50%,
savukart jaunajas ES dalibvalstis vidéji rokmuzikas un popmuzikas koncertus
apmekléjusi 39% klausitaju. TreSaja vieta popularitates zina Latvijas koncertu
apmeklétaju vidl ir deju/house muzika, ko apmekléjusi 28% klausitaju, tadéjadi par
18% apsteidzot vidéjo jauno ES dalibvalstu raditaju (10%), bet par 24% - ES 15 valstu
raditaju (5%). Ari koncertu zanru vidl opera un operete ir vidéji apmekléts muizikas
Zzanrs, - to apmekléjusi 12% Latvijas klausitaju, par 2% vairak (14%) jauno ES
dalbvalstu klausitaju, bet par 2% mazak ES 15 valstu klausitaji (10%). Lidzigi ka tas
bija novérojams mizikas klausisanas gadijuma, tehno muizika ir vismazak populara, -
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Latvija Sis muzikas koncertus apmekléjusi 3% klausitaju, tikpat klausitaju vidéji bijis
ES 15 valstis, bet jaunajas ES dalibvalstis - par 2% vairak jeb 5% klausitaju.

Salidzinajuma ar ASV un Kanadas pétijumiem Latvija rokmuzikas un popmuzikas
koncertus 2003. gada apmekléja par 2% mazak klausitaju (31%) neka Kanada 2000.
gada (33%), bet 2005. gada popmdizikas koncertus Kanada apmekléjusi 24%
klausitaju. 2003. gada Latvija klasiskas muzikas koncertus apmekléja 19% klausitaju,
kas ir par 3% mazak neka Kanada 2000. gada (22%), bet par 9% vairak salidzinajuma
ar Kanadas 2005. gada datiem (10%). Tadéjadi pasa Kanada samazinajies klasiskas
muzikas koncertu apmekl€jums no 22% (2000. gada) lidz 10% (2005. gada).

Pielikuma ietvertaja 8. tabula redzams, ka vieglas muzikas/“easy listening” muzikas
Zanrs koncertos Latvija ir vispopularakais no visam apskatitajam valstim - 44%. Sis
Zanrs vél ir visai populars lgaunija, kur vieglo muziku/“easy listening” klausas 40%.
Savukart vismazak to klausas Danija, Vacija un Francija - visas tris valstis Sis raditajs
ir tikai 3%. Rokmuzikas un popmuzikas koncertu apmekléjums Latvija ir 31% un
salidzinosi tas ir vismazakais raditajs no visam aplukotajam ES valstim (vislielakais
tas ir Danija - 69%). Turpreti Latvija visiecienitakie salidzinajuma ar paréjam valstim
ir deju/house muzikas Zanra koncerti - 28%, taja pasa laika Vacija un Francija tos
apmeklé tikai 3% klausitaju.

Ari koncertu muzikas zanru vidl vismazak populara Latvija ir tehno mizika, kuru
apmeklé tikai 3% klausitaju. Sis mazikas koncerti vél mazak populari ir tris valstis -
Somija, Lielbritanija un Zviedrija - katra no tam uz tehno muzikas koncertiem
devusies 2% klausitaju.

8. attels - Muzikas klausisanas veidi Latvija, ES 15, ES 10, % muzikas
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Piezimes: Jautajums “Vai jus klausaties miziku izmantojot ....?", iespéjamas vairakas atbildes.

8. attéla redzams, ka Latvija vispopularakais muzikas klausiSanas veids bija radio un
televizija - 97%. Lidzigi ari jaunajas ES dalibvalstis sadi muiziku klausijuSies 95%
iedzivotaju, bet ES 15 valstis - 89%.

No paréjiem trim konkréti uzraditajiem muzikas klausiSanas veidiem otrs biezak
izmantotais ir ieraksti, kompaktdiski, DVD iericés, kas nav savienotas ar datoru. Sada
veida Latvija muziku klausijusies 44%, kas ir par 4% mazak neka vidéji jaunajas ES
dalibvalstis (48%) un par 18% mazak neka vidéji ES valstis (62%). levérojami mazak
populars muzikas klausiSanas veids ir datora, ievietojot kompaktdisku vai DVD, -
Latvija Sada veida muziku klausas 15%, kas ir par 2% vairak neka vidé&ji ES 15 valstis
(13%), bet par 4% mazak neka jaunajas ES dalibvalstis (19%). Vismazak aptaujato
muziku klausijuSies interneta vai dazados digitalajos formatos (MP3, WAV u.c.) datora,
attiecigi Latvija 7%, kas ir par 2% mazak neka jaunajas ES dalibvalstis (9%), bet par
5% vairak neka ES 15 valstis (2%).

Pielikuma ietvertaja 9. tabula, redzams, ka radio un televizija ir vispopularakais
muzikas klausiSanas veids ne tikai Latvija (97%), bet ari visas paréjas aplikotajas ES
valstis. Otrs popularakais muzikas klausiSanas veids ir iericés, kas nav savienotas ar
datoru, kas Latvija veido 44%, tomer tas ir ievérojami mazak neka Lielbritanija, kur
sada veida mdaziku klausas 78% klausitaju. Raditaji, kas atspogulo mauzikas
klausisanos, ievietojot kompaktdiskus vai DVD datora, nav krasi atskirigi, tomér
Latvija Sada veida muziku klausas 15%, kas ir par 7% mazak neka Danija (22%), bet
par 7% vairak neka Somija (8%). Visretak aplukotajas valstis muziku klausas
interneta vai digitalajos formatos - Latvija Sis raditajs ir 7% un tas ir tikpat cik Lietuva
un Cehija. Savukart lgaunija $ada veida muaziku klausas par 2% vairak (9%), tacu
vismazak internetu vai digitalos formatus, lai klausitos muziku izmanto Somija,
Danija, Zviedrija, Vacija, Francija un Lielbritanija - visas Sajas valstis 2%.

KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA KA SOCIALO PROCESU IZPAUSME

KultUras teorétiki akadémiskajos rakstos plasi izmanto tris teorétiskus argumentus, lai
skaidrotu musdienu patérina iezimes. Tie ir:

1) homologiskais arguments;

2) individualizacijas arguments;

3) ,visédaja-vienédaja” (omnivore-univore) arguments.

Elite un masas

Homologiska argumenta aizstavji apgalvo, ka pastav sociala stratifikacija jeb
sabiedriba eksisté nevienlidzibas strukturas, un socialo stratifikaciju atspogulo
kultGras patérins. Pieméram, individi no augstakas socialas Skiras dod priekSroku
augstajai jeb elitarajai kulturai, bet individi no zemakam Skiram - popularajai jeb
masu kultUrai. Visbiezak citétais Sis pieejas parstavis ir Pjers Burdjé (Pierre Bourdieu).
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Vél joprojam daudzos musdienu akadémiskajos rakstos [Randal Doane: 2006,
Shaoguang Wang, Deborah Davis, Yanjie Bian: 2006, Jordi Lépez Sintas and Ercilia
Garcia Alvarez: 2002, Florencia Torche; 2006] kultiras patérina analizé plasi tiek
izmantota P. Burdjé kultlras kapitala pieeja. Tas ietvaros apgalvots, ka kultlras
patérina atspogulojas Skiru struktura [Longhurst and Savage, 1996]. P. Burdjé skiru
skata ka individu kopumu, kuriem ir lidzigs ekonomiskais (resursu daudzums),
kultdras, socialais (socialas saites un tikli) un simboliskais (prestizs) kapitals. Kultlras
kapitals ir iegta izglitiba un zinasanas, kas izpauzas ka noteikts gaumju kopums. Sis
kapitals tiek plasi izmantots ka Skiriskas pozicijas noteikSanas indikators un bazes
lielums [Lewis Friedland, Dhavan V. Shah, Nam-jin Lee, et. al.: 2007, 34].

Kultiras patérins un lidzdaliba tiek skatita ari ka individa Skiriskas piederibas
signalizéSana citiem [Alan Warde, Lydia Martens and Wendy Olsen: 1999,105], jo
spéja atskirt kultlras priekSmetus péc to estétiskas veértibas ir ari sp&ja noskirt savu
piederibu no citu Skiriskas piederibas, tapéc kulturas kapitals kalpo ka markieris
[Lewis Friedland, Dhavan V. Shah, Nam-jin Lee, et. al. :2007, 34]. Bez tam P. Burdje
uzsver, ka kultiras kapitalu ka markieri un estétisko distancéSanos dominéjosas
socialas Skiras lieto, lai simboliski demonstrétu savu parakumu [Tak Wing Chan and
John H. Goldthorpe: 2005, 194].

Pieméram, izmantojot kultlras kapitala pieeju un pétot gramatu lasiSanas paradumus
Kina, pétnieku grupa no The Chinese University of Hong Kong, Yale University un
Hong Kong University of Science and Technology intervéja 400 majsaimniecibas un
atklaja, ka izglitiba batiski ietekmé kulturas gaumi un kulttras patérinu. Jo augstaks ir
individa izglitibas limenis, jo vairak tas lasa augstas kultiras gramatas. Tomér
empiriski mazak nozimigi pétijuma rezultati liecinaja, ka augstakas Skiras parstavji ir
kultUras visédaji [Shaoguang Wang, Deborah Davis, Yanjie Bian: 2006].

Savukart Hordi Lopezs Sintas (Jordi Lépez Sintas) un Ersilija Garsija Alvareza (Ercilia
Garcia Alvarez), pétidami Spanijas iedzivotaju kultiras patérinu un lidzdalibu, atklaja,
ka zemakas socialas Skiras individi, kuri nav ieguvusi pamatizglitiou vairak patéré
popkultiru, bet augstakas skiras individi ar augstako izglitibu - moderno un augstas
kultGras produktus. Pétnieki uzskata, ka augstakas Skiras individi ar sadu kultlras
patérinu simbolizé savu Skirisko parakumu [Jordi Lépez Sintas and Ercilia Garcia
Alvarez: 2002].

P. Burdjé pieeja Skirai un kultlras patérinam musdienas tiek plasi kritizéta, jo 1pasi
vajo empirisko liecibu dé| arpus Francijas, citas sabiedribas. P. Dimadzio uzskata, ka
nav iespéjams P. Burdjé skatijumu uz Francijas Skiru hierarhiju un kulttras kapitalu,
ka gaumes noskiréju, attiecinat uz ASV. Kulturas patérina robezas ASV ir loti mainigas
tapéc, ka izglitibai, jo 1pasi vecaku izglitibai, ir maza korelacija ar kultiras kapitalu ka
gaumju kopumu. Turklat jaunieSi kultlras patérinu un lidzdalibu augsta statusa
kultras izmanto ka vertikalas socialas mobilitates iespéjas [Paul DiMaggio: 1982].

Braiens S. Térners (Bryan S. Turner) un Dzuns Edmundss (June Edmunds), pétot
Australijas elites kulturas patérinu atklaja, ka taja ir vérojama maza interese par
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augsto kulttru, pieméram, operu, klasisko baletu un klasisko literattru. Turklat elites
kultras patérins nav saistits ar tas parstavju izglitibu, ari sava patérina elite netiecas
noskirties no citam sabiedribas grupam [Bryan S. Turner and June Edmunds: 2002].

Tomér Si pieeja neizskaidro popularas kultGras patérina pieaugumu. Pieméram,
pétnieki Koens van Eijks (Koen van Eijck) un Vims Knulsts (Wim Knulst), pétot
Niderlandes kulthras patérina datus laika_posma no 1983. lidz 1999. gadam atklaja,
ka butiski pieaug popkultiras patérins. So pieaugumu izskaidro nevis Skiriska, bet
gan paaudzu piederiba, t.i., vecakas paaudzes tiecas patérét augsto kultlru, bet
jaunakas paaudzes - zemo jeb popkulttru. Nebija novérojamas ari batiskas izmainas
Skiru struktura [Koen van Eijck and Wim Knulst: 2005].

Lai gan P. Burdjé kultlras kapitala pieeja ir biezi kritizéta, to vél joprojam izmanto,
pétot aktualo kulttras ,visédaja” paradibu. Tikai atseviSkos pétijumos tika iegutas
liecibas, kas apstiprina kultlras kapitala tézes parakumu iepreti kulturas ,visedaja”
argumentam.

Homologiska argumenta piekritéji [Erik Bihagen: 1998, Shaoguang Wang, Deborah
Davis, Yanjie Bian: 2006, Florencia Torche: 2006] ka alternativu P. Burdje kultiras
kapitala jédzieniem izmanto nodarbinatibu, kas kalpo par socialas Skiras piederibas
indikatoru. Nodarbinatibas izmantoSana Skiriskas piederibas identificéSanai ir mazak
izplatita salidzinajuma ar izglitibu jeb kulttras kapitalu.

Si pieejas parstavji atsaucas uz DZona H. Goldtorpa (John H. Goldthorpe) 20. gadsimta
90. gadu darbiem, lai gan muUsdienas vins pats parstav kulttras visédaju un vienédaju
skatijumu [Tak Wing Chan & John H. Goldthorpe: 2005, 2007]. DZ. Goldtorps
apgalvojis, ka sSkiriska piederiba ir saistita ar individa poziciju darba tirgu, jo darbs un
nodarbinatiba rada individiem atskirigas dzives iespéjas. Ka profesijas atskiras péc to
darba apstakliem, darba drosSibas un izaugsmes iespéjam, tad eksisté ari Skiras [Erik
Bihagen: 1998, 124]. Dz. Goldtorpa modeli ir 11 Skiras, kas iedalitas trijas
pamatgrupas: pakalpojumu sniedzéju Skira; starpnieku Skira un stradnieku Skira. Lai
gan Dz. Goldtorps uzskata, ka Skiriska piederiba nav saistita ar patérinu, tomér
daudzi pétnieki izmanto Dz. Goldtorpa idejas par Skiru saistiba ar nodarbinatibu un
profesiju, lai pétitu kultras patérinu.

Eriks Bihagens (Erik Bihagen), aplikojot 1992. gada majsaimniecibas Zviedrija,
konstatéja, ka augstakas Skiras “baltas apkaklites” vairak naudas téré pasakumiem
arpus majas, apgérbam, ka ari informacijas ieglUsanai. Turklat paréjas skiras censas
So augstako Skiru atdarinat. E. Bihagens secina, ka Skiriska piederiba, kas izriet no
nodarbinatibas faktoriem, stratificé ari kultUras patérinu. Lidzvéertiga ietekme patérina
struktara ir ari izglitibai [Erik Bihagen: 1998].

Savukart jau minétaja pétijuma par gramatu patérinu Kina tika secinats, ka
nodarbinatiba ka Skiriskas pozicijas pazime butiski ietekmé literatlras Zanru izvéli. Jo
augstakai Skirai individs pieder, jo vairak tas lasa augstas kultlras zanrus [Shaoguang
Wang, Deborah Davis, Yanjie Bian: 2006]. Lidzigus rezultatus atklaja Florensija Torce,
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pétot Ciles iedzivotaju kultiras patérinu [Florencia Torche: 2006]. Abi pétijumi atklaja,
ka izglitibai nevis nodarbinatibu bija empiriski nozimigaka loma kultiras patérina
stratifikacija.

Kinas pétijuma turklat tika atklats, ka ne visam nodarbinatibas Skiram kulttras
patérina ieziméjas elites un masas attiecibas. Pieméram, Kinas privata biznesa
ipasnieku literaturas zanru izvéle bija tuvaka zemakas Skiras kultlrai, nevis elitei -
augstajai kulturai.

LVisédaji” un ,vienédaji”

,Visédaja-vienédaja” argumenta aizstavji apgalvo, ka musdienas kulttras patérins vél
joprojam ir cieSi saistits ar socialo stratifikaciju, bet patérina izztd ass, kura tiek
pretnostatita elite un masa (patérina saturs), un to aizstaj ,visédaja-vienédaja” ass
(paterina stils).

Individi no augstakas socialas Skiras atskiriba no zemakas socialas Skiras patérée
vairak kultGras un ta ir daudzveidigaka. Augstakas Skiras parstavji patéré daudz
augsto jeb elites kulttru, gan ari daudz vidéjo, un zemo jeb popkultlru. Savukart,
individi no zemakam Skiram patéré tikai popkultiru. Tadéjadi individi no augstakas
Skiras ir kultras visédaji, bet no zemakas Skiras- vienédaji. TieSi Sis patérina stila
dalijums ir batisks iepreti elites - masas jeb patérina satura dalijumam. Visbiezak
citétie Sis pieejas parstavji ir Ri¢ards A. Petersons (Richard A. Peterson) un Dz.
Goldtorps.

So argumentu akadémiska diskusija ieviesa R. Petersons, kur$ laika posma no 1992.
lidz 1996. gadam publicéja virkni rakstu par kulturas patérinu. R. Petersons kopa ar
Rodzeru M. Kernu (Roger M. Kern), aplukojot 1982. un 1992. gada ASV aptauju datus
par kultUras patérinu, secinaja, ka elites gaume ir mainijusies. Elite vairs nav
snobiska, ta nepatéré tikai augsto kulturu, bet ir eklektiska, jo pateré |oti
daudzveidigu kulttru, t.i., sakot no augstas kultlras lidz popkultirai. R. Petersons
apgalvo, ka cilveki ar augstu statusu ir kultlras visédaji un to “visa €Sanas” paradumi
musdienas arvien pieaug. Empiriskie dati liecina, ka 20. gadsimta 80. gados dazadas
ASV elites vecuma grupas ir pieaudzis visedaju skaits. R. Petersons un R. Kerns to
skaidro ar izmainam socialaja strukttra, vertibas, makslas attistiba, ari paaudzu
konfliktu [Richard A. Peterson; Roger M. Kern: 1996].

Musdienas visédaja paradiba kultlras patérina visvairak aplukota akadémiskajos
rakstos. ST paradiba tiek pétita ASV [Lewis Friedland, Dhavan V. Shah, Nam-jin Lee,
et. al.: 2007], Lielbritanija [Tak Wing Chan & John H. Goldthorpe: 2005, 2007, un Alan
Warde, Lydia Martens and Wendy Olsen: 1999], Niderlané [Koen van Eijck and Wim
Knulst: 2005] Australija [Bryan S. Turner and June Edmunds: 2002], Cilé [Florencia
Torche: 2006], Kina [Shaoguang Wang, Deborah Davis, Yanjie Bian: 2006], Latvija
[Janis Daugavietis: 2005] un citur. ,Visédaja-vienédaja” arguments empiriski
apstiprinas lielakaja dala kultiras pétijumu. ASV, Australija un Lielbritanija Sis
arguments ir empiriski specigaks par homologisko argumentu, savukart Kina un Cilé
empiriski spécigaks ir homologiskais arguments.
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Braiens S. Térners (Bryan S. Turner) un Dzuns Edmundss (June Edmunds), pétot
Australijas eliti secinaja, ka ta maz patére augsto kultiru (operu, klasisko baletu un
klasisko literatru). Pétnieki uzskata, ka dominé&joSa Skira atSkiras no citam skiram ar
tas spéju izprast kulturas zanru daudzveidibu, tai piemit stratégiskas zinasanas par
vispiemérotako Zanru lietoSanu dazadas socialajas situacijas [Bryan S. Turner and
June Edmunds: 2002].

P&déjos trijos gados DZons H. Goldtorps un Taks Vings Cans (Tak Wing Chan) veikusi
pétijumus Lielbritanija, bdtiski papildinot zinasanas par ,visédaja-vienédaja”
argumentu. So pétnieku veikums lielakoties saistits ar statusa un atsevisku kultlras
domeénu (muzika, teatris, deja, kino un vizualas makslas) aplikosanu ,viseédaja”
patérina.

Pétnieki uzskata, ka Skira ir saistita ar individa poziciju darba tirgQ, bet statuss ir
subjektivs individu savstarpé&jais novertéjums, kas raksturo cilvéka socialo parakumu,
vienlidzibu vai mazvértigumu. DZ. H. Goldtorps un T. V. Cans uzskata, ka, lai gan
statuss un Skiriska piederiba ir savstarpéji saistiti, tomér |oti cieSi tie nekorelé.
Statusa grupas rada pasas savu dzives veidu, tapéc statusu var aplikot ka kultiras
patérina stratificeétaju [Tak Wing Chan and John H. Goldthorpe: 2005].

Savukart F. Torce, pétot Ciles iedzivotaju kultiras patérinu atklaja, ka $kira, izglitiba
un statuss patérinu ietekmé vienlidz svarigi, jo statuss pilniba korelé ar Skirisko
piederibu un izglitibu [Florencia Torche: 2006].

Dzons H. Goldtorps un Taks Vings Cans pétijumos atklaja, ka, jo augstaks ir individa
statuss, jo lielaks ,visédajs” tas klust. Teatra, dejas un kino patérina ir lielaks visédaju
daudzums neka mduzikas patérina. Turklat, lai visédajs patérétu dazadus kultlras
domeénus, tiem jabut saistitiem ar augstiem kultlras resursiem, ari ta patérinam ir
jabut saistitam ar statusa nostiprinasanu vai iegusanu [Tak Wing Chan and John H.
Goldthorpe: 2005, 2007]. Tatad kultiras domeéna prestizs var klit par butisku
kairinataju visedaju patérina. F. TorCe arl atklaja, ka statusam var but nozimiga
ietekme visédaja patérina tikai attieciba uz vidusskiru, savukart, jo augstaks statuss ir
augstakajam skiram, jo mazaka ir iespéja, ka to parstavji bus visédaji [Florencia
Torche: 2006].

Pétnieki K. Eijks un V. Knulsts, péetot Niderlandes kulturas patérina datus no 1983. lidz
1999. gadam, atklaja, ka ,visédaja - vienédaja” arguments neizskaidro popularas
kultUras patérina pieaugumu, jo ,viseédaju” proporcija Niderlandé Saja laika posma
nebija pieaugusi, bet to jauniesu vidu, kuri aktivi patéré popkultiru, bija salidzinosi
maz kultdras ,visédaju” [Koen van Eijck and Wim Knulst: 2005].

Dazadas paaudzes un popkultira

Individualizacijas argumenta aizstavji apgalvo, ka musdienu sabiedribas individi ir
autonomi un tiecas skatit dzivi, kas centréjas ap viniem pasSiem. Ta kulturas patérins
konstrué vinu individualas identitates, bet atSkiribas kultiras gaumé un patérina

31



Kultdras patérins
Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija, 2007

zaudé saiti ar individa poziciju iepreti socialajai stratifikacijai. ST argumenta aizstaviji
uzskata, ka atskiribas kulturas patérina nosaka dazadais patérétaju vecums, dzimte,
etniska piederiba un seksualitate. Visbiezak citétie autori ir Zils Lipovetskis (Gilles
Lipovetsky), Zigmunts Baumans (Zygmunt Bauman), Maiks Fezerstons (Mike
Featherstone).

Z. Baumans un M. Fezerstons uzskata, ka individiem arvien pieaug iespéjas atbrivot
sevi no socialas vides ierobezojumiem un ietekmes, tapéc tie var izvéléties un veidot
savas noskirosas identitates un dzives veidus, taja skaita arl kultlras patérinu [Tak
Wing Chan and John H. Goldthorpe: 2005].

Visvairak S1 argumenta parstavji apluko popkultiras izpleSanos un jauniesu identitati.
Pétnieki K. Eijks un V. Knulsts, pétot popkultiras patérina pieaugumu Niderlandé
atklaja, ka tieSi jaunieSi arvien vairak uzmanibas pievéers popkultirai, bet vecakas
paaudzes Vvél joprojam - tradicionalajai augstajai kulttrai. Pétnieki secinaja, ka tiesi
atsSkiribas paaudzu socializacija nosaka paaudzu atskirigo kulturas patérinu. To
neizskaidro ne Skiru struktlra, ne ,visédaju” rasanas, ne ari kultiras mobilitates
iespéjas [Koen van Eijck and Wim Knulst: 2005]. Tatad atskiribas socializacija rada
atskirigu identitasu iespéjas.

Lidzigi secinajumi par Spanijas kultlras patérinu ir H. L. Sintam un E. G. Alvarezai, kas
konstatéja faktu, ka, jo jaunaki ir individi, jo modernaku kultlru tie patéré, - tas
attiecas gan uz virieSiem, gan sievietém. Turklat pétnieki secinaja, ka sievietes vairak
patéré augsto kultlru, bet viriei - popkultiru. Sis dzimtes dalijums attiecas ari uz
pasakumu apmekl&jumu [Jordi Lédpez Sintas and Ercilia Garcia Alvarez: 20021.

Savukart Dannije Kjeldgarde (Dannie Kjeldgaard), pétot Danijas un Grenlandes
jauniesu identitates saistibas ar globalo kultlru, konstatéja, ka kultlras patérina un
identitates veidoSana ir svariga atrasanas vietas centra un periférijas attiecibas. Tas
atspogulojas kulturas patérina ainava un iztélé par centru, ka idealo kulturas patérina
vietu [Dannie Kjeldgaard: 2003].
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KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA KA SOCIALO PROCESU NOTEICEJI

Visbiezak kultlras teoreétiki savos akadémiskajos rakstos apluko kultlras patérina
ietekme uz (1) socialas mobilitates iesp&jam un (2) dzives kvalitati.

Socialas mobilitates iespéja

Kulturas mobilitates iespéjas parstavji uzskata, ka kultlra ir socialas mobilitates
lidzeklis. Pols Dimadzio 20. gadsimta 80. gados izveidoja kultlras mobilitates teoriju
[Paul DiMaggio: 1982] ka pretstatu P. Burdjé kultlras reproducéSanas teorijai.
KultGras mobilitates teorija apgalvots, ka, ja vecaki pieder pie zemas socialas skiras,
bet viniem ir augsts kulttras kapitals, vecaku kulturas kapitals var kalpot ka papildus
resurss bérna socialajai mobilitatei [Paul DiMaggio: 1982] .

Parasti kultiras mobilitates teorija kultlras kapitalu apliko saistiba ar jaunieSu
sekmém izglitibas iestadés un karjeras izvéli. Sadi pétijumi ir veikti ASV [Karen
Aschaffenburg and Ineke Maas: 1997], Australija [Stephen Lamb: 1989, Michael
Emmison: 2003], Niderlandé [Nan Dirk De Graaf, Paul M. De Graa, and Gerbert
Kraaykamp: 2000, Geert Driessen and Frederik Smit: 2007] un citur.

Stivena Lamba (Stephen Lamb) pétijums Australija liecina, ka zénu vidusskolnieku
makslas izstazu apmekléjums ir batiski saistits ar vinu vélmi iegut augstako izglitibu.
Meitenu vidu Si korelacija bija mazak novérojama, jo kopuma meitenes vairak véléjas
iegut augstako izglitibu [Stephen Lamb: 1989]. Ari Karena ASafenburga (Karen
Aschaffenburg) un Ineke Masa (Ineke Maas) pétijuma par ASV konstatéja, ka bérnu un
jaunieSu kultiras ldzdaliba, ka ari vecaku kultiras kapitals bdtiski ietekmé vinu
izglitibas karjeru. Tome cilvékam novecojot, to mazak ietekmé gan vecaku kultlras
kapitals, gan vina/-s kulttras lidzdaliba [Karen Aschaffenburg; Ineke Maas: 1997].

Savukart Nana Dirka De Grafa (Nan Dirk De Graaf), Paula M. De Grafa (Paul M. De
Graaf), Gerberta Krajkampa (Gerbert Kraaykamp) pétijuma Niderlandé konstatéts, ka
bérnu sekmes izglitibas iegusana ietekmé vecaku lasiSanas ieradumi, nevis vinu
lildzdaliba vizualajas makslas.

Dzives kvalitates iespéja

Tikai pédéjos divos gados pétnieki akadémiskajos rakstos sakusi aplikot, ka kultlras
patérind un lidzdaliba uzlabo individa dzives kvalitati. Sjuzena Galoveja (Susan
Galloway) norada, ka politiki biezi kulturu izmanto ka argumentu dzives kvalitates
uzlabosSanai, bet Sobrid pasaulé ir skaitliski maz pétijumu un maz empirisku datu, kas
skaidrotu, ka un kapéc kulturas lidzdaliba ietekmé dzivés kvalitati [Susan Galloway:
20071].

Mikaels Rennemarks (Mikael Rennemark) un Tomass Bergrens (Tomas Berggren)
veicot aptauju Zviedrija, kur tika ieklauti individi, kas vecaki par 60 gadiem, secinaja -
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jo vairak Sie cilveki iesaistas kultlras aktivitates, jo vairak tiek mazinats vinu ikdienas
stress. Turklat individi, bUdami pensijas vecuma, retak apmeklé muzejus un izstades,
ja tiem ir veselibas problémas un - mazak lasa gramatas, ja vien tiem nav kustibas
traucéjumu [Mikael Rennemark, Tomas Berggren: 2006].
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Il. DALA- KULTURAS PATERINS LATVIA

KULTORAS PIEEJAMIBAS VERTEJUMS, APMEKL EJUMS

Apmierinatiba ar iespéjam apmekléet kultiras pasakumus

Gandriz 70% respondentu ir apmierinati ar iespéjam apmeklét kultiras pasakumus,
tomer ievérojams ir ari to iedzivotaju ipatsvars (aptuveni 30%), kuri ir bijusi drizak vai
pat |oti neapmierinati ar kultUras patérina iespéjam.

7 7.grafiks. Apmierinaliba ar iespéjam apmeldét kultiireas N
| pasaumus |
Loti apmierinats
7% o
Griti pateikt/
/ NA
/ 2%
Drizak Lo
apmierinas \ neaprﬁ'erinéis
61% 6
0
Dnzak
neapmierinats
28%
‘\\\ ) /

Skatot sociali/ demografiska griezuma, neapmierinataki ir gados vecaki cilvéki un
tracigaki, kas lauj izteikt minéjumu, ka apmierinatibu ar iesp&jam apmeklét kultlras
pasakumus liela méra saistita ar finansialo rocibu nevis tiesa veida ar kultdras
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pasakumu trikumu dzives vieta. So hipotézi pastiprina ari dati, ka regionala griezuma
nav noverojamas butiskas atskiribas vértéjumos.

Dargi pasakumi, augstas bileSu cenas 48

12 grdfiks. Nespmierinaibas ar iespgjam apmeldeét kultiiras \
pasakumus iemesli
Talu no dzivesvietas 19
Maz iespéju, nenotiek kultiras pasakumi 14
Laika trikums 10

Nav informacijas par pasakumiem § 2

Grit pateikt 15

o %

Informacijas avoti par kultiras pasakumiem

Informaciju par kultiras pasakumiem Latvijas iedzivotaji visbiezak iegUst televizija un
laikrakstos. Aptuveni 1/4 aptaujato informaciju par kultiras pasakumiem sanem no
saviem radiniekiem, pazinam un draugiem, bet informacija interneta, uz afiSam un pa
radio apjoma zina sasniedz diezgan ldzvértigu auditoriju t.i. 1/5 dalu Latvijas
iedzivotaju.

8 grlfiks. Informécijas par kultiiras passkumiem ieguves avoti \
0

Televizija 48

Laikrakst 44

Draugi, pazinas, radinieki 26

Intemets

AfiSas

Radio

Reklamas

Griti pateikt/ NA 4

\_

14

21

19

v

Jo gados vecaka auditorija, jo biezak informacijas avots ir televizija un laikraksti.
Informacija par kultlras notikumiem Sajos medijos sasniedz vairak ka pusi auditorijas
45-74 g. v. Gados jaunu cilvéku vidu vienlidz populari avoti ir internets un draugu,
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pazinu teiktais. Sada veida informaciju ieglst 40% jaunie$u vecuma lidz 24g. un 30%
vecuma lidz 34g. Ar afiSas salidzinoSi visvairak pamana jauniesi, bet visvairak tas
pazud ridzinieku informacijas avotu klasta. Tapat ridzinieki uz parejo Latvijas
iedzivotaju fona vismazak informaciju iegust no laikrakstiem, tacu biezak izmanto
visus paréjos avotus. Pastav ari sakariba, ka trucigie iedzivotaji krietni biezak par
kulturas notikumiem uzzina televizija (bet daudz retak - interneta un no draugiem,
radiem, pazinam), bet turigakie - interneta, no radiniekiem un draugiem un
reklamam.

Viedoklu veidotaji par //0/4 11 grafiks. Viedoku veidotgi par kultiras notikumiem h\\\
kultiras notikumiem [ * ‘

Pétljuma gaita tika noskaidrots Radinieki, araugi, pazinas

ari, kas ir tie cilvéki, kuru Mgiki. mizikas darbiiekd

viedoklis par kultUras "

notikumiem iedzivotajiem ir Politki

svarigs. Ka redzams, visbiezak
cilvéki ieklausas radinieku, = Sabiedriskie darbinieki, zumalist
draugu un pazinu teiktaja, bet

ievérojami retak - muziku, Akder, rezisor
politiku un  sabiedrisko Rakstriekd. dreiriekd

. - , dzejnieki
darbinieku viedoklr,

Zinatnieki

Ka  ietekmigakie  viedok]u
veidotaji par kultUras Citas popularas personas
notikumiem minami - Cis
Raimonds  Pauls,  Heléna '
Demakova un Vaira Vike- G pateikt
Freiberga. N
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1.tabula. Viedoklu veidotaji par kultiras notikumiem

MUZIKI, MUZIKAS DARBINIEKI 7.6 | POLITIKI 5.5
Raimonds Pauls 6.1 | Helena Demakova 3.1
Renars Kaupers 0.4 | Vaira Vike Freiberga 1.9
Normunds JakuSonoks 0.3 | Inguna Ribena 0.2
Andris Freidenfelds 0.3 | Sergejs Dolgopolovs 0.1
Marija Naumova 0.2 | Karina Pétersone 0.1
Janis Erenstreits 0.2 | Alfreds Rubiks 0.1
Raimonds Macats 0.1 | Tatjana Zdanoka 0.1
Laima Vaikule 0.1 [ Nils USakovs 0.1
Igors Krutojs 0.1 | RADINIEKI, DRAUGI, PAZINAS 30.0
Maris Sirmais 0.1 | Draugi 18.7
leva Akuratere 0.1 | Dzivesbiedrs (virs, sieva) 4.0
Imants Kokars 0.1 | Pazinas 2.4
Arnis Mednis 0.1 | Vecaki 2.1
Zigmars Liepin$ 0.1 | Gimenes locekli 2.0
Lauris Reiniks 0.1 | Bérni 1.9
Uldis Marhilévi¢s 0.1 | Darba kolégi 1.1
ZINATNIEKI 0.3 | Radinieki 0.9
Janis Stradin$ 0.2 | Kaimini 0.7
Arno Jundze 0.1 | Bralis, masa 0.4
AKTIERI, REZISORI 0.9 | Tante 0.2
Alvis Hermanis 0.2 | Mazbérni 0.1
Lilita Ozolina 0.1 | Krustbérni 0.1
Karlis Sebris 0.1 | CITAS POPULARAS PERSONAS 0.5
Nikita Mihalkovs 0.1 | Andrejs Zagars 0.2
Mara Kimele 0.1 | Kristine Paeglite 0.1
Regnars Vaivars 0.1 | Baiba Sipeniece 0.1
Dz.Dz. Dzilindzers 0.1 | DZemma Skulme 0.1
Nina Neznamova 0.1 | CITS 14.7
Janis Streics 0.1 | Elektroniskie masu mediji (TV, radio) 5.4
RAKSTNIEKI, DZEJNIEKI 0.6 | Kritiki 3.2
Laima Muktupavela 0.2 | Laikraksti 2.3
Mara Zalite 0.2 | Kulturas darbinieki 1.5
Rakstnieki 0.1 | Eksperti, specialisti 1.0
Nora Ikstena 0.1 | Pasniedzéji, skolotaji 0.9
Gundega Repse 0.1 | Makslinieki 0.6
Janis Peters 0.1 | Raidijums "100 gr kultiras" 0.5
SABIEDRISKIE DARBINIEKI,

ZURNALISTI 1.9 | Internets 0.2
Zurnalisti 1.1 | Baznica 0.2
Dita Rietuma 0.2 | Raidijums "Panorama" 0.2
Daira Abolina 0.2 | LatvieSu tautas dziesmas 0.1
Juris Steinbergs 0.1 | Zurnals "Rigas laiks" 0.1
Normunds Naumanis 0.1

Andrejs Volmars 0.1

Gints Grube 0.1

Péteris Bankovskis 0.1
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Kulttras pasakumu apmekléSanas kompanija
Biezaka pasakumu apmekléSanas kompanija Latvijas iedzivotajiem ir draugi un
dzivesbiedri. Tapat kultiras pasakumus médz apmeklét kopa ar bérniem.

zl 9. grafiks. Kultiiras passumu apmeldésanas kompanija \

Draugi

Virs/ sieva

Bémi

Vienatne/ Viens pats/-i
Darba kolégi

Bralis/ Masa

Vecaki

Griti pateikNA

/

Kulturai un izklaidei veltita naudas summa

Vaicajot, cik lielu naudas summu ménesi respondenti butu gatavi veltit kultrai un
izklaidei, vairakums minéjusi summu lidz 10 latiem. Aptuveni 1/4 dala butu ar mieru
téret no 11,00-20,00 latiem, bet 12% uzskata par iespéjamu kultirai veltit ari
summas, kas lielakas par 21,00Ls. Kopuma 12,90 Ls ménesi it ta summa, kuru
Latvijas iedzivotaji vidéji butu gatavi maksat par kultlras un izklaides pasakumiem.

10, grafiks. Naudas summa, kuru bitu gatavi velit kultiirai un izKaidei \
0,

(]

21 21

10

0.2

Lidz5Ls  59Ls 10Ls 11-115Ls  1620Ls  2150Ls 51Lsun Grut

\ vairak pateikt/
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Skatot sociali demografiskos griezumos, atklajas izteiktas atSkiribas dazadas grupas:

e Visvairak kultiras un izklaides merkiem gatavi térét gados jaunakie
respondenti. Attiecigi 15-24g. vecuma grupa vidéja summa ir 15.80Ls; 45-54¢
grupa - 11.70 Ls, bet grupa 55-74g9. summa ir uz pusi mazaka (7.90Ls) neka
starp jaunieSiem.

e Cilvéki, kuru gimenes ienakumi neparsniedz 200 Ls ménesi uz vienu gimenes
locekli, nav gatavi kulturai un izklaidei veltit vairak ka 10.00 Ls, kamér tie, kuru
gimenes ienakumi ir lielaki ka 200 Ls uz katru tas locekli, batu gatavi atlicinat
summu no 15.00-20.00 Ls.

e Rigas iedzivotaji kultrai un izklaidei gatavi veltit vidéji 14.90 Ls, kamér
Zemgale, Kurzemé un Latgalé dzivojoSie - aptuveni 13.00 Ls, bet Vidzemé
dzivojoSie - tikai 9.60 Ls.

Novéerojams ari, ka tie, kuri ir gatavi vairak naudas veltit kulttrai un izklaidei, visuma
ir art apmierinataki ar savam iesp&jam apmeklét kultras pasakumus.

2.tabula. Naudas summa, kuru gatavi veltit kulturai un izklaidei vs.
apmierinatiba ar iespéjam apmekleét kultiuras pasakumus

VISI (VIDEJAIS APMIERINATIBAS

LIMENIS) 2.7*
Lidz 5 Ls 2.5
5-9 Ls 2.7
10 Ls 2.7
11-15 Ls 2.8
16-20 Ls 2.8
21-50 Ls 3.1
51 Ls un vairak 3.0

*Vidéjais raditajs skala no 1 ‘Loti neapmierinats’ lidz 5 ‘Loti apmierinats’.

lzvertéjot respondentu patérina grozu, proti - izdevumu kategorijas, par kuram ir
visregularakie izdevumi, redzams, ka mazak par kultGru un izklaidi ir gatavi maksat
tie cilveki, kuri regulari téré naudu cigaretém, apgérbam un saldumiem, ka ari
kosmétikai. Bet lielakas naudas summas kultUrai ir gatavi veltit tie, kas regulari téré
naudu par gramatam, video un DVD; iet uz kino, pérk muzikas ierakstus un apmeklée
kafejnicas un barus.

3.tabula. Naudas summa, kuru gatavi veltit kulturai un izklaidei vs. gimenes térinu veidi

% VISI Liﬂz 5 5.9 Ls 10 Ls 11-15 16-20 21-50
S Ls Ls Ls
Apgérbs 48 16 45 46 59 66 67
Saldumi, dazadi
gardumi 42 16 40 48 57 62 63
Cigaretes 29 28 30 33 34 35 26
Kosmeétika 27 3 23 29 38 46 42
Kafejnicas, bari 14 3 11 9 18 15 41
Gramatas 14 7 8 12 21 18 25
Alkohols 10 6 5 5 8 11 14
Muzikas ieraksti 8 1 6 6 17 15 16
Video, DVD 8 2 7 5 14 20 15
Diskotékas 8 3 7 6 4 13 15
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Teatris, koncerti 7 1 2 6 8 13 20
Kino 7 3 9 6 10 10 19
SkaistumkopsSanas 7 7 3 3 6 17 18
saloni

Celojumi uz arvalstim 2 1 3 4 5 7
Loterijas 2 1 1 4 4 1
Azartspéles 2 2 1 2 2 3

KULTURAS AKTIVITATES

KultUras patérins

Viens no svarigakajiem pétijuma uzdevumiem bija noskaidrot, kas tiesi ietilpst cilvéku
kultlras patérina ‘groza’ un cik biezi konkrétas aktivitates tiek veiktas.

Salidzinot ar 2005. gadu, jasecina, ka kopuma tendences kultlras patérina radikali
nav mainijusas. Tapat ka ieprieks, arl S aptauja parada, ka vislielakais skaits
respondentu ir aktivi TV kultlras parraizu skatitaji un ka vairak ka puse aptaujato
daudz lasa gramatas. Populars ir ari aktivais kultliras patérins - koncertu
apmekléSana un Latvijas apceloSana. 1l.grafika saranzéta visu anketa ieklauto
kultiras patérina veidu izplatiba, sakot ar vispopularako un noslédzot ar
visnepopularako.

41



Kultdras patérins
Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija, 2007

1 grafiks. Kultiiras patirins \
0

Skatos Elevizia kultiras raidjumus (S

P abeidzu lastt gramatu gg
67

Apmeklgju koncertu
Apceloju Latviju 681
legadgjos mizikas ierakstu . 53

Apmeki&ju baznicu vai kadu citu IligSanu vielu 32 59

Apmekigju muzeju .

Apmekl&ju testra izrad a1 m 2007
Apmeklgju atrakciju, izklaides parku a1 2005
Apmeklgju balli, kur spéléja viejie muzikant 4649
Apmeklgju sporta sacensibas ka skafitgjs* 4
Apmekiaju zoologisko darzu* a2
Apmekiaju izstadi ;AL
Skafjos fimu kinoteati 4
Apreki&iu kadas nodartibas vai seminaru 3
Piedaljos kad utiska pasakuma 3 5
Devos wz citu valsti tlrisma brauciena 31
Devos pargijiend 3 o
Apmekiau diskotskas, nakisklubus* 2
Nomaju filmu, koncertu ierakstus 2
Apmeklgju veselibas/sporta klubu 2630
2%

21

Apmeklaju izlaides Zovu*
legadajos video spéli
Apmekigiu mikslas galeriu* 19

Apmekidiu operas vai baleta izradi B +$7s kategorijas
Apmekigju intere3u kiuba sapulci 1%5 netika ieklautas
15 iepriekSéja perioda
c 5 méijumos, tidél
legadajos dizaineru raditas preces 20 saliczingjus nav
K S paldju azartsples Arpus mijas* L plecjams /

Salidzinot abu mérijumu datus (2005. un 2007. gads), redzams, ka 2007. gada
ievérojami pieaugusi koncertu, teatru un atrakciju parku apmeklésanas intensitate, ka
arl muzikas ierakstu pirkSanas apjomi. Savukart samazinajies TV kulttras raidijumu
skatitaju, baznicu un tautisko pasakumu apmeklétaju skaits. Zemak redzamajos
grafikos attélota popularako kultlras aktivitasu veidu patérina intensitate. Interesanti
- neskatoties uz visparéjo priekSstatu, ka Latvijas iedzivotaji maz lasa gramatas, Si
pétijuma dati pierada, ka aptuveni 31% iedzivotaju izlasa vismaz vienu gramatu
menesi.

Devos uz citu valsti komandgjuma

| 2.grafiks. Kultiiras aktivitaSu patérina intensitate
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/7 Skatos teevizija kultiras
| raidijumus
25% 20%
4%
w0 18%
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8%
\ 20%
Ve Apmeldéju koncertu
| . 1%
2% -
18%
18%
N

\\\

— “

/" Pabeidzu lasit grématu
| 4%
33% %,
18%
8%
|| 12% 16%
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N Apceloju Latviju
\ ( 10/ 2%
39% ’ /
4%
A
18%
| 2% /
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\

/

/

m Reizi nedéla vai biezak
m Reizi divas nedélas
Reizi ménesi
Reizi s méneSos
m Reizi pusgada
Reizi gada

Neesmu piedalijies

legadajos muzikas ierakstu

48% -, 1%

‘/ 3%

10%

9%
15%
14%

- N

\
\

Analizéjot sociali/ demografiska griezuma, iespéjams izdalit vairakas raksturigas

tendences:

o Raksturigakais patérins vecuma grupas:

o

15-249.- diskoteku apmekléSana, sporta sacensibu apmekléSana ka

skatitajam, dosanas pargajienos, atrakciju, izklaides parku apmeklésana,
ka ari kino skatiSanas kinoteatros.

25-349.- muzikas ierakstu iegade, filmu un koncertu ierakstu nomasana,

izklaides un atrakciju parku apmeklésana, diskotéku apmekléSana un
sporta sacensibu véroSana.

muzikantu spéléto ballu apmeklésana.

35-44q.- piedalisanas dazadas nodarbibas, seminaros, ka ari vietéjo

45-549.- biezak ka citi lasa gramatas un dodas uz baznicu, bet visas

paréjas anketa ieklautas aktivitates Saja vecuma grupa ir mazak
parstavetas.

grupa

ir

izteiktaka ka videji

apmeklésana.
e Atskiribas dzimuma grupas:
o \VirieSi biezak ka sievietes apmeklé sporta sacensibas ka skatitaji, spélé
azartspeles, dodas uz diskotékam, iegadajas un spéelé videospéles, ka ari
apmeklé sporta klubus.

65-74q. ir vél pasivaki kultlras patérétaji - vieniga aktivitate, kas Saja
iedzivotajiem kopuma,

ir baznicas
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o Sievietes salidzinoSi biezak lasa gramatas, apmeklé baznicu, dodas uz
teatri, muzejiem, izstadem, operu un baletu, ka ari apmeklé nodarbibas
un seminarus.

e Gimenes stavoklis:

o Tie, kas dzivo vieni, ir izteikti aktivi kultlras patérétaji - raksturigakas So
cilveku aktivitates ir: diskotéku apmekléSana, doSanas pargajienos,
sporta klubu apmekléSana, ka ari doSanas uz izklaides un atrakciju
parkiem.

o Tie, kas ir skirusSies, ir izteikti pasivaki kultlras patérina. Tas, ko vini
dara ir vairak ka citi, ir ieSana uz baznicu un nedaudz biezak - gramatu
lasiSana.

o Parus, kas dzivo kopa, raksturo mérens kultlras patérins, kas ipasi
neatskiras no statistiski vidéjiem raditajiem par iedzivotaju paradumiem.

e Izglitibas limenis:

0 Jo zemaka ir respondenta izglitiba, jo pasivaks ir kulturas patérins. Un
otradi-aktivs kultlras paterins raksturigs cilvékiem ar nepabeigtu vai
pabeigtu augstako izghtibu. Vini daudz patéré gandriz visus anketa
ieklautos kultlras veidus, iznemot videospélu iegadi, azartspélu
spéelésanu un diskotéku apmeklésanu.

e lenakumu grupas:

0 Gimenés, kuras ienakumi uz vienu gimenes locekli ménesi neparshiedz
200 latus, kultlras patérins ir izteikti pasivs. Gimenés, kur ienakumi
parsniedz 200 Ls slieksni, patérins klast aktivaks - novérojams, ka
ienakumu limenis 1pasi ietekmé kinoteatru apmekléSanu, tdrisma
braucienus arpus valsts, ka ari Latvijas apceloSanas raditajus.

e Regionalas grupas:

o Vispasivakais kultlras patérins novérojams Latgalé un Vidzemée, kur
lielakaja dala pétijuma ieklauto aktivitasu cilvéku piedalisanas ir zemaka
ka valsti kopuma. lespéjams, Sadi raditaji saistiti ar konkréto kultlras
aktivitasu pieejamibu regionos, tomér pétnieku riciba nav pietiekami
daudz informacijas, lai izskaidrotu regionalas aktivitasu atskiribas.

o Riga dzivojoSie ir aktivaki kultiras pasakumu apmeklétaji, tomér ari Saja
grupa nav noveérojama ipasi izteikta kultlras patéréSana. Pieméram,
koncertus un teatrus Rigas iedzivotaji apmeklé salidzinoSi retak ka
regionu parstavji. lzteikti aktivaki ridzinieki ir vien kinoteatru
apmeklésana.

Sakaribas novérojamas ari, ja analizé kultlras patérina saistibu ar gimenes térinu
kategorijam:

e Tie Latvijas iedzivotaji, kuri regulari tere naudu kafejnicam, bariem, teatriem,
koncertiem, skaistumkopsSanas saloniem, celojumiem, muzikas un kino ierakstu
iegadei, ir visuma aktivaki kultlras patérétaji. Savukart pasivaki kultlras
patérina ir tie cilveki, kuru gimenes budzeta regularas izdevumu kategorijas ir
apgeérbs, saldumi, cigaretes un alkohols.
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e Tie, kuri regulari naudu teré kafejnicam un bariem, retak apmeklé baznicu, bet
ievérojami biezak ka iedzivotaji kopuma apmeklé diskotékas, naktsklubus un
dodas uz kino un sporta klubiem.

e |Interesanti, ka tie, kuru regulars térinu veids ir azartspéles, ir ari aktivi
izklaides pasakumu piekritéji - Sie cilvéki salidzinosi biezak ka paréjie apmeklé
kino, sporta klubus, diskotékas un sporta sacensibas.

e Tie, kuri regulari dalu gimenes budZeta atvél gramatu iegadei, ir aktivi augstas
kultUras paterétaji - apmekle teatri, muzejus, izstades, ka ar1 savu laiku velta
pasizglitosanas procesam - piedalas dazadas nodarbibas, seminaros, ari
pulcinos.
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Segmentéjot Latvijas iedzivotajus péc kultlras patérina ieradumiem, iespéjams iegut
Cetras izteiktas aktivitasu grupas.

1. grupa dévéjama par vispusigi aktivajiem - Sie cilvéki ir aktivi gan diskotéku,
naktsklubu, izklaides Sovu apmekléjuma, gan kino, videospélu, muzikas ierakstu
iegadé un patérina, gan sporta aktivitasu veikSana, ka ari azartspélu spéelésana.

2. grupa nosaciti batu saucama par augstas kultlras patérétajiem - Sie respondenti
izteikti biezak ka citi apmeklé operas un baleta izrades, koncertus, muzejus, makslas
galerijas, dodas uz kino un teatra izradém, lasa gramatas.

3. segmenta parstavji ir izteikti aktivi celotaji- vini biezi dodas komandéjumos un
tdrisma braucienos uz citam valstim, piedalas pargajienos Latvija, ka ari salidzinosi
biezak ka citi iegadajas dizaineru preces.

4. grupas parstavji ir izteikti tradicionalisti - Sie cilveki labprat apmeklé tautiskus
pasakumus, izklaidéjas ballés, kuras spélé vietéjie muzikanti, tapat ari apmeklé
interesu klubus un baznicu. Kopsavilkumu par kultlras patérina segmentiem skatit
1.tabula.

4.tabula. Kulturas patérina segmenti

Segmenta nosaukums Segmenta aktivitasu raksturojums
legadajos video spéli / legadajos muzikas ierakstu /
Apmekléju atrakciju, izklaides parku / Apmekléju
veselibas/sporta klubu / Apmekléju koncertu /
Izklaide ka kultura? Apmekléju sporta sacensibas ka skatitajs / Nomaju
filmu, koncertu ierakstus / Spéléju azartspéles
arpus majas / Apmekléju izklaides Sovu /
Apmekléju diskotékas, naktsklubus
Apmekléju koncertu / Apceloju Latviju / Apmeklgju
muzeju / Apmekléju zoologisko darzu / Skatijos
filmu kinoteatri / Pabeidzu lasit gramatu /
Apmekléju izstadi / Apmekléju teatra izradi /
Apmekléju operas vai baleta izradi / Apmekl&ju
makslas galeriju
Apceloju Latviju / legadajos dizaineru raditas
Celotaji preces / Devos uz citu valsti komandé&juma / Devos
uz citu valsti tarisma brauciena / Devos pargajiena
Apmekléju interesu kluba sapulci / Apmekléju
baznicu vai kadu citu ligSanu vietu / Apmekléju
Tradicionalisti kadas nodarbibas vai seminaru / Apmekléju balli,
kur speléeja vietéjie muzikanti / Piedalijos kada
tautiska pasakuma

Augstas kulturas patérétaji

Lidzdaliba kulturas aktivitates

Aptuveni 25% iedzivotaji ir ne tikai kultiras patéréetaji, bet ari pasi lidzdarbojas kada
kultdras joma. 3. grafika attéloti tie lidzdalibas veidi, kurus pétijuma gaita miné&jusi
respondenti. Vienlidz daudz iedzivotaju dzied kori un spélé kadu mauzikas
instrumentu, gandriz tik pat daudz - piedalas kada pulcina.
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/ 3. grafils. Lidzdaliba kultiiras adivitités \

Dziedu kori 7

S pél&ju kadu mizikas instrumentu 7
Piedalos pulcina 6
Dejoju tautas dejas 4
Dejoju modemas dejas 4
Dziedu grupa, orkesti | 3
Piedalos amatieredti | 2

74

- /

Dati liecina, ka tie, kuri pasi ir dazadu kultiras aktivitasu lidzdalibnieki, ir ari aktivaki
tas patéerétaji: iedzivotaji, kuri dzied kori, spélé kadu muzikas instrumentu, piedalas
kados kulturas pulcinos, daudz biezak ka iedzivotaji kopuma veic ari visas ieprieks
atskaité analizétas kultlras aktivitates (skatas TV parraides par kultGru, lasa
gramatas, iegadajas muzikas ierakstus utt.).

Nepiedalas

MUzIKAS PATERINS

Muzikas ierakstu iegade

Vairak ka puse Latvijas iedzivotaju pédéjo 12 ménesu laika ir iegadajusies kadus
muzikas ierakstus. Visbiezak pirkti arzemju un krievu muzika. Salidzinosi biezi ari
latvieSu muzikas ieraksti, starp kuriem iecienitaka bijusi Slagermuzika un latviesu
populara mazika. Klasiskas un tautas muzikas ieraksti ir vienlidz mazak populari.

" 4. grafiks. Mizikes ierakstu iegade \

Arzemju mizikas ierakst

Krievu mizikas ieraksti

LatvieSu Slagermiizikas ierakst
LatvieSu popa, roka mizikas ieraksti
LatvieSu tautas miizikas ieraksti

LatvieSu klasiskas mizikas ieraksti

\_

Griti pateiky NA
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Muazikas ierakstu formata izvéle
Visbiezak ieraksti iegadati kompaktdisku formata, tai pat laika salidzinosi populars
joprojam ir ari kasesSu formats. 15% aptaujato apgalvojusi, ka ir iegadajusies ierakstus
mp3 formata, bet 5% - minidiskos.

o 5. grafiks. Mitziles ierakstu forméta izvéle N
zikas ierakst
kompakidiskos

76

Mzikas ieraksti
kasetes

21

Mzikas ieraksti
mp3 formata

15

Mzikas ieraksti
minidiskos

Griti pateiky NA 5

\ /

. /

Tie, kuri iegadajusies miziku CD, salidzinoSi biezak pirkusi latvieSu popularas muzikas
un arzemju muzikas ierakstus. Tie, kuri priekSroku devusSi kasetém, izteikti biezak
véléjuSies iegadaties latvieSu Slagermuziku. Minidisku formata piekritéji pirkusi
arzemju maziku. Savukart tie, kuri apgalvojusi, ka iegadajusSies ierakstus mp3
formata, prieksSroku devusi krievu muzikai.

Konkreétie dati nelauj tieSa veida noskaidrot, vai cilvéki iegadajusies legalos muzikas
ierakstus, tomér anketa ieklautie jautajumi par attieksmi pret radoSo darbu
autortiesibu ievérosanu, lauj atklat cilvéku visparéjos uzskatus.

KULTURAS PIRATISMS (AUTORTIESTBAS, LEGALITZ\TE)

Novérojams, ka kopuma cilvékiz visai brivi izturas pret radoSo darbu nelegalu
izmantoSanu un izsaka atbalstu muzikas un kino ‘piratismam’, ja oficialie to izdevumi
nav pieejami vai ari ja tie ir parak dargi. Tai pat laika vairakums aptaujato piekritusi,
ka autortiesibas ir vajadzigas, lai aizstavetu makslas darbu autoru intereses,
vienlaikus gan novértéjot ari, ka tas vairak aizstav pardevéjus, nevis pasus autorus.
Sekojosi secinams, ka respondenti isti netic, ka par makslas darbiem maksata summa
noklust pie pasa autora. No otras puses, nelegalu radoso darbu iegade tiek pielauta
ari tajos gadijumos, kad nav iespéjams atlauties iegadaties oficialos izdevumus.
Jauzsver ari, ka salidzinoSi liels iedzivotaju ipatsvars uzskata, ka autortiesibas
negodigi ierobezo tiesibas brivi pieklit makslai un kultdrai.

? Janem véra, ka aptauja jautajumi par autortiesibam uzdoti tikai tiem, kuri lieto internetu, nevis visiem
respondentiem! Tadé| Seit attélotie rezultati jainterpreté interneta lietotaju grupas ietvaros un nav visparinami uz
visiem Latvijas iedzivotajiem.
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Ve 6. grafiks. Miizikas un kino autortiesibu vértgumi AN

Vidéjais raditajs no 1 'Nemaz nepiekritu' lidz 5 'Pilniba piekritu’

Autortiesibas ir vajadzigas, lai aizs@vetu makslas darbu autoru intereses 42

Manuprat, ir pielaujams lejupladét miziku vai flmas no inemeta, ja o
oficialie izdevumi nav pieejami veikalos

Manuprat, ir pielaujams lejupladet miziku vai filmas no intemeta, ja to
oficialo izdevumu cenas ir parak lielas

Autortiestbas vairak aizstav makslas pardevéjus, nevis pasus autorus

Autortiesibas negodigi ierobezo jebkura tiesibas brivi pieklit makslai,

kultCirai
Manuprat, lejupladet miziku vai filmas intemeta - ta ir nelegala riciba
Patja es lejupladeju miziku vai filmas intemeta, parasti anl iegadajos sev
interesgjoSos oficialos ierakstus kompaktdisku vai DVD formata

Es vienmér maksaju par mizikas failiem, kurus lejupladéju inemet, ja

\\ vien ie nav piegjami bez maksas legali

- 4
Vertéjot sociali demografiska griezuma, atskiribas ir loti minimalas, kas liecina, ka
makslas darbu (pirmkart, mazikas un kino) ‘piratisms’ lielai dalai sabiedribas Skiet
akceptéjama riciba, ja to pamato ar ierobeZotajiem finansu resursiem originalo darbu
iegadei.

BUTISKAKIE KULTURAS NOTIKUMI PAGATNE UN NAKOTNE

Batiskakie kultdras notikumiem Latvija pédéjo gadu laika

Muzikali pasakumi un dazadi muzikas dzives notikumi parliecinoSi (tos minéjusi 43%
respondentu) ierindojas starp batiskakajiem kultaras notikumiem Latvija pédéjo gadu
laika, tostarp izcelot gan Dziesmu svétkus (18%), gan Jauno vilni (13%), Eiroviziju
(10%), Opermuzikas svétkus (5%) u.c.

Retak (13%) cilvéki ka batiskus kultlras notikumus atziméjusi dazadus svétkus,
festivalus un pasakums. Starp tiem spilgtak atmina palikuSi Francijas pavasaris (7%)
un Rigai800 (2%). Vél retak ka butiski kultlras dzives notikumi minéti dazadi ar teatra
(4%), kino, makslas (3%) un literaturas (2%) jomu saistiti notikumi.

Tai pat laika jaatzimé, ka 46% iedzivotaju bijis gruti nosaukt tris batiskakos kultlras
dzives notikumus Latvija pedéejo gadu laika. Skatot social/ demografiska griezuma,
biezak uz So jautajumu nav varéjusi atbildét viriesSi (52%), gados vecaki cilvéki (55-
74q), nelatviesi (60%), tracigi cilvéki (58%) un Latgales iedzivotaji (55%).

Vaicati par tiem, kultiras notikumiem, kurus respondenti ir apmekléjusi pédéjo 3
gadu laika, starp plasak apmeklétajiem ir Dziesmu un deju svétki, kam stipri
atpaliekot seko tadi pasakumi ka Pilsétu svétki (3%) Jaunais vilnis (2,9%) un R. Paula
rikotie Janu pasakumi (2,3%)
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Nozimigakie Latvijas kultlras sasniequmus pédéjo 15 gadu laika

Visbiezak, t.i., puse no aptaujatajiem minéjusi sasniegumus muzikas un dejas joma:
Dziesmu un deju svétkus (24%), Eiroviziju (14%) un Marijas Naumovas uzvara taja
(11%), ka ar1 ,Jauno vilni” (8%) un kora ,,Kamér” uzvaras (4%). 12% respondentu pie
nozimigakajiem sasniegumiem pédéjos 15 gados pieskaita dazadus svétkus, jubilejas
un festivalus t.sk. Rigai800 (9%).

Skatuves makslas (teatra, operas un baleta) sasniegumus atziméjusi 11% iedzivotaju,
starp tiem biezak minot opermuzikas svétkus Sigulda (4%), LNO ékas atjaunoSanu
(3%) un JRT panakumus arzemeés (2%). Dazadus nozimigus sasniegumus kino pédejo
piecpadsmit gadu laika noradijusi 2% Latvijas iedzivotaju, bet maksla - 1%. Tacu 44%
iedzivotaju nav varéjusi identificét nekadus nozimigus kultlras sasniegumus t.sk.
vairak ka puse no nelatvieSsu auditorijas; cilvéki ar pamatizglitibu, bezdarbnieki,
pensionari un tricigie cilveki; Latgalé un Zemgalé dzivojosie.

Kulturas notikumi, kurus cilvéki gribétu apmeklét nakotne

Vaicati par kultdras notikumiem, kurus cilvéki noteikti gribétu apmeklét nakotne,
pieméram, tuvaka gada laika izvéle ir diezgan krasaina. Biezakas izvéles ir: arzemju
grupu/ izpilditaju koncerti un/vai kada teatra izrade (16%), Jaunais vilnis un/vai
Dziesmu un deju svétki (10%), operas iestudéjumi (9%), latvieSu muzikas koncerti
(8%), izstades un/ vai cirks (4%), kads brivdabas pasakums, kino, krievu muzikas
koncerts un vai Imantdienas (3%). Kopuma skatot, vislielaka interese atkal ir par
muzikas un dejas pasakumiem (49%), dazada Zanra uzvedumiem (27%) mazak par
svétkiem un festivaliem (8%), kino un makslu (5%). Domajot par nakotni, kaut grati
savas intereses bijis nosaukt 34% iedzivotaju. Tostarp vairak tiem, kas dzivo Skirti;
cilvékiem ar pamatizglitibu, bezdarbniekiem un pensionariem un tracigajiem.

111 DALA - SOCIALAIS STATUSS UN KULTURAS PATERINS LATVIA

SOCIALAIS STATUSS

Si pétijuma pamata ir divi teorétiskie jautdjumi - vai Latvijas sabiedribd ir
konstatéjama sociala statusa struktdra’® un - kada ir tas saistiba ar kulttras patérinu?
Chan & Goldthrope (2004:383) sociala statusa struktaru definé ka hierarhisku
attiecibu kopumu ar redzamu un parasti akceptétu socialo (ne)vienlidzibu vispariga
nozime, uzsverot nevis atsevisku individu ipasibas, bet drizak socialas pozicijas, kuras
tie ienem vai kuras nosaka tiem piedévétas pazimes (pieméram, ,izcelsme” vai
~etniska piederiba”).

Sociala statusa jautajums ir cieSi saistits ar kultGras patérinu. Vairakas teorijas
apraksta saistibu starp kultiras patérina daudzveidibu un socialo stratifikaciju,
ieklaujot ne tikai socialo statusu, bet ari Skiru. Lielaka uzmaniba teorétiskajai

3 Status order
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problematikai tiks pievérsta zinojuma tresaja dala, bet vispirms tiks apllkotas statusa
struktlras konstrukcijas Latvijas sabiedriba, balstoties uz empiriski iegutiem profesiju
datiem.

Dati

Kulturas patérina aptauja sniedz divus parametrus, kas lauj deducét personas statusu
- 1)respondenta profesija un 2) vina izveidots saraksts, sarindojot iepriekSnoteiktas
profesijas, péc to Skietama prestiza.
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Profesijas, kuras respondenti tika lUgti saranzeét, bija sekojosas:

01 ApdrosSinasanas iestazu specialisti, dekorétaji un dizaineri, tlrisma specialisti
02 Valsts amatpersonas un augstakie vaditaji

03 Lielu organizaciju vaditaji

04 Komersantu, personalsabiedribu un iestazu vaditaji

05 Juristi, zinatnieki, vecakie projektu vaditaji, rakstnieki un zurnalisti

06 lestazu, uznémumu un organizaciju vecakie specialisti

07 Sekretari, noliktavu darbinieki, biblioteku un kartotéku darbinieki

08 Kasieri un bilesu pardevéji, telefona komutatoru operatori

09 Viesmili, frizieri, apsardzes darbinieki

10 Lauksaimniecibas un zivsaimniecibas darbinieki - vienkarsie stradnieki
11 Maiznieki, miesnieki, Suvéji, pulkstenmeistari

12 lelu pardevéji, Sveicari, atkritumu savacéji

13 Skolotaji, izghtibas darbinieki

14 Arsti, medicinas darbinieki

Saraksts tika izveidots, balstoties uz oficialo profesiju klasifikatoru, kura ir 9 galvenas
grupas un 27 apaksgrupas. No ta, respondentu értibas labad, tika sastadits saraksts
ar 14 galvenajam kategorijam, kas redzamas tabula.

Metode

Ka to paredz datu konfiguracija, statusa modela konstrukcija tika veikta divos etapos
- 1) no respondentu individualajiem spriedumiem atvasinot vidusmeéra izpratni par
profesijam sociala statusa struktira un 2) ievietojot respondenta pasSa profesiju
izveidotaja hierarhija, kas lauj iegut katra respondenta statusa punktu skaitu.

Pirma etapa veikSanai tika izmantota statistiska daudzdimensionala mérogosanas
(MDS) metode, kas spéj izpétit datu pamatstrukturu, balstoties uz lidzibam un
atskiribam starp elementiem, un sadalit tos ierobezota skaita (teiksim 2 vai 3)
dimensiju telpa. Saja gadijuma, SI metode |ava sarindot profesijas viena statusa skala
un noteikt skietamas atSkiribas profesiju prestiza.

Rezultati

Daudzdimensionalas mérogoSanas rezultati ar datu projekciju viena skala redzami
tabula. Ailé ,Rezultats” noradita konkréetas kategorijas pozicija statusa skala. Aile
»Atstatums” norada uz atstatumu starp elementu un ta tuvako prieksSteci/sekotaju
skala. Lasitaju ertibai rezultati ir sakartoti pec noteikta statusa punktu skaita.

# Profesija Reiglté Atfntgtu

1 | valsts amatpersonas un augstakie vaditaji 1.493 0.146

2 | Lielu organizaciju vaditaji 1.347 0.3835

3 | Juristi, zinatnieki, vecakie projektu vaditaji, rakstnieki un zurnalisti 0.9635 0.0217

4 | Komersantu, personalsabiedribu un iestazu vaditaji 0.9418 0.2865

5> | Arsti, medicinas darbinieki 0.6553 | 0.2969

6 | lestazu, uznémumu un organizaciju vecakie specialisti 0.3584 0.01

7 | Apdrosinasanas iestazu specialisti, dekorétaji un dizaineri, tlrisma | 0.3484 01776
specialisti
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8 | skolotaji, izglitibas darbinieki 0.1708 0.5981
9 | Sekretari, noliktavu darbinieki, bibliotéku un kartotéku darbinieki -0.4273 | 0.4321
1 -0.8594

0 | Viesmili, frizieri, apsardzes darbinieki 0.1487
. 10081159131
1 | Kasieri un bileSu pardevéji, telefona komutatoru operatori '

1 -1.1212

2 | Maiznieki, miesnieki, Suvéji, pulkstenmeistari 0.0432

Profesionala prestiza strukttra pilniba parada klasisko dalijumu balto (1.-8. vieta) un
zilo (10.-14. vieta) apkaklisu profesijas. 9.vieta, kura sastav no birojus apkalpojosam
profesijam, viedo ,peléko zonu” starp abam lielajam grupam. Saja ,zona” nav
nepiecieSama augsta kvalifikacija, ka tas ir balto apkakliSu profesijas, taCu ta neietver
arl smagu fizisku darbu, kas ir tipiski zilo apkakliSu profesijam. Latvijas situacijai
butiski ir tas, ka 8.kategorija - skolotaji un izglitibas darbinieki atrodas turpat kur
sekretares un bibliotekares - statusa ,pelékaja zona” starp baltajam un zilajam
apkaklitém.

To apstiprina atstatumi 8.un 9. kategorijas abas puseés, kas ir ievérojamo lielaki neka
atstatumi balto un zilo apkakliSu grupu ietvaros. Lidzigi atstatumi paradas tikai zemak
statusa skala, netiesi noradot, ka nekvalificéti stradnieki ar izteiktu vienpratibu tiek
atdaliti no prestiza, kas tiek piedéveéts kvalificétajiem stradniekiem.

Skatot respondentu pasu profesijas iepriekSminétaja skala, redzams, ka:
Vieta# BieZums %

1 8 1.2
3 66 9.2
4 14 2.0
5 35 4.9
6 77 10.7
7 36 4.9
8 62 8.6
9 43 6.0
10 90 12.5
11 10 1.4
12 205 28.6
13 38 5.4
14 32 4.5
Kopa 716

TrikstoSi 336

Kopuma balto apkakliSu profesijas ir 46,2% (ja tiek pieskaititi skolotaji) relevanto*
respondentu, bet zilo apkaklisu profesijas 47,1%. Neviennozimiga birojus apkalpojosa
personala kategorija veido 6,7%.

* Veicot analizi bija jarékinas ar lielu skaitu trikstosu gadijumu (N = 336), kas gan neapdraudéja analizes
korektumu. Parsvara Sie gadijumi neatbilda profesionala prestiza logikai: pensionéti individi, studenti, skoléni u.t.t.
Nakotné statusa skalu var uzlabot ieklaujot ari Sis kategorijas, jo statusu Sodien piedéveé visiem.
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MUzIKAS PATERINA PRINCIPI

levads

Sis analizes mérkis bija noskaidrot, kadas preferences nosaka muzikas patérinu
Latvijas sabiedriba. Muzikas patérins Si darba konteksta tika izvéléts, ka értakais
veids, lai noskaidrotu socialo noskirumu ietekmi. Kultiras patérina aptauja liecina, ka
ierakstos un koncertos muziku klausas lidz % Latvijas iedzivotaju. Bez tam muzikas
izvéle var bat nianséta un daudzSkautnaina, kamér, pieméram, muzeju vai makslas
galeriju izvele ir robustaka.

Teoreétiska literatlra lauj izSkirt tris galvenos muzikas patérina principus:

1. Homologiju, kas pienem, ka kultliras gaume ir ciesSi saistita ar individa socialo
statusu. Ta pieméram, augstakas sabiedribas Skiras atzist par labaku patéret
»€elitarus” mazikas Zanrus (pieméram, opera), turpreti individi no zemakajam
Skiram atzist ,masu kulttras” zanrus (pieméram, popmuziku vai slagerus), kas
vairak pieméroti vinu gaumei.

2. ,Visedaju-vienedaju”s noskirums. Visédaji parsvara pieder augstakai socialai
stratai un patéré plasa diapazona muzikas zanrus, turpreti individi, kuri pieder
zemakai socialai stratai, patéré ierobezotu skaitu muazikas zanru.

3. Postmodernais skatijums pienem, ka nepastav definéjams patérina princips.
Aréjie faktori (pieméram, Skira, sociala grupa) vairs nenosaka kulturas
patérinu, jo pamatstruktira ir izSkidusi modernitates nenoteiktaja daba
(Baumann, 2000).

Statistiska pieeja

Lai izpétitu mazikas patérina struktru Latvija, tika izmantota latento Skiru analizes®
(LCA) metode, kas megina izskaidrot indikatoru daudzveidibu, mekléjot dazus
faktorus, jeb latentas Skiras. Ta ir datu redukcijas metode, kas |auj noteikt attiecibas
starp loti daudziem mainigajiem dazu (plasu) kategoriju ietvaros. Sada vieda
atvasinato Skiru nozime ir paklauta pétnieka brivai interpretacijai, kas balstita uz
teoretiskiem pienémumiem.

Mainigo lielumu izvéle

Kultiras patérina aptauja paredzéja divus jautajumu komplektus par faktisko muzikas
patérinu 1)par 9 konkrétu zanru klausisanos, izmantojot dazadu médiju starpniecibu
(ieraksti, radio utt.) un 2)par respondentu koncertu apmekléSanas paradumiem,
ieturot zanru noskirumu’.

Rezultata tika ieguti 18 dihotomiski mainigie (9 - ,dzivais” patérins (pieméram,
koncerts), 9 - patérins caur médiju (pieméram, radio)) ar sekojoso vértibu:

> Omnivore-univore

® Latent class analysis. Par datu apstrades proceduru skat. pielikuma

7 Jautajumus skat. Pielikuma A.

6 (L? = 473.3 (0.6)) un A (ar Proportional Reduction in Error interpretaciju) ir vienads ar 0.62
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1 = nav patéréts pédeja ménesa laika
2 = faktisks patérins pédeja ménesa laika

konkrétajos 9 zanros:

. Klasiska muzika

. Opera & operete

. Pops

. Smagais roks

. DZezs & bluzs

. Tehno & deju muzika

. Kantri & Slageris

. LatvieSu tautas muzika
. Pasaules muzika

CoNdoOUT,E, WN -

Rezultati
Patérins caur mediju (A modelis)

Sis modelis ar visiem 9 mainigajiem ir statistiski nozimigs ar tris latentajam Skirame,
Ertibas labad tabula atspogulota tikai iespéjamiba, ka noteiktu Zanru klausas.
lespejamibas, ka neklausas var tikt iegutas atnemot minétos skaitlus no 1.

Zanri Latentas klases (iespejamibas)
Al (0.1513) A2 (0.4537) A3 (0.3950)

Klasiska muzika 0.6018 0.2126 0.1179
Opera & operete 0.3322 0.0543 0.0234
Pops 0.6639 0.3771 0.7106
Smagais roks 0.2967 0.0000 0.2928
Dzezs & bllzs 0.4063 0.0173 0.1795
Tehno &  deju | 04379 0.1637 0.3567
muzika

Kantri& Slageris 0.7146 0.7049 0.2510
Latviedu tautas | 0.6562 0.2651 0.0000
muzika

Pasaules muzika 0.2689 0.0457 0.0673

Tabula redzams So latento Skiru ,raksturs”. Pirma (Al) Skira acimredzami patéré
daudzveidigu muziku - galvenokart klasisko maziku, popu, kantri&slageri un latviesu
tautas maziku (iespejamiba 0.6 vai vairak). Nedaudz mazak, bet ne pilnigi ignoréts
izvéle, ir dzezs & bluzs, ka art tehno & deju muizika (iespéjamiba 0.4 vai vairak).
Citiem zanriem tiek pievérsta mazaka uzmaniba, kaut arl tiem ir iespéja tikt
patérétiem (iespéjamiba, kas nav mazaka par 0.26). Ta ka Si Skira patéré vairak ka 6
muzikas Zanrus, So Skiru drosi var klasificét ka visedajus saistiba ar miazikas
paterinu caur medijiem un_ta viedo 15.1% no izlases.

8 (L> = 473.3 (0.6)) un A (ar Proportional Reduction in Error interpretaciju) ir vienads ar 0.62
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Interesanta Sis Skiras ietvaros ir salidzinoSi liela operu & opereSu popularitate. 33.2%
no Sai Skirai piederigajiem klausijusies vismaz vienu no Siem zanriem, kamér A2 un
A3 Skiras attiecigi - 5.4% un 2.3%. Vél parsteidzoSaki Sie dati klUst, ja pienemam, ka
neplanota saskarsme ar operu/ opereti, ir mazak iespéjama, neka nejausa saskarsme
ar popu vai slagermuziku. Lidz ar to var pienemt, ka pastav saistiba starp ,visédaju”
muzikas gaumi un opermuzikas klausiSanos. Ir vérts pieminét ari to, ka
visnepopularakajam Zanram - pasaules muizikai - augstakais rezultats ir tieSi Saja
grupa, kameér parejas grupas Sis zanrs nav atzits.

Otru latento Skiru (A2) veido izteikti kantri & slager mazikas cienitaji (iesp&jamiba =
0.7). Citi zanri batiski atpaliek t.sk. popmuzika, bet izteikti mazs klausitaju loks ir
latvieSu tautas muizikai. Lidz ar to So Skiru, acimredzami, var nosaukt par
.vienédajiem”, kas dod priekSroku vienam muzikas zanram ar loti nelielu citu Zanru
piejaukumu. Si $kira sastada 45.4% no izlases.

TreSa Skira (A3) uzrada spécigu noslieci par labu popmdazikai (iesp&jamiba = 0.71).
Tehno & deju muziku patéré aptuveni viena tresdala respondentu Saja klasé. Ari So
Skiru var klasificét ka ,vienédajus”, kaut ari pamat-zanra izvéle ir citada neka otrajai
Skirai. ST Skira veido 39,5% no izlases.

Rezuméjot, var secinat, ka vairums Latvijas iedzivotaju pieder pie t.s. ,vienédajiem”
ar |oti nelielu interesi par citiem vai dazadiem Zanriem. Turklat Si interese neparkapj
(stereotipisko) robezu starp ,elitaro” un ,masu” kultiru. Slagera klausitaju otra izvéle
ir pops, bet popmdizikas klausitaju otra izvéle ir tehno muzika.

Mazakuma (15.1%) ir tie iedzivotaji, kam patik vairaki mazikas stili, un kas pievers
uzmanibu tradicionali ,elitarajiem” mduzikas stiliem: operai & operetei, dzezam &
blizam un klasiskai mazikai.

,Dzivais” patérins (B un C modeli)

Ari Sis modelis ar visiem 9 mainigajiem un divam latentajam Skiram ir statistiski
nozimigs °. To raksturo sekojosi nosacijumi (skat. tabulu).

Zanri Latentas klases (iespejamibas)
1B (0.7104) 2B (0.2896)

Klasiska muzika 0.1532 0.0000
Opera & operette 0.0844 0.0034
Pops 0.1836 0.6822
Smagais roks 0.0334 0.1737
Dzezs & bluzs 0.0613 0.0451
Tehno & deju muzika | 0.0780 0.1444
Kantri& Slageris 0.4250 0.0000
Latviesu tautas | 0.1404 0.0065
muzika

Pasaules muzika 0.0390 0.0095

°(L? = 310.0 (1.0) un A (ar P.R.E. interpretaciju) ir vienads ar 0.53
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Ka redzams tabula, pastav divas lielas grupas - viena ar noslieci uz kantri &
Slagermuziku, otra - uz popmuziku. Rezultati ir lidzigi ka pirmaja modeli, tacu Sis ir
statistiski nozimigs tikai ar divam Skiram. lztrukstoSi vai nepietiekami izteikti ir
»Visédaji”, lidz ar to neveidojas atseviSka Skira.

To parada (C) modelis.

Zanri Latentas klases (iespejamibas)
1C (0.2539) 2C (0.2190) 3C (0.5271)

Klasiska muzika 0.0723 0.0152 0.1654
Opera & operette 0.0278 0.0153 0.0959
Pops 0.1629 1.0000 0.1284
Smagais roks 0.0000 0.0728 0.1102
Dzezs & bluzs 0.0000 0.0254 0.0968
Tehno &  deju | 0.0142 0.0459 0.1586
muzika

Kantri& $lageris 1.0000 0.0000 0.0910
Latviedu tautas | 0.0726 0.0000 0.1578
muzika

Pasaules mizika 0.0040 0.0073 0.0529

Rezultats daléji sakrit ar A modela rezultatiem, t.i., viena Skira pilniba sastav no kantri
& Slagermuzikas cienitajiem, otrai galvena izvéle ir popmuzika. TreSo Skiru Saja
modeli nevar uzskatit ,visédajiem”, jo kopé&ja koncertu apmekléjuma iespéjamiba ir
diezgan zema (neviena kategorija ta nav augstaka par 16.5%). Visprecizak treso Skiru
varétu nodevet ka ,visi parégjie” vai cilvéki, kas reti apmeklé vai vispar neapmeklée
koncertus. So interpretaciju netiedi balsta $kiras lielums (52.7%), kurpreti ,visédaju”
Skira pirmaja modeli bija diezgan ,elitara” - tikai 15.1% no iedzivotajiem.
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Sakotnéjie secinajumi
Patérins caur médiju

AtgrieZoties pie iepriekSminétajiem teorétiskajiem modeliem, var secinat, ka principi,
kas regulé muzikas patérinu caur medijiem, pilniba atbilst ,visedaju-vienedaja”
teorijai. Divas no datu analizes rezultata identificetajam grupam acimredzami pieder
,vienédajiem”, kuru muzikas izvélé viens stils dominé par citiem. Tresa klase uzrada
acimredzamas viseédaju iezimes, proti, tiek patéréta daudzveidiga muzika.

Dzivas muzikas patérins

Dzivas muzikas patérina konteksta teorétiskie principi ir mazak skaidri. Modelis liek
noskirt ,vienédajus”, visédajus un tos, kas uz koncertiem neiet. Tomér Sis noskirums
nelauj nonakt pie viena no tris modeliem. Dalé&ji (jo ir elites iztrukums, kuru uzrada
statistiskais modelis) tas saskan ar homologisko teoriju®.

_____

ka vairumam populacijas (52.7%) nav izteiktu dzivas muzikas patérina principu, var
izteikt hipotézi, ka vinu izvéles nav sociali determinétas, bet drizak ir personiskas

identitates izpausmes. So hipotézi balsta ari fakts, ka koncertu apmekléana ir
uzkritoss patérins (conspicuous consumption) grupas konteksta, tadéjadi tai ir lielaka
loma identitates konstrukcija neka muzikas ierakstu patérinam. Citiem vardiem, tai ir
rituala funkcija, kas ir spécigs instruments, lai komuniceétu personigo identitati. Tas
izskaidro, kadél dzivas mduzikas patérins ir individualaks par ierakstitas muizikas
patérinu.

Abi skaidrojumi ir integréjami, netieSi noradot, ka tie abi funkcioné vienlaikus. Dalai
Latvijas iedzivotaju kultiras gaumi vel joprojam nosaka ,visparéji” tradicionalas
modernitates faktori: Skira, statuss, izglitiba utt. Citiem kultiras gaume ir atbrivota no
kolektivas ietekmes un tiek veidotas personigas identitates labad - atbilstosi
postmodernisma teorijai. Sada integréta logika pilniba izskaidrotu C modeli. Ta gan ir
pretruna ar skatijumu, ka, modernitatei vél joprojam ir liela ietekme vairakas socialas
dzives sféras neskatoties uz to, ka Rietumu civilizacija veic véra nemamas parejas
postmoderna modus operandi virziena.

Integréta hipotéze Saja peétijuma talak tiek parbaudita, sasaistot minétos
noteicéjfaktorus ar muazikas patérina principiem, kuri tika analizéti Saja dala. Galu
gala, izskirt homogenizaciju un ,visédaju-vienédaju” argumentus no vienas puses un
individualizaciju no otras puses var tikai tad, kad principu nosacijumi ir noteikti.

10 Eksperimentala 5 Skiru modeli tika atklata loti maza (3%) grupu, kurai ir izteikta patika pret
saugstajiem” zanriem - operu un klasisko muziku. Tomér So modeli nacas atmest, jo tas bija
parsatinats un nedeva saredzamu interpretaciju 2 no 5 skiram (cf. infra).
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KULTUORAS SKIRU NOTEICOSIE FAKTORI

Saja dala tiks apllkotas attiecibas starp iepriek$ noteiktajam mizikas patérina
grupam un sabiedriska stavokla struktlru, kas balstita uz profesionalajam
kategorijam un skiru indikatoriem (ko veido ienakumi un izglitiba). Papildus analizé
izmantoti ari vienkarsi demografiska rakstura mainigie: vecums, dzivesvietas tips un
dzimums.

Muzika un statuss

Vai socialais statuss nosaka cilvéka muzikalo gaumi? Statistiska datu analizes liecina,
ka:

1) cilvékam ar zemu statusu, iespé€ja piederét 2. mediju Skirai (nevis 1.Skirai), ir
1.782 reizes lielaka, neka cilvékam ar augstaku statusu.

2) cilvékam ar zemaku statusu, iespéjas piederét 3. mediju Skirai (nevis 1.5kirai), ir
2.321 reizes lielaka neka cilvekam ar augstaku statusu.

Citiem vardiem sakot, pastav véra nemama saistiba starp statusu un muzikalo gaumi,
t.i., pastav liela iespé€ja, ka cilvékiem ar zemaku profesionalo statusu vairak patiks
kantori muzika, Slageri vai popmuzika. Bez tam, ir ne tikai mazak iesp&jams, ka vini
klausisies klasisko muziku vai operu (kas, protams, ir diezgan trivials atklajums), bet
ari daudzveidibas zina vini krietni atpaliek no augstaka statusa stratas, izteikti dodot
priekSroku vienam zanram.

Muzika un skira.

Pétljuma ietvaros ka socialas Skiras indikatori tika izmantoti izglitiba un ienakumi,
nemot véra ienakumus uz katru gimenes locekli un personigos ienakumus.

Statistiskas datu analizes rezultata (skat. pielikuma), var secinat, ka augstako
ienakumu stratai (500, - Ls uz katru gimenes locekli) ir krietni mazaka iesp&jamiba
piederét otrajai muzikas patérétaju grupai, kuras locekli dod prieksroku kantri vai
Slagermdizikai. Pieméram, ja salidzina ar modalo ienakumu kategoriju, ir 23 reizes
lielaka iesp&jamiba, ka 501 - 600Ls ienakumu kategorijas locekli dos prieksroku
operai, nevis kantri vai Slagerim. Interesanti, ka lidzigs sakariba nav novérojama
treSas grupas sakara, kuras locekli patéré popmuziku. Gluzi pretéji - ja salidzina ar
modalajiem ienakumiem, ir 5 reizes lielaka iespéjamiba, ka ienakumu kategorijas
locekli, kur uz katru gimenes locekli ir 401 - 500 Ls, piederés popmuziku, nevis operu
atzistosajai Skirai.
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Personigo ienakumu analize dod lidzigus rezultatus, kaut ari ne tik izteiktus. Otras
(kantori& Slageru) grupas sakara més varam redzét augstaku ienakumu sekas, kaut
ari saistiba ienakumiem 301 - 400 Ls un 601 - 700 Ls apméra nav statistiski
nozimiga. Savukart tresas popmduzikas grupas sakara, redzams, ka personigajiem
ienakumiem nav nekadas ietekmes attieciba uz piederibu sai Skirai.

Ta ka augstaki ienakumi netieSi liecina par lielaku iespéjamibu, ka cilvéks bus
»visedajs” un gus prieku no klasiskas muzikas un operas, jaapluko talakas sakaribas
saistiba ar izghtibu.

Statistiska datu analize (skat. pielikuma) lauj secinat, ka izglitiba izteikti un spécigi
ietekmé piederibu muzikas patéréSanas grupai. lesp&jamiba, ka cilvéks, kas nav
macijies augstskola piederés pie Slageru cienitajiem, nevis viseédaju Skiras, ir divreiz
lielaka.

Citas izpausmes Sai sakaribai vérojamas saistiba ar kontrastu starp pirmo un treSo
grupu (,visédajiem” un popa cienitajiem). lespéjamiba, ka kads ar pamata un vidéjo
izglitibu piederés pie popa cienitajiem, ir vél lielaka neka iepriekSéja gadijuma. Ta
pieméram, cilvekiem ar nepabeigtu augstako izglitibu 3.5 reizes lielaka iesp&jamiba
piederét Sai Skirai - neka tiem, kuri ieguvusi universitates diplomu.

Muzika un demoaqgrafija

Valoda
Valoda iezimé spécigu kontrastu starp operas un klasiskas muzikas cienitajiem
pretstata ,vieneédajiem” (popmuzikas cienitajiem). Salidzinot ar latvieSiem,
krievvalodigajiem ir tris reizes lielaka iespéjamiba piederét pie tresas grupas neka pie
pirmas.

Pirmaja grupa ir salidzinoSi vairak latviski runajoso respondentu, kamér tresa grupa ir
vairak krieviski runajoSa. Var konstatét ari to, ka otraja Skira ir vairak latviski
runajoso, tacCu, balstoties uz logistiskas regresijas rezultatiem, Si atskiriba nav
statistiski nozimiga (kaut ari tuvu nozimiguma slieksnim).

Muzika un dzivesvietas tips

PietiekoSi interesanti ir tas, ka dzivosana Riga vai liela pilséta ietekmé iesp&jamibu
piederét pie kadas konkrétas Skiras/ slana. Ja salidzina ar lauku iedzivotajiem, iespéja,
ka Rigas iedzivotaji piederés pie otras, nevis pirmas grupas, ir 1.65 reizes mazaka,.
No otras puses, ir krietni lielaka iespéja (iesp&jamibu proporcija 2.25) popmuzikas
cienitaju sastapt kada liela pilséta, iznemot Rigu.

3.3. Muzika un vecums

112,26, 1.83 un 1.75 individiem attiecigi ar sakum -, pamat - un amatizglitibu
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Ar1 vecums ietekmé individa mizikas gaumi. Ta pieméram, Slageri ir mazak populari
starp jauniem cilvekiem (15-34) salidzinot ar vecuma grupu 55-74q. Pretéja tendence
vérojama popmuzikas cienitaju vidl: jo jaunaks mazikas klausitajs, jo lielaka
iesp&jamiba, ka vins piederés pie tresas grupas.

Muzika un dzimums

Pastav lielaka iesp&jamiba, ka tiesi virieSi (nevis sievietes) klausisies tikai popmuziku.
Ja ienakumi un izgltiba, ir diezgan triviala indikatori muzikas gaumes noteikSanai,
dzimuma ietekme ir negaidits rezultats.

Skatot frekvencu veida, redzams, ka sieviete-attieciba-pret-virieti ,visédaju” skira ir
1.95 un popmduzikas ,vienédaju” Skira attiecigi 0.99, kaut ari ta pati iespéjamiba
izmantotaja izlasé ir 1.31. Citiem vardiem sakot, sievietes visédaju skira ir par 49%
vairak un popmuzikas ,vienédaju” Skira par 32% mazak neka viriesu. Logistiska
regresija neuzrada nozimigu saikni starp ,vienédaju”- Slagera cienitaju Skiru un
dzimumu, kaut ari ir atSkiribas, kuras varétu turpmak analizét detalizéti.

SECINAJUMI

Pétijuma rezultata tika konstatétas 3 izteiktas respondentu kopas ar dazadiem
muzikas patérina principiem. Divas no tam izrada ,vienédaju” tendences - pirma ar
izteiktu popmuzikas patérinu, otra - Slagera un kantri mizikas cienitaji. Tresa Skira
demonstré krietni sarezgitaku, proti, ,visédaju principu”, jo patéré ne tikai dazadus
Zanrus, bet ari izrada noslieci par labu uz ,elitariem” zanriem, tadiem ka opera un
klasiska muzika.

Piesaistot Skiras statusa skalai, kas izveidota, balstoties uz profesionala ranga datiem,
var konstatét izteiktu saikne starp respondenta socialo statusu un vina/vinas muazikas
patérinu. Augstakam statusam ir piesaistiti sarezgitaki muzikas klausisanas principi.

No otras puses ari visparpienemtiem socialo Skiru indikatoriem ir liels iespaids uz
muzikas patérinu. lenakumi, izglitiba, ka ari dzimums, dzivesvietas tips un vecums
butiski ietekme individa iespéjas piederet konkrétai muzikas paterétaju grupai.

Vai tas lauj secinat, ka Skira un statuss nav tik nesaistiti, cik to paredz Vébera
pienemumi? Sis apgalvojums ir patiess, ja statusa skalas derigums ir pamatots.
Tomer, definéjot statusu ka prestizu, kas saistits ar respondenta profesiju, jasaskaras
ar diviem jautajumiem.

Pirmkart, vai individa prestizu sabiedriba, salidzinot ar citiem Sis paSas sabiedribas
locekliem, raksturo ar vina/s profesija. Tas ta noteikti bija klasiskas modernitates
ietvaros, bet vai pasSlaik més joprojam varam paturét sadu apgalvojumu nenoteiktaja
(Baumann, 2000) vai radikalizétaja (Giddens, 1990) modernitaté?. Paslaik patérétaju
sabiedriba prestizu saista ap patérinu un ar to saistitiem identitates radiSanas
procesiem, turpreti razoSanas principi klist sekundari. Otrkart, sarezgijumus rada ari
pakape, lidz kurai Latvijas sabiedriba ir progreséjusi nenoteiktas modernitates stadija.
Lai ari més varam spekulét par galveno tendenci Saja virziena, it ipasi nemot veéra
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paréju uz kapitalistisku razoSanas formu devindesmito gadu sakuma un vienlaicigi ari
paklausanas Rietumeiropas kultlras principiem (abas Si varda nozimés), ir gruti
noteikt, kuras dzives sféras ir visvairak ietekméjusas parmainas un kuras parmainam
pretojas vairak.

Otra probléma, kuru ir japardoma, ir visparpienemta statusa un ienakumu variacija,
kuru pastarpina profesija. Sociala statusa, kas balstits uz profesionalo prestizu, un
socialas Skiras, kura balstita uz ienakumiem un izglitibu, atdaliSana ir tikpat
iespejama, cik ienakumi un profesija ir savstarpgji nesaistiti. Butu sapratigi pienemt,
ka zema minimala alga un vaja socialas droSibas sistéma tikai pastiprina minéto
korelaciju, mazinot vidéjo ienakumu distriblciju, tadéjadi ‘ieSkiebjot” taisnvirziena
korelaciju.

Tomeér var droSi apgalvot, ka Latvijas sabiedriba 2007.gada ir kulturali stratificéta -
vismaz muzikalas gaumes sakara. Kaut ari Si stratifikacija nefunkcioné péc klasiska
elitara vs. masu kultiras noskiruma, sadalijuma pamata ir buatiskas atskiribas.
,Visédaju” Skira piesaista cilvékus no ,augstakajam” virsotném gandriz visa socialaja
spektra, kas tika aplukots: individi ar augstaku statusu, augstakiem ienakumiem,
augstako izgltibu, kuri dzivo pilsétnieciskas vidés utt. Tada izpratne ,visédaju” skira
patieSam ir ,elite”. Latvija pastav sociali iesaknots elitars un ne-elitars kulturas
patérins (nebdt ne masu). Kultiras patérinu var izmantot socialas stratifikacijas
izteikSanai un, protams, ari izpratneiz

12 §im secinajumam ir vairakas ne biit ne trivialas sekas. Atzimésim tikai vienu, proti, lai varétu izprast cilvéka
dzives stila patérina uzvedibu, iesp&jams nav javaica tik daudz par sociodemografiju, cik par vina kultiras
patérina preferencém, Si raksta konteksta, muzikas preferencem. Tadéjadi iesp&jams iegut precizaku izpratni.
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PIELIKUMI

1. Pielikums
Jautajumi anketa:

Q5 | Kadu zanru muziku Jus esat klausijies/-usies pedéja menesa laika.
Ja respondents nesaprot vai nevar pats nosaukt Zanrus, saukt no saraksta un atzimét atbilstosos.
Q6 |Kadu Zzanru muzikas koncertus Jus esat apmekléjis/-usi pédéja gada
laika.
Ja respondents nesaprot vai nevar pats nosaukt Zanrus, saukt no saraksta un atzimét atbilstosos.
Q5 Q6
01 Klasiska muzika 1, 1,
02 Opera, operete 2, 2,
03 Popmuzika 3, 3,
04 Smaga rokmuzika 4, 4,
05 | Dzezs, bluzs 5, 5,
06 | Tehnomuzika, deju muzika 6, 6,
07 | Kantrimuzika, Slagermuzika 7, 7,
08 Latvijas tautas muzika 8, 8,
09 Pasaules ethomuzika 9, 9,
10 | Cits
(JEFAKSEIL): e 10, 10,

2. Pielikums
Muzikas paterina principi
Latento Skiru analizes apraksts.
Datu apstrades rezultata tiek iegutas latento sSkiru iespéjamibas un nosacijumu
iespéjamibas, kas raksturo Skiras modeli. Latento Skiru iesp&jamibas parada relativo
Skiras lielumu modeli. Nosacijuma iespéjamibas - iespéju sastapt noteiktu atbildi
dotaja Skira. Apskatisim kadu pieméru, lai vélak atvieglotu rezultatu interpretaciju.

Latento Skiru iespéjamibas

*P(X)*

1. 0.6089
2. 0.2368
3. 0.1543

Augstak jus varat redzet dalgji izstradatu fiktivu, pieméra péc konstruéetu, modeli.
Taja ir tris Skiras: pirma ir lielaka - 60,9% no visiem gadijumiem pieder Sai Skirai. Otra
un treSa Skira sastada attiecigi 23,7% un 15,4% no pieméra. Tas ir latento Skiru
iespéjamibas.

Nosacijuma iespéjamibas
*P(A[X)*
| Atbildes mainigais | Skira: |
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A:

1. 2. 3.
Ne 0.8363 08812 0.3376
Ja 0.1637 0.1188 0.6624

Tabula parada vienu dihotomisku mainigo ar iespéjamibu atbildét ,né” un ,ja” visas
trijas sSkiras. No Sis tabulas més varam izsecinat, ka subjekti 3. Skira ir pozitivi
vértéjami attieciba uz mainigo, tacu 1. un 2. Skira ir vértéjamas negativi Turklat 1. un
2. Skirai ir loti lidzigi uzradijumi attieciba uz mainigo, kas nozime, ka atskiribas starp
Skiram var izteikt caur citiem mainigajiem.

Kulturas skiru noteicosie faktori

Metodes apraksts

Pienemot, ka atkarigais mainigais ir nominals ar trijam kategorijam un ka ir vairaki
neatkarigi mainigie dazados meérijuma limenos, piemeérotakais veids, ka izpétit
attiecibas starp tiem ir logistiska regresija.

Logistiskas regresijas sakara iespéjamibu proporcija piedava visvienkarsako veidu ka
interpretet rezultatus. lespéjamibu proporcija tiek definéta ka proporcija iespéjamibai,
ka konkréts notikums var notikt/gadities viena grupa pret tada pasa notikuma
sastapSanu cita grupa. Pieméram, pienemot, ka no 100 virieSiem 80 sméke, bet no
100 sievietém smeéeke 40, iespéjamiba, ka sméké virietis, ir 80 pret 20, kamér
iesp&jamiba, ka smeke sieviete, ir 40 pret 60. lesp&jamibu proporcija Saja pieméra ir:

80/20  80+60 4800
40/60 = 40+20 = goo = O

Lai parbauditu, vai statuss ietekmé muzikalo gaumi, Skiru iedalijums tika parvérsts
mazakas kategorijas. Tas javeic mazo frekvencu dél, kuras novérojamas
individualajas Sunas, savienojot statusa distriblciju ar kultlras Skiras piederibu.
Beigas tika izvéléts binars modelis, kas ir paraléls atSkirilbam starp augsto un zemo
statusu ar (dabisku) intervalu starp tam profesijam, kur nepiecieSama kvalifikaciju un
tam, kur nav nepieciesama kvalifikacija®.

Sociala statusa ietekme uz muzikalo gaumi.

13 K3 &1 pasa modela variacija tika izmantota alternativa, izmantojot kontrastu starp fiziski un ne-fizisku dabu. Sis
modelis uzradija lidzigus rezultatus, tadé| Seit netiek uzradits.
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Parameter Estimates

95% Confidence Intenal for
Exp(B)
Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound
2.00 Intercept 976 .158 38.077 1 .000
[gng2=.00] .578 .234 6.122 1 .013 1.782 1.128 2.818
[qng2=1.00] ob . . 0 .
3.00 Intercept .598 .168 12.682 1 .000
[gng2=.00] .842 242 12.146 1 .000 2.321 1.445 3.726
[ang2=1.00] o° 0

a. The reference category is: 1.00.
b. This parameter is set to zero because it is redundant.

Visédaju Skira (cf.supra) kalpo ka atskaites vieniba Sim modelim, ar kuru tiek
salidzinatas divas paréjas skiras. Parametri abam mediju Skiram ir statistiski nozimigi
(p = 0,000 un 0,013), un abas iesp&jamibu proporcijas norada uz ciesu saikni starp
profesionalo statusu un muzikas gaumi.

Tas nozimée, ka iesp&jamiba, ka virietis sméké ir sesas reizes lielaka par iespéjamibu,
ka sméké sieviete. Vienkarsak sakot, ir lielaka iespéjamiba, ka sméekés virietis, nevis
sieviete. Ir nepiecieSams atzimét divas lietas: pirma ir ta, ka iespéjamibu proporcijam
ir tendence Skietami parvértét atskiribas starp grupam, pieméram, smékétaju starp
virieSiem ir tikai divreiz vairak. lespéjamiba, ka vini sméké savukart ir sesas reizes
lielaka. Otra - kad salidzina abas grupas, viena grupa tiek pienemta par atskaites
grupu. MUsu piemeéra atskaites grupa bija sievietes.

Zemak redzamajas atbilstosajas tabulas lasitajs/a var atrast iespéjamibu proporcijas
ailé Exp(B). Atskaites grupa ir minéta zem katras tabulas.

Muzika un skira.
lenakumi uz vienu gimenes locekli un mediju skiru.

Case Processing Summary

Marginal

N Percentage

Reordered 1.00 123 12.3%

class media 2.00 474 47.3%

3.00 405 40.4%

Income per Lidz Ls 50 59 5.9%

family 101 - 150 Ls 218 21.8%

member (ref = 157 200 Ls 162 16.2%

2 201-250 Ls 100 10.0%

251-300 Ls 82 8.2%

301 -400 Ls 74 7.4%

401 - 500 Ls 32 3.2%

501 - 600 Ls 18 1.8%

601 - 700 Ls 9 .9%

Vairdk k& 701 Ls 12 1.2%

51-100 236 23.6%

Valid 1002 100.0%
Missing 50
Total 1052
Subpopulation 11
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Parameter Estimates

95% Confidence Interval for
Exp(B)

Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound

2.00 Intercept 1.508 .198 57.690 1 .000
[incpermem=1.00] .379 .519 .534 1 .465 1.461 .528 4.044
[incpermem=3.00] -.084 .295 .080 1 777 .920 .516 1.640
[incpermem=4.00] .016 .333 .002 1 .962 1.016 .529 1.952
[incpermem=5.00] -.055 .389 .020 1 .887 .946 441 2.029
[incpermem=6.00] -.409 416 .969 1 .325 .664 .294 1.500
[incpermem=7.00] -.632 .426 2.207 1 137 .531 .231 1.224
[incpermem=8.00] .102 .800 .016 1 .899 1.107 .231 5.307
[incpermem=9.00] -3.117 1.113 7.839 1 .005 .044 .005 .393
[incpermem=10.00] -2.606 1.172 4.948 1 .026 .074 .007 734
[incpermem=11.00] -1.913 .934 4.194 1 .041 .148 .024 .921
[incpermem=15.00] ob . . 0 .

3.00 Intercept .740 .218 11.506 1 .001
[incpermem=1.00] .695 .543 1.634 1 .201 2.003 .691 5.811
[incpermem=3.00] 432 .313 1.907 1 .167 1.541 .834 2.846
[incpermem=4.00] .631 .348 3.281 1 .070 1.880 .950 3.721
[incpermem=5.00] .599 .403 2.213 1 137 1.821 .827 4.011
[incpermem=6.00] .695 414 2.815 1 .093 2.003 .890 4.510
[incpermem=7.00] .646 416 2.416 1 .120 1.908 .845 4.307
[incpermem=8.00] 1.562 773 4.083 1 .043 4.769 1.048 21.701
[incpermem=9.00] 135 575 .055 1 .814 1.145 371 3.535
[incpermem=10.00] -.230 .762 .091 1 .763 .795 .178 3.541
[incpermem=11.00] .107 724 .022 1 .883 1.113 .269 4.597
[incpermem=15.00] o° 0

a. The reference category is: 1.00.
b. This parameter is set to zero because it is redundant.

Lai izvairitos no salidzinajuma ar marginalajam®* ienakumu kategorijam (ienakumi,
kas ir virs 700, - Ls uz gimenes locekli), sakotnéjais mainigais tika parveidots, lai
modalie ienakumi (51-100, - Ls uz katru gimenes locekli) kalpotu par atskaites
kategoriju. Zimigie koeficienti tabula ir iezimeti ar sarkaniem taisnsturiem.

Personigie ienakumi un mediju Skira

Case Processing Summary

Marginal

N Percentage

Reordered 1.00 123 12.3%

class media 2.00 469 46.8%

3.00 410 40.9%

Personal Lidz Ls 50 130 13.0%

income 101 - 150 Ls 161 16.1%

151 - 200 Ls 127 12.7%

201 -250Ls 86 8.6%

251 -300 Ls 103 10.3%

301 - 400 Ls 98 9.8%

401 - 500 Ls 56 5.6%

501 - 600 Ls 28 2.8%

601 - 700 Ls 11 1.1%

Vairak ka 701 Ls 9 .9%

51-100 193 19.3%

Valid 1002 100.0%
Missing 50
Total 1052
Subpopulation 11

4 |zlases kopuma, ne sabiedriba, kura absolltos skaitlos ST grupa var blt saméra nozimiga.
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Parameter Estimates

2007

95% Confidence Interval for
Exp(B)

Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound

2.00 Intercept 1.723 .243 50.365 1 .000
[incpers=1.00] -.527 .399 1.742 1 .187 .591 .270 1.291
[incpers=3.00] -.008 .353 .001 1 .982 .992 497 1.981
[incpers=4.00] -.442 .350 1.589 1 .207 .643 .323 1.278
[incpers=5.00] .093 A74 .038 1 .845 1.097 433 2.780
[incpers=6.00] -.965 .396 5.938 1 .015 .381 175 .828
[incpers=7.00] -.624 .393 2.527 1 112 .536 .248 1.157
[incpers=8.00] -.950 .550 2.981 1 .084 .387 132 1.137
[incpers=9.00] -1.569 .607 6.678 1 .010 .208 .063 .685
[incpers=10.00] -1.030 .899 1.311 1 .252 .357 .061 2.082
[incpers=11.00] -2.416 1.249 3.744 1 .053 .089 .008 1.032
[incpers=15.00] oP . . 0 .

3.00 Intercept 1.115 .258 18.730 1 .000
[incpers=1.00] .624 .396 2.483 1 115 1.866 .859 4.056
[incpers=3.00] -.244 .381 411 1 .521 .783 371 1.653
[incpers=4.00] -.556 .381 2.129 1 .145 .574 272 1.210
[incpers=5.00] .522 .487 1.152 1 .283 1.686 .649 4.378
[incpers=6.00] .202 .388 271 1 .603 1.224 572 2.621
[incpers=7.00] -.017 .402 .002 1 .967 .984 447 2.163
[incpers=8.00] .704 .510 1.906 1 .167 2.022 744 5.494
[incpers=9.00] -.199 .547 132 1 .716 .820 .280 2.397
[incpers=10.00] -.199 .875 .052 1 .820 .820 147 4.558
[incpers=11.00] -.017 .856 .000 1 .985 .984 .184 5.268
[incpers=15.00] oP 0

a. The reference category is: 1.00.

b. This parameter is set to zero because it is redundant.

Izglitiba un mazikas patérésanas grupas

Case Processing Summary

Marginal
N Percentage
Reordered 1.00 127 12.3%
class media 2.00 481 46.6%
3.00 424 41.1%
Kada ir Jasu Pamatizglitiba/
izglitiba? nepabeigta pamatizglitiba 172 16.7%
Vidgja 223 21.6%
Vidcja speciala,
arodizglitiba 342 33.1%
Nepabeigta augstaka 78 7.6%
Augstaka 217 21.0%
Valid 1032 100.0%
Missing 20
Total 1052
Subpopulation 5
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Parameter Estimates

95% Confidence Interval for
Exp(B)
Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound
2.00 Intercept .906 .187 23.397 1 .000
[d04=1] .817 .337 5.865 1 .015 2.263 1.168 4.381
[d04=2] .603 .297 4.118 1 .042 1.827 1.021 3.270
[d04=3] .562 .255 4.850 1 .028 1.754 1.064 2.892
[d04=4] -.213 472 .204 1 .652 .808 .321 2.037
[d04=5] oP . . 0 .
3.00 Intercept .668 .194 11.792 1 .001
[d04=1] .915 .344 7.077 1 .008 2.496 1.272 4.896
[d04=2] 761 .303 6.315 1 .012 2.140 1.182 3.875
[d04=3] 431 .265 2.638 1 .104 1.538 .915 2.587
[d04=4] 1.242 426 8.503 1 .004 3.462 1.502 7.975
[d04=5] ob 0
a. The reference category is: 1.00.
b. This parameter is set to zero because it is redundant.
Muzika un demografija
o vys
Valoda un mediju skira
Parameter Estimates
95% Confidence Interval for
Exp(B)
Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound
2.00 Intercept 1.585 .220 52.134 1 .000
[valoda=1.00] -.386 .248 2.427 1 119 .680 418 1.105
[valoda=2.00] QP . . 0 .
3.00 Intercept 1.934 .214 81.737 1 .000
[valoda=1.00] -1.121 .246 20.776 1 .000 .326 .201 .528
[valoda=2.00] QP 0

a. The reference category is: 1.00.

b. This parameter is set to zero because it is redundant.
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Valoda un media class crosstabulation

Latv vai krievu valoda * Reordered class media Cros  stabulation
Reordered class media
1.00 2.00 3.00 Total

Latvvai kriew  latviesu  Count 98 325 221 644
valoda % within Latv vai

Kriewu valoda 15.2% 50.5% 34.3% 100.0%

kriew Count 25 122 173 320
% within Latv vai

Kkriews valoda 7.8% 38.1% 54.1% 100.0%

Total Count 123 447 394 964
% within Latv vai

Kriewu valoda 12.8% 46.4% 40.9% 100.0%

Dzivesvieta un muzikas patérétaju grupa

Case Processing Summary

Marginal
N Percentage
Reordered 1.00 127 12.3%
class media 2.00 481 46.6%
3.00 424 41.1%
Atzimgjiet Riga 331 32.1%
apdzivotas Daugawils, Liepaja,
Mietas tipu: Jelgava,Ventspils, 130 12.6%
Jormala, Rgzekne
Rajona centrs 213 20.6%
Cita pilsgta 47 4.6%
Neliels ciemats,
ciems, lauki 311 30.1%
Valid 1032 100.0%
Missing 20
Total 1052
Subpopulation 5
Parameter Estimates
95% Confidence Interval for
Exp(B)
Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound
2.00 Intercept 1.576 .183 74.044 1 .000
[d10=1] -.499 .252 3.939 1 .047 .607 371 .994
[d10=2] .165 .389 .180 1 671 1.179 551 2.526
[d10=3] -.372 277 1.796 1 .180 .690 1401 1.187
[d10=4] -477 .506 .889 1 .346 .621 .230 1.672
[d10=5] oP . . 0 .
3.00 Intercept 1.032 194 28.244 1 .000
[d10=1] .199 .258 .595 1 441 1.220 .736 2.021
[d10=2] .809 .392 4.262 1 .039 2.246 1.042 4.840
[d10=3] -.014 .288 .002 1 1961 .986 .561 1.735
[d10=4] 312 .498 .393 1 531 1.366 .515 3.625
[d10=5] ob 0

a. The reference category is: 1.00.

b. This parameter is set to zero because it is redundant.
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Vecums un mediju Skira

Case Processing Summary

Marginal
N Percentage
Reordered 1.00 127 12.3%
class media 2.00 481 46.6%
3.00 424 41.1%
Vecums 15 -24 213 20.6%
25-34 172 16.7%
35 - 44 182 17.6%
45 - 54 190 18.4%
55 - 74 275 26.6%
Valid 1032 100.0%
Missing 20
Total 1052
Subpopulation 5
Parameter Estimates
95% Confidence Interval for
Exp(B)
Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound
2.00 Intercept 1.590 71 86.062 1 .000
[d01_sh=1.00] -1.023 .323 10.068 1 .002 .359 191 .676
[d01_sh=2.00] -.961 .305 9.906 1 .002 .382 .210 .696
[d01_sh=3.00] -.155 .302 .262 1 .609 .857 474 1.549
[d01_sh=4.00] .102 .293 121 1 .728 1.107 .624 1.966
[d01_sh=5.00] o° . . 0 .
3.00 Intercept -.217 .234 .861 1 .353
[d01_sh=1.00] 2.216 .330 45.148 1 .000 9.170 4.805 17.503
[d01_sh=2.00] 1.674 .326 26.411 1 .000 5.332 2.816 10.095
[d01_sh=3.00] 1.578 .343 21.191 1 .000 4.845 2.475 9.487
[d01_sh=4.00] 1.180 .347 11.553 1 .001 3.254 1.648 6.425
[d01_sh=5.00] ob 0

a. The reference category is: 1.00.

b. This parameter is set to zero because it is redundant.

Dzimums un mediju skira

Case Processing Summary

Marginal

N Percentage

Reordered class 1.00 127 12.3%

media 2.00 481 46.6%

3.00 424 41.1%

Atzimgt respondenta  Virietis 446 43.2%

dzimumu. Sieviete 586 56.8%

Valid 1032 100.0%
Missing 20
Total 1052
Subpopulation 2
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Parameter Estimates

95% Confidence Interval for
Exp(B)
Reordered class media® B Std. Error Wald df Sig. Exp(B) Lower Bound | Upper Bound
2.00 Intercept 1.243 124 100.633 1 .000
[d02=1] .243 .209 1.350 1 .245 1.275 .846 1.923
[d02=2] oP . . 0 .
3.00 Intercept .921 129 50.968 1 .000
[d02=1] .679 211 10.340 1 .001 1.972 1.304 2.983
[d02=2] o° 0
a. The reference category is: 1.00.
b. This parameter is set to zero because it is redundant.
Dzimums un muzikas patérina grupu krostabulacija
Atzimct respondenta dzimumu. * Reordered class medi  a Crosstabulation
Reordered class media
1.00 2.00 3.00 Total
Atzimct respondenta  Virietis Count 43 190 213 446
dzimumu. % within Atzimgt
respondenta dzimumu. 9.6% 42.6% 47.8% 100.0%
Sieviete  Count 84 291 211 586
% within Atzimgt
respondenta dzimumu. 14.3% 49.7% 36.0% 100.0%
Total Count 127 481 424 1032
% within Atzimgt
respondenta dzimumu. 12.3% 46.6% 41.1% 100.0%

3. Pielikums
1. tabula - Jautajumu bloki par kulturas aktivitasu veidiem

(1) Apmekléjums:
teatra izrade (lugu uzvedumi, muzikalais teatris u.c.);
mazikls;
popularas muzikas koncerts (popmduzika, rokmduzika, dzezs, bllzs, tautas
mazika, kantri un vesterns);
tautas muzika (citu tautu / savas tautas);
simfoniskas vai klasiskas muzikas koncerts;
kamermuzika, solokoncerti;
kulttras vai makslas festivals;
kultiras/mantojuma muzikas, teatra vai dejas izrade (tradicionalo kulturu,
pieméram, aborigénu u.tml.);
balets, musdienu deja, tautas dejas, u.c. dejas;
pantomima, varieté Sovs;
opera, operete;
literarais vai dzejas pasakums;
karnevals, cirks (bez dzivniekiem);
video/multimediju/performancu makslas pasakums;
masdienu  Ziméjumi,  gleznieciba, graviras, télnieciba, fotografija,
video/multimediji, instalacijas, amatnieciba
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publiska makslas galerija vai makslas muzejs (ieskaitot konkrétas makslas
izstades);

citi muzeji arpus publiskam makslas galerijam un muzejiem;

vésturiska vieta;

zoologiskais darzs, botaniskais darzs, planetarijs vai observatorija;

dabas parks vai liegums;

arhivi;

kino (ar1 drive-in).

(2) Lidzdaliba:
teatra uzvedums;
opera;
dziedasana kor;
tautas dejas;
balets;
musdienu deja;
cita veida deja;
muzikas instrumenta spélésana;
dzejas rakstiSana;
stastu vai rakstu sacerésana;
avizes, zurnala, gramatas lasiSana;
dailliteratlras vai dzejas krajuma pirksana;
cita veida gramatu pirkSana;
gleznoSana vai zimésana;
graviras;
télnieciba (veidoSana);
fotograféSana (arpus gimenes vai brivdienu celojumu uznémumiem)
adiSana/cita veida tekstila apstrade
kokgrebumi
cita veida amatnieciba
filmu uznemsana (ne video)
video uznemsana (arpus gimenes dzives vai pasakumiem)
makslas darba vai amatniecibas izstradajuma pirksana

Sai kategorijai nosaciti var pieskaitit ari:
datora lejupladétas mduzikas, pleijeri ieladetas MP3 formata muzikas u.tml.
klausisanos;
muzikas klausiSanos tados medijos ka kompaktdiski, kasetés, DVD audio diskos,
u.c. ierakstos;
klausitas muzikas Zanri (atSkirigs iedalijums atkariba no pétijuma);
video (DVD utt.) skatiSanas.
radio (parraides veids, radiostacija u.tml.);
televizija (parraides veids, kanali, papildus iericu izmantojums - satelits,
kabeltelevizija u.tml.);
datora izmantojums (mérki);
interneta izmantojums (mérki).
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(3) Patérins un izdevumi:
(3.1.) majas izklaides aparattra un pakalpojumi:
audio (radio, kompaktdisku atskanotajs, tumbas u.c.);
tuksas audio un video kasetes, kompaktdiski, DVD;
audio un video, datoru un citas komunikaciju aparatlras uzturéSana un remonts;
audio un video kasetes, kompaktdiski un DVD ar ierakstiem;
kabeltelevizijas pakalpojumi;
majas izklaides, datori un komunikaciju aparaturas u.c. pakalpojumi;
satelita pakalpojumi;
videokaseSu, DVD un video spélu noma;
televizori, video pleijeris un ierakstitajs u.c. televizora/video sastavdalas;
mobilais telefons;
dators;
interneta pakalpojumi.
(3.2.) lasamvielas iegade:
gramatas (neskaitot macibu gramatas);
gramatas studiju vajadzibam,;
avizes;
zurnali u.c. periodiskie izdevumi;
bérnudarza, bérnu, pamatskolas un vidusskolas macibu gramatas;
pakalpojumi, kas saistiti ar lasamvielu (kopéSana, bibliotékas maksa);
kartes, notis u.c. iespiestais materials;
enciklopédija (gramata);
enciklopédija (CD-ROM).
(3.3.) makslas darbi un pasakumi:
klatienes makslas pasakumi;
makslas darbi, grebumi un vazes;
muzeju (u.c. lidzigu aktivitasu) ieejas maksa;
antikas preces.
(3.4.) fotoaprikojums un pakalpojumi:
digitalie fotoaparati un aksesuari;
citi fotoaparati un aksesuari;
fotografa un citi fotopakalpojumi.
(3.5.) kino ieeja maksa;
(3.6.) makslas materiali un muzikas instrumenti:
muzikas instrumenti, sastavdalas un aksesuari;
makslas materiali, rokdarbu un hobija piederumi un materiali.

(4) Attieksme, motivacija
|éEmumu pienemsana par kultarpolitiku;
pasakumu apmeklésanas motivacija;
respondenta pédéjais (visnesenak) apmeklétais pasakums;
pedéja (visnesenak) pasakuma apmekléSanas motivacija;
vietas, kur cilvéki apmeklé pasakumus;
visnesenak apmeklétais pasakums - respondenta pieredze un ieguvumi;
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ar ko kopa apmeklé pasakumus.
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1. tabula - Kulturas notikumu apmeklejums, % iedzivotaju

Latvija|Zviedrija Danija CehijdLielbritanija| Vacijal Igaunijal Somijal Lietuva Francija
\Vestures pieminekli (pilis,
baznicas, darzi utt) 45 67 63 57 55 45 44 44 41 35
Koncerts 42 43 38 35 34 32 42 35 45 21
Biblioteka 38 64 61 33 49 26 50 67 36 22
Teatris 34 43 27 40 38 31 41 38 25 13
Muzeji vai galerijas (sava valsti) 32 51 46 39 42 30 31 36 22 22
Sporta pasakums 32 50 39 43 33 36 33 44 24 26
Kino 27 64 57 49 60 51 37 49 30 52
Balets vai dejas izrade 13 11 12 8 11 7 14 13 10 9
Muzeji vai galerijas arzemes 11 26 25 12 22 16 16 17 8 9
|Arheologiska vieta 4 12 18 6 15 8 5 11 6 10
Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.
Piezimes: Jautajums “Cik reizes pédéjo 12 ménesu laika jus esat apmeklgjis ...", iespéjama tikai viena atbilde; rezultats ieglts, saskaitot visu apmekléjumu
biezumus.

3. tabula - Kulturas lidzdaliba, % iedzivotaju

Latvija Igaunijd Zviedrija Cehija SomijalLielbritanija| Danijal Lietuval Vacija Francija

Lasa gramatas 73 80 79 76 75 73 65 60 57 56
Fotograféjis, uznemis filmu 27 42 58 29 34 21 18 27 40 16
Dziedajis 24 38 32 27 28 18 22 26 20 14
Dejojis 17 8 34 3 26 17 19 9 24 18

Kadas citas makslinieciskas
darbibas (veidoSana, gleznosSana,
zimésana, radoss darbs ar datoru,
piemeram, majaslapas dizaina

veidoSana utt.) 14 20 27 14 24 19 90 13 13 10
Uzrakstijis kaut ko 11 17 27 10 25 15 16 7 17 11
Spélejis muzikas instrumentu 10 11 22 18 17 16 19 11 11 7

Telojis lomu izradée 6 35 7 22 6 5 8 22 3 0




Kultdras patérins

Latvija [lgaunija Pviedrija |Cehija |[Somija [ielbrit anija |D anija |Lietuva acija |Francija

Lasa gramatas 73 80 79 76 75 73 65 60 57 56
Fotograf €jis, uz némis filmu 27 42 58 29 34 21 18 27 40 16
Dziedajis 24 38 32 27 28 18 22 26 20 14
Dejojis 17 8 34 3 26 17 19 9 24 18

Kadas citas m akslinieciskas
darbibas (veidoSana, gleznosana,
zimeésana, radoSs darbs ar datoru,
piem éram, m ajaslapas dizaina

veidoSana utt.) 14 20 27 14 24 19 90 13 13 10
Uzrakstijis kaut ko 11 17 27 10 25 15 16 7 17 11
Spéléjis m aizikas instrumentu 10 11 22 18 17 16 19 11 11 7
Telojis lomu izr adée 6 35 7 22 6 5 8 22 3 0

Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.
Piezimes: Jautajums “Vai pédéjo 12 ménesu laika jus esat ...”, visos atbilzu variantos iesp&jamas vairakas atbildes; rezultats ieguts, no 100% atnemot atbilzu
variantus “Neesmu to darijis/-usi” un “Nezinu”.

4.tabula - Skatitakas televizijas programmas, % televizijas skatitaju

J Lielbrita
Latvija Francija Vacija| Cehija Danija| Zviedrija Lietuv Somijanija Igaunija
Filmas 88 90 89 88 88 84 81 80 78 77
Citas izklaides programmas

EliEElRe e, Gl 71 44 37 | 65 | 49 56 61 66 44 63
gatavoSanas programmas,

realitates Sovi utt.)

Muzikas programmas 60 30 56 49 45 54 56 53 45 43
Sarunu Sovi 60 35 44 29 30 27 72 53 44 53
Dokumentalas filmas 57 68 58 64 80 76 46 70 75 61
Sports 50 43 53 51 59 63 45 63 54 49
Seriali 41 56 27 44 34 50 47 51 64 39
Bérnu programmas 24 16 12 23 18 17 18 23 21 16

Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.
Piezimes: Jautajums “Kuras no Sim televizijas programmam jis skataties?”, iesp&jamas vairakas atbildes.
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5. tabula - Kulturas paterins radio, % radio klausitaju

Latvija | acija [ Cehija [D anija [Somija Francija Pviedrija Ljelbrit anija [Lietuva Jgaunija
Muzikas programmas 87 93 89 87 87 86 85 85 82 78
Citi izklaides raid Tjumi 24 4 27 23 17 16 15 9 28 32
Sports 23 19 29 19 25 10 33 19 22 21
lestud ejumi, citas kult aras
programmas 18 9 22 17 25 7 16 11 13 25
Sarunu Sovi 11 3 12 4 20 7 10 19 40 28
Religiskas programmas 10 3 6 4 11 2 6 6 11 6
Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.
Piezimes: Jautajums “Kadas programmas jus vislabpratak klausaties?”, iesp&jamas vairakas atbildes.
6.tabula - Interneta izmantojums, % interneta lietotaju
| Latvijal Somija Cehija Lietuvalielbritanija|Zviedrija Vacija Francija Igaunija| Danija
Meklée informaciju par sporta un
briva laika aktivitatem 44 45 42 35 34 32 32 30 30 29
Lasa rakstus laikrakstu majaslapas| 36 35 31 52 20 42 20 19 43 27
Klausas radio vai muziku interneta| 32 13 9 27 11 18 12 13 23 14
Spele datorspeles 25 19 16 41 16 21 26 19 18 26
Skatas televizijas kanalus
interneta 16 3 2 13 2 5 7 3 8 6
Plano vai apsver brivdienu
iespejas 15 28 37 13 40 44 31 27 18 35
Veido savu majaslapu 11 7 10 10 6 7 8 4 7 9
Apmeklé muzeja majaslapu 4 3 3 6 6 7 4 7 3 9
Perk kompaktdiskus 4 7 6 2 15 16 14 4 3 9
Perk gramatas 3 4 6 2 17 9 17 3 4 7

Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.

Piezimes: Jautajums “Kadiem meérkiem jus parasti izmantojat internetu?”, iespéjamas vairakas atbildes.
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7. tabula - Muzikas zanri - klausiSanas, % muzikas klausitaju

Latvija [Somija Lielbrit anija |Danija |zviedrija |gaunija Llietuva |Cehija [Francija V acija
Easy listening 74 71 56 50 47 42 41 39 29 21
Deju/house muzika 49 40 23 23 30 8 17 11 16 21
Rokm Gzika, popm azika 39 43 60 70 59 37 49 42 69 54
Tautas/tradicion ala 37 27 18 33 46 29 50 40 19 38
Pasaules m azika 34 19 10 16 18 27 26 18 24 28
Klasisk @ muzika 31 27 41 38 41 26 28 33 26 27
Dzezs, blazs 21 18 20 25 28 13 19 22 18 13
Opera, operete 15 8 12 21 15 13 12 18 9 16
Reps 15 9 10 11 9 66 62 62 14 11
Smagais roks/met als 12 15 11 11 16 9 10 15 10 12
Tehno 10 13 6 12 13 9 16 8 17 14
Cita Zzanra m azika 8 6 6 4 5 3 7 20 7 10
Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.
Piezimes: Jautajums “Kada veida muziku jus klausaties?”, iespéjamas vairakas atbildes.

8. tabula - Muzikas zanrs - koncerti, % muzikas klausitaju
Latvija |lgaunija Lietuva $omija Cehija |Lielbrit anija |Zviedrija P anija |V acija |Francija

Easy Listening 44 40 32 25 13 8 7 3 3 3
Rokm Gizika, popm Gzika 31 33 41 42 37 56 56 69 40 46
Deju/house muazika 28 13 18 10 12 7 4 5 3 3
Tautas/tradicion ala 22 22 29 18 23 7 20 14 16 7
Klasisk & mazika 19 16 16 25 24 30 24 18 29 23
Opera, operete 12 17 12 9 17 11 11 15 17 6
Pasaules m Gzika 11 11 6 6 7 3 2 4 7 13
Cita Zzanra m uazika 10 4 4 6 10 6 3 7 6 10
Reps 8 2 3 3 3 2 3 5 2 8
Smagais roks/met als 7 3 4 8 14 4 6 6 6 5
Dzezs, blazs 6 8 10 11 10 9 17 17 7 13
Tehno 3 4 3 2 8 2 2 5 4 7

Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.
Piezimes: Jaut. “Kada veida koncertus jus apmekléjat?”- vairakas atbildes.
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9. tabula - Muzikas klausiSanas veidi, % muzikas klausitaju

Latvija | lgaunija Lietuva $omija Cehija |Danija |2viedrija M acija |Francija Lielbrit anija
Radio, telev 1zija 97 96 96 95 95 93 92 92 85 83
leraksti, kompaktdiski, DVD,
nesavienoti ar datoru 44 44 36 61 52 71 77 61 55 78
Kompaktdisks, DVD dator a 15 15 19 8 18 22 20 16 10 15
Interneta vietnes, MP3 faili,
WAV faili, MIDI faili dator a 7 9 7 2 7 2 2 2 2 2
Cits 2 1 1 2 10 2 2 2 3 2

Avots: Standard Eurobarometer 56.0: 2001, Candidate Countries Eurobarometer 2003.1 on Culture: 2003.

Piezimes: Jautajums “Vai jus klausaties muziku izmantojot ....?", iespéjamas vairakas atbildes.
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