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IEVADS

Latvija, lidzigi ka citviet Eiropa, nacionalo kultliru atbalsta valsts un pasvaldibas, tadéjadi pa-
darot kultiru pieejamu plasam iedzivotaju lokam. Daudzi kultiras pakalpojumi iedzivotajiem
ir pilntba par brivu (publiskas bibliotekas, daudzi svétku pasakumi brivdaba, kultiras piemi-
neklu apmeklgjumi u.tml.), tomér ari sados gadijumos cilvékiem ir japienem [émums ieguldit
ka finansialos resursus (pieméram, maksat par degvielu vai sabiedriska transporta biletém), ta
laika resursus, lai apmeklétu kadu no pasakumiem vai kultiras organizacijam. Taja pat laika ir
ari plass izklaides un kulttras piedavajuma klasts, kas patérétajam ir japérk par pilnu vai daléju
cenu. Zinama méra var teikt, ka kultlras patérétaji (skatitaji, apmeklétaji, lasitaji u.c.) iesaistas
.mainas darfjuma” ar kultdras organizaciju vai makslinieku - kultdras organizacija iegulda nau-
du, laiku un makslinieku energiju, lai skatitajiem sniegtu gandarijumu, savukart auditorija iegul-
da naudu, laiku un emocionalo uzticésanos, lai atbalstitu So kultlras organizaciju'.

Jebkurs t.s. kulthras vai izklaides produkts ir |oti sarezgits un atskiras no ikdienas precém un pa-
kalpojumiem, ko cilvéki parasti iegadajas sadzives vajadzibam. Pirmkart, iegadajoties kultdras vai
izklaides produktu, pircéjam jabut gatavam bez finansialiem tériniem térét ari savu laiku (lai lasitu
gramatu, skatitos filmu vai teatra izradi). Otrkart, $adi pirkumi parasti ir eksperimentali, proti, pir-
céjs jeb apmeklétajs nekad nezina, ko Tsti sanems par samaksato naudu, vins to varés ,parbaudit”
tikai péc pirkuma jeb |émuma izdarisanas - aizejot uz festivalu, noklausoties koncertu vai apskatot
izstadi. Treskart, Sie lemumi balstas nevis uz konkrétu vajadzibu nodrosinasanu, bet gan pavisam
.nelietderigam” vélmém - prieku, emocijam, kopa ar draugiem vai gimeni pavaditu laiku u.tml.?

Katrai valstij ir savs kultlras, véstures, ekonomiskais un politiskais konteksts, kas var ietekmét kul-
tdras patérinu specifiska regiona vai valsti (to labi ilustré starptautisku kultiras patérina pé&tijumu
salidzinosie dati, kur dazadu valstu raditaji atskiras |oti ievérojami). Tapat ir kultdras paradibas,
kas kada bridi klGst popularakas un piesaista lielaku auditorijas uzmanibu, bet cita laika perioda
zaudé aktualitati. Tomér kopuma pétnieki secina, ka atseviskos aspektos ir iesp&jams atrast lidzi-
gas kultdras patérina tendences un vienotu kultiras apmeklétaja raksturojumu visos pasaules
regionos. Piemé&ram, visur ir vérojama izteikta polarizacija starp ,augstas” makslas un popularas
kultdras apmeklétaju. Salidzinot ar popularas kultiras pasakumiem, ,augstas” makslas norises
(pieméram, simfoniskas muzikas koncertus, makslas muzejus, operu, makslas festivalus) izteikti
biezak apmeklé cilveki ar augstaku izglitibas limeni, labakiem ienakumiem un prestizaku nodar-
bosanos (t.s. ,baltds apkaklites” - darba devéji, vaditaji, ierédni). Taja pasa laika pétnieki rosina
nevienkarsot secindjumus, jo var bat iznémumi, pieméram, studenti vai kultiras darbinieki, kas
ir loti motivéti ,augstas” makslas norisu apmeklétaji. Nereti izskiriga ietekme ir nevis ienakumu
[imenim vai izglitibai, bet tadiem faktoriem ka gimenes tradicijas un attieksme pret makslu, izgli-
tiba, kas veidojusi pozitivu attieksmi pret makslu, pieredze bérniba apmeklét kultiras un makslas
pasakumus, ka arT pasu [idzdaliba amatiermakslas aktivitatés.®

Kultlras patérina pétijumi lauj iegat datus un analizét gan auditorijas motivaciju iesaistities kulta-
ras aktivitatés, gan tas sociali demografiskos raksturojumus, gan apmierinatibu ar pieejamo kulta-

T Hill, L., O'Sullivan, C. and O'Sullivan, T., 2003. Creative Arts Marketing. 2nd ed. Oxford: Butterworth-Heinemann, p. 37.

2 Colbert, F.,, 2007. Marketing Culture and the Arts (3rd ed.). Canada: Carmelle and Rémi Marcoux Chair in Arts Management, HEC
Montréal, p. 94.

3 Colbert, F.,, 2007. Marketing Culture and the Arts (3rd ed.). Canada: Carmelle and Rémi Marcoux Chair in Arts Management, HEC
Montréal, p. 61-63.
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ras piedavajumu un gatavibu ieguldit savus gimenes budZeta lidzek|us tajas vai citas kultdras ak-
tivitatés u.c.. Var minét vismaz divus iemeslus, kapéc jau kops 20. gadsimta 70. gadiem tiek veikti
kultGras patérina pétijumi. Pirmkart, nepiecieSamiba labak izprast kultliras patérétaju paradumus,
vajadzibas, lai kultlras organizacijas varétu planot darbu, mérktiecigi domajot par savu apmek-
|étaju piesaisti (dati kultliras piedavajuma izstradei un komunikacijai). Otrkart, lai kultGrpolitikas
un citu nozaru politikas veidotaji valsts un pasvaldibu limeni varétu izvértét vajadzibu atbalstit
makslas un kultdras norises no nodok|u maksataju naudas (dati par kulttras socialo un ekonomis-
ko atdevi). Sadi pétijumi regulari tiek veikti Eiropas valstis, Kanadda un ASV, Australija, Japana un
citviet un ar ieglto datu palidzibu tiek vértéta kultiras patérina un kultaras aktivitasu auditorijas
izmainu dinamika laika gaita. Tas |auj kultarpolitiku nacionala, regionala un ari konkrétu organiza-
ciju limenT planot vidéja un ilgtermin3, vienlaikus gan reagéjot uz auditorijas vélmém un pieprasi-
jumu, gan to veidojot (pieméram, izstradajot ilgtermina stratégijas jaunu mérka grupu piesaistei
vai veidojot tadu satura piedavajumu, kurs ilgtermina formé savu, lojalo apmeklétaju bazi).

Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégija [idz 2030. gadam par vienu no butiskakajam valsts attisti-
bas prioritatém tiek definéta ,Latvijas kultlras telpas attistiba, jo stipras un radosas nacijas identi-
tate saknojas masu unikalajas, mantotajas un jaunraditajas materialajas un garigajas vertibas. Ta
vieno un saliedé sabiedribu jaunu ekonomisku, socialu un kultdras vértibu radisanai, kuras noveér-
té un pazist ari pasaulé.”* Savukart Kultirpolitikas pamatnostadnés 2014. - 2020. gadam ,Rado-
$a Latvija” noradits, ka ,Latvijas valsts izaugsme, ka ari iedzivotaju nakotnes labklajiba un dzives
kvalitate liela méra ir atkarigas no radoSuma. Lidz ar to ievérojami pieaug kultlras ka cilvéka un
sabiedribas rado$a potenciala veidotajas nozime.”s So mérku sasniegsana bitiska ir pieradijumos
balstitas kultarpolitikas veido$ana, kur pé&tijumu un statistikas dati ienem nozimigu lomu efektivas
kult@rparvaldibas nodrosinasana. Regulara kultiras procesu un auditorijas izpéte un kultarpoliti-
kas monitorings ka viens no veicamiem uzdevumiem ieklauts ari Kultirpolitikas pamatnostadnés
.Radosa Latvija", laujot cerét uz regularas kultlras pétniecibas tradiciju iedibinasanu Latvija.

Uz pieradijumiem balstitas kultdrpolitikas sekmé&sana un regularas kultiras pétniecibas tradicijas
iedibinasana bija ari viens no visparigajiem ilgtermina mérkiem biedribas ,Culturelab” istenota-
jam projektam ,Kultaras patérina un kulttras aktivitasu auditoriju izpéte”, kurs tika istenots ar Valsts
Kultdrkapitala fonda finansialu atbalstu, un kura rezultati un secinajumi apkopoti $aja izdevuma.

Petijuma projekta ietvaros tika Tstenotas vairakas aktivitates:

(1) Sagatavots parskats par batiskakajiem lidz $im Latvija veiktajiem kultiras jomas pétijumiem.

(2) Apkopota un analizéta kultliras jomas statistika par pédéjo septinu gadu laika periodu.

(3) Balstoties Latvija ieprieks veikto (2007. g., 2008. g., 2009. g., 2010. g.) kultiras patérina
pétijlumu pieredzé un arvalstu pétijumu metodologiju parskata analizg, izstradata un ap-
robéta iedzivotaju aptaujas metodologija, ka ari sagatavota aptaujas anketa®.

(4) Sadarbiba ar pétijumu centru ,SKDS"” 2014. gada augusta istenota aptauja datu ieguvei,
ar tieSo interviju metodi aptaujajot kopuma 1047 Latvijas iedzivotajus vecuma no 15 lidz
74 gadiem’.

(5) Veikta datu analize un analitiska rezultatu zinojuma sagatavosana, izstradajot dota izdevu-
ma publikaciju®.

4 Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégija 2030. gadam. Pieejama: http://polsis.mk.gov.Iv/view.do?id=3323

° Kultarpolitikas pamatnostadnes 2014. - 2020. gadam ,Radosa Latvija". Pieejams: http://polsis.mk.gov.lv/view.do?id=4877
¢ Aptaujas anketa tika tulkota uz krievu valodu. Respondenti varéja izvéléties, kada valoda atbildét uz anketas jautajumiem.
7 Aptaujas detalizéta tehniska informacija un izlases sociali demografiskais raksturojums pievienots pielikuma 1.

8 lzdevuma elektroniska versija pieejama biedribas ,Culturelab” majas lapa www.culturelab.com
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Pétijuma Tstenosana |ava iegt datus gan par iedzivotaju attieksmi pret kultdru kopuma, gan
mérkauditorijam értakajiem informacijas un komunikacijas kanaliem, gan kultdras pasakumu
izvéli ietekméjosiem faktoriem, gan kultdras patérinu (tai skaita interneta) un lidzdalibu kultdras
aktivitatés, ka ari jauno kultiras infrastruktiras objektu atpazistamibu un gatavibu tos apmek-
|ét. Bez tam atsevisks pétijuma jautajumu bloks tika veltits akcijas ,Muzeju nakts” apmeklétibas
padzilinatai izpétei. Ta ka pétijuma tika aprobéta senakos kultlras patérina pétijjumos izman-
tota metodologija, jauniegutos datus bija iesp&jams salidzinat ar iepriek$éjo aptauju datiem,
tadéjadi iegustot informaciju ari par kulttras patérina un lidzdaliba notikusajam izmainam laika
perioda kops 2007. gada, kad tika uzsakti regulari kultiras patérina pétijumi.

KULTURAS PATERINA UN LIDZDALIBAS
KULTURA PETIJUMI LATVIJA

Kultdras patérina pétijumiem (t.i., pétijumiem par iedzivotaju aktivitati dazadu kultiras pasakumu
apmeklésana un personiga lidzdaliba kulttira) Latvija ir saméra nesena vésture. Pirmais kultaras pa-
térina pétijums veikts 2006. gada M.Phil., PhD (Cantab) Roberta Kila vadiba. Lidz tam kultiras patée-
rins Latvija netika sistematiski pétits, lai gan atseviski jautajumi par kultlru un ar to saistitam nodar-
bém ir tikusi ieklauti gan majsaimniecibu budzeta pétijumos, gan briva laika aktivitasu pétijumos
u.tml.. Gadu vélak, 2007. gad3, tika veikts jau apjomigaks un metodologiski pilnvértigaks kultaras
patérina pétijums, kuru finanséja Valsts Kultarkapitala fonds un istenoja SIA ,Analitisko pétijumu
un stratégiju laboratorija”, sekojosi $o var uzskatit par pirmo no regulari atkartotajiem pétijumiem
turpmakajos gados, kuros izmantota lidziga metodologija, lai batu iesp&jams veikt datu izmainu
novértéjumus laika skala. Lidz 2010. gadam $&di pétijumi tika veikti katru gadu, kopa Tstenojot pavi-
sam piecus kultiras patérina pétijumus. Jauzsver gan, ka kultlras patérina pétijumu uzsadksana nav
bijusi kadas kultirparvaldibas institicijas vai organizacijas, bet gan privata pétnieku iniciativa. Ari
turpmako pétijumu istenosana notikusi nevis péc institliciju ierosmes un pasutijuma, bet pétnieku
darba grupas ieinteresétibas un aktivitates finanséjuma piesaisté. Tadé|, mainoties ekonomiskajai
situacijai un pétnieku interesém, noticis parravums kultlras patérina pétnieciba - kops 2010. gada
sadi dati péc lidzigas metodologijas nav apkopoti un §iizdeva sagatavosanas ietvaros veikta iedzi-
votaju aptauja ir pirmais kultlras patérina pétijums pédéjo cetru gadu laika.

Lai gan minétie kultlras patérina pétijumi istenoti péc lidzigas metodologijas, tajos ieklautas té-
mas bijusas atskirigas. Atseviskos gadijumos iek|auti tikai kultdras patérinu identificgjosi jautaju-
mi, bet citos ari papildu témas padzilinatai kultlras aktivitates izpétei. Batiskakie kultiras patérina
indikatori, kas izmantoti gandriz visos istenotajos pétijumos, ir sekojosi: apmierinatiba ar kultlras
pasakumiem, kultiras pasakumu apmekl&juma “sastavs” (ar ko kopa apmeklé), attiecksme pret kul-
taras pasakumiem un to ietekméjosie faktori, kultiras pasdkumu novértéjums un td pamatojums,
gataviba térét naudu kultdirai un izklaidei, kultliras patérina struktiira (ko patéré, ko dara kultaras
joma), kultdras patérétaja sociali-demografiskais portrets, kultiras piedavajuma struktara. Savukart
dala jautajumu tikusi pétiti tikai atseviska pétijumu posma, lai ieglGtu konkréta briza datus viena vai
daZos specifiskos kultlras patérina un attieksmju aspektos. Pieméram, 2006. gada mérijumos tika
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ieklauti jautajumi, kas lava padzilinati analizét iedzivotaju paradumus attieciba uz kino patérinu,
gramatu un muzikas ierakstu iegadi. Tapat ta gada pétijuma tika noskaidrots iedzivotaju viedoklis
par lielakajiem sasniegumi kultlira gan Latvija, gan arpus tas. Papildus 2006. gada mérijumos tika
veikta socialas pozicionésanas analize, vértéjot, vai sociala pozicionésanas ir saistita ar konkrétam
kultGras patérina aktivitatém. 2007. gada zinojuma papildus pétijuma datiem tika ieklauts plass
parskats par kultlras patérina pétijumiem arvalstis, to pielietotajam metodologijam un galvena-
jiem rezultatiem, sniedzot to salidzinajumu ar datiem par Latvijas iedzivotajiem. Tapat ta gada pé-
fijuma tika pétitas kultdras patérina kopsakaribas ar sociala statusa pazimém. Savukart 2008. gada
pétijlums papildus visparéjiem kultlras patérina datiem padzilinati analizé kultlras pieejamibas
jautajumus (ipasi akcentéjot kultiras pieejamibu arpus Rigas, ka ari kultlras pieejamibu dazadam
mérka grupam (bérniem, vecdka gadagajuma cilvékiem, cittautieSiem)). Tapat 2008. gada péti-
jums sniedz datus par konkrétu regulari notiekosu kultaras pasakumu atpazistamibu un apmeklé-
tibu, ka ari regularo kultiiras izdevumu atpazistamibu un patérinu (lasisanu). 2008. gada pirmoreiz
tika veikta ari Latvijas iedzivotaju kultlras patérina ieradumu segmentacija (izmantojot divpakapju
statistisko datu apstradi (faktoranalize un klasteranalize)), lai noteiktu, kddas kultaras un izklaides
patérétaju grupas raksturo Latvijas iedzivotajus. Lidziga iedzivotaju segmentacija péc kulttras pa-
térina ieradumiem tika veikta ari sekojo$a gada aptauja un atkartota 2014. gada pétijuma.

Laika perioda, kad netika veikti atkartoti kultdras patérina pétijumi, nedaudz citas ievirzes péti-
jumi publicéti DNB Latvijas barometra ietvaros - 2010. gada sagatavots izdevums ,Izklaide un
kultdra”, bet 2012. gada izdevums ,Kultira”. So pétijumu dati vismaz dal&ji |avusi kompensét
regularo kultiras patérina pétijumu datu parravumu, lai gan tiesa veida to dati nav salidzinami.
2010. gada aptauja ieglti dati par iedzivotaju tériniem izklaidei un kultdrai, cenas ietekmi uz
kultras patérinu, attieksmi pret kultaras finansé$anu, ka ar7 par briva laika aktivitatém kultdras
patérina. 2012. gada pétijuma dala So jautajumu ieklauti atkartoti, veicot to izmainu analizi.
Tapat DNB Latvijas barometra izdevumos ieklauti ekspertu komentari par batiskakajiem Sajos
pétijumos konstatétajiem faktiem par iedzivotaju kultiras patérinu un attieksmi pret kultaru.

lespéju salidzinat Latvijas iedzivotaju kultlras aktivitati ar citam Eiropas Savienibas valstim dod Ei-
ropas Komisijas pasatitais un 2013. gada istenotais Eirobarometra pétijums ,Kultiras pieejamiba
un lidzdaliba” (,Cultural Access and Participation”). Lai gan Eirobarometra pétijumu mérka gru-
pa atskiras no nacionali reprezentativam aptaujam (jo tiek aptaujati tikai pilsoni), to dati |auj veikt
starptautiskus salidzindjumus péc vienotas metodologijas. Dotaja aptauja tikusi analizéti tadi jauta-
jumi ka iedzivotaju kultlras patérins un lidzdaliba kultGras aktivitatés, interneta izmantosana kultd-
ras mérkiem, kultlras aktivitasu barjeras u.c.. Datu analizes procesa Eiropas Savienibas dalibvalstu
dati tiek salidzinati gan savstarpéji, gan attiecinot tos pret vidgjiem valstu kopéjiem raditajiem, se-
kojosi Jaujot noteikt, vai Latvijas iedzivotaju aktivitates raditaji ir augstaki, zemaki vai vienadi ar tiem.

Lai gan konkréta izdevuma ietvaros koncentréjamies uz kultiras patérina pétijumiem, jauzsver, ka
sameéra daudz kultiras jomas pétijumu istenots ari par dazadam citam témam, kuras netiesi |auj
vertét ari iedzivotaju kultlras patérinu dazados ta aspektos. Pieméram, skatuves makslu joma ir
istenota gan visu nozari aptvero$a analize (2002. gada pétijums ,Latvijas regionalo profesionalo
teatru skatitdju pieprasijuma un apmekléjuma motivacijas izpéte”, 2008. gada pétijums ,Teatra
apmekléjuma noteicosie faktori un mérkauditorijas identificé$ana”), gan atsevisku kultdras insti-
tdciju auditorijas pétijumi (2009. gada istenots Valmieras dramas teatra iniciéts pétijums par S
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Kultdras patérina un lidzdalibas kulttira pétijumi Latvija

Visu minéto pétijumu zinojumi pieejami biedribas ,Culturelab” sagatavotaja kultiras pétijumu apkopojuma majas
lapa www.culturelab.com

1998

Kultdras sektora taut-
saimnieciska nozimigu-
ma noveértéjums. LZA
Ekonomikas institats
péc LR Kultdras minis-
trijas pasatijuma.

Valsts kultdrizglitibas
iestazu absolventu
darba tirgus izpéte un
prognoze. SIA ,Baltijas
datu nams” péc LR
Kultdras ministrijas
pasatijuma.

1999

Muzeji: Latvijas iedzi-
votaju aptauja. Baltijas
Datu nams.

Kultaras sektora taut-
saimnieciskais nozimi-
gums. LZA Ekonomikas
institdts péc LR Kultaras
ministrijas pasatijuma.

Izglitiba un kultara mul-
tietniskas sabiedribas
apstaklos: nostadnes
un risinajumi. Baltijas
Datu nams péc LR
Kultdras ministrijas
pasatijuma.

Latvijas minoritasu bér-
nu un jaunatnes kulta-
rizglitiba - sabiedribas
integracijas nosacijums.
Baltijas Datu nams péc
LR Kultaras ministrijas
pasatijuma.

2000

Bibliotéku ekonomika:
pakalpojumi, finansésa-
na un darbibas efekti-
vitate. LZA Ekonomikas
institats péc LR Kultaras
ministrijas pasatijuma.

Autortiesibu un ar tam
saistito nozaru ekono-
miskais ieguldijums
Latvija. LR Kultaras
ministrija, Prof. Roberts
G. Pikards.

Kultaras decentraliza-
cija, socialo procesu
analize. Baltijas Datu
nams, Baltijas Socialo
zinatnu institats.

2001

Kultaras pieejamiba
novados - analizes
kultarpolitiskie aspekti.
Baltijas socialo zinatnu
institlts péc LR Kultdras
ministrijas pasutijuma.

Tautas makslas pieeja-
mibas izpéte. Baltijas
socialo zinatnu institats.

Filmu industrijas
attistibas iespéjas Lat-
vija. LZA Ekonomikas
institGts péc LR Kultaras
ministrijas pasutijuma.

Valsts teatru finansésa-
nas modela izstrade.
LZA Ekonomikas
institts péc LR Kultaras
ministrijas pasutijuma.

2002

Latvijas Nacionala
simfoniska orkestra
koncertu apmeklétaju
aptauja. Baltijas socialo
zinatnu institlts pec

LR Kultdras ministrijas
pasatijuma.

Latvijas regionalo
profesionalo teatru
skatitaju pieprasijuma
un apmekléjuma moti-
vacijas izpéte. Baltijas
socialo zinatnu institats
péc LR Kultdras minis-
trijas pasatijuma.

Valsts kultarizglitibas
iestazu absolventu dar-
ba tirgus izpéte: Piepra-
sijums un piedavajums.
SIA ,Baltijas datu nams”
péc LR Kultdras minis-
trijas pasutijuma.

Dziesmu svétki mainiga
sociala vidé. Baltijas
studiju centrs péc LR
Kultaras ministrijas
pasatijuma.

Kultaras pieminek|u
Tpasnieku attieksme
pret kultiras pieminek-
Ju statusu ka apgratina-
jumu. LZA Ekonomikas
institdts péc LR Kultaras
ministrijas pasutijuma.

Muzeju juridiska statusa
pilnveidosana eko-
nomiski rentablai un
efektivai muzeju dar-
bibai. LZA Ekonomikas
institlts péc LR Kultaras
ministrijas pasatijuma.

Valsts finansétas kulta-
ras institGcijas stradajo-
So izpilditajmakslinieku
darba algas aprékina-
Sanas kritériji. LZA Eko-
nomikas institats péc
LR Kultdras ministrijas
pasutijuma.

Regionala reforma un
bibliotékas. Latvijas Na-
cionala bibliotéka péc
LR Kultaras ministrijas
pasatijuma.

Sabiedribas informéti-
ba kultiras mantojuma
saglabasanas un attis-
tibas joma. Baltijas soci-
alo zinatnu institats péc
LR Kultdras ministrijas
pasatijuma.

2003

Kultdras nozares iegul-
dijuma tautsaimnieciba
aprékinasana (statistis-
ko raditaju pilnveido-
dana). LZA Ekonomikas
institats péc LR Kultaras
ministrijas pasutijuma.

2004

Design for Latvia. Mol-
lerup Designlab A/S.

2005

Par rado$o industriju
potencialu un attistibas
iespéjam Latvija. Rigas
Ekonomikas augstskola.

2006

Kultaras patéring
Latvija. Zinojums par
sociologiskas aptaujas
rezultatiem. Kilis, R.

Kultdras nozares nozi-
me Latvijas tautsaimnie-
ciba un ES struktarfon-
du izmanto$ana kultaras
vajadzibam. SIA ,Baltic
Project Consulting” péc
LR Kultdras ministrijas
pasatijuma.

Dizains Latvijai. Starp-
zinojums. Mollerup
Designlab A/S.

2007

Kultaras patéring
Latvija. Zinojums par
sociologiskas aptaujas
rezultatiem. SIA
JAnalitisko pétijumu un
stratégiju laboratorija”
péc VKKF pasatijuma.

Kultaras pieejamiba
novados: aptauja un
ekspertu intervijas.
Baltijas socialo zinatnu
institdts péc LR Kultdras
ministrijas pasutijuma.

Kultaras sektora
ekonomiska nozime
un ietekme Latvija. SIA
LAnalitisko pétijumu un
stratégiju laboratorija”
péc VKKF pasutijuma.

Valsts kultarizglitibas
iestazu absolventu dar-
ba tirgus izpéte: Piepra-
sijums un piedavajums.
Baltijas socialo zinatnu
institdts péc LR Kultaras
ministrijas pasutijuma.

Dziesmu un deju svétki
mainiga sociala vide.
LU Socialo un politisko
pétijumu institlts péc
LR Kultdras ministrijas
pasatijuma.

Latvijas radoso indus-
triju apskats. Definicija,
statistika, ekonomika

un savstarpéjas saiknes.
BICEPS péc LR Kultdras
ministrijas pasutijuma.

Valsts un regionala
limena bibliotéku me-
todiska un konsultativa
atbalsta sistémas izpéte
bibliotéku darbibas
uzlabos$anai tradiciona-
laja un elektroniskaja
vidé. Latvijas Nacionala
bibliotéka.

2008

Kulttras patérina péti-
jums. Zinojums par ap-
taujas rezultatiem. SIA
JAnalitisko pétijumu un
stratégiju laboratorija”
péc VKKF pasutijuma.

Teatru apmekléjuma
noteicosie faktori un
mérkauditorijas identi-
ficésana. Baltic Institute
of Social Sciences.




Kultaras patérins un
pieprasijums Liepaja.
SIA ,Analitisko pétiju-
mu un stratégiju labo-
ratorija” péc Liepajas
pilsétas pasvaldibas
iestades ,Kultdras par-
valde” pasatijuma.

Dziesmu un deju svétki
mainiga ekonomikas
vidé . LZA Ekonomikas
institdts péc LR Kultaras
ministrijas pasatijuma.

Nacionalas un regiona-
las nozimes daudzfunk-
cionalo centru izveides
sociali ekonomiskais
pamatojums. Baltijas
socialo zinatnu institats.

Rado$o industriju
izpéte: Statistikas datu
aktualizacija. BICEPS
péc LR Kultdras minis-
trijas pasatijuma.

Muzeja darbinieku
raksturojums un darba
motivacijas analize:
muzeju vaditaju verte-
jums. Baltijas socialo
zinatnu institats.

Latvijas nodok|u politi-
kas ietekme uz kultaras
nozari un kultdras tirgu
ES un dalibvalstu kon-
teksta. LZA Ekonomikas
institlts péc LR Kultaras
ministrijas pasatijuma.

Kultarvides daudzvei-
dibas veicinasana un
parvaldiba: nevalstiskas
un privatas kultdras
iniciativas. LU SZF SPPI
péc LR Kultdras minis-
trijas pasutijuma.

2009

Kultaras patérins.
Latvijas iedzivotaju ap-
tauja. SIA ,Fieldex” péc
Stratégiskas analizes
komisijas pasatijuma.

Valmieras dramas
teatra skatitaju aptauja.
SIA ,Fieldex” péc Val-
mieras dramas teatra
pasutijuma.

Pasvaldibu publiskas
bibliotékas: vértiba, uz-
ticé$anas un apmierina-
tiba ar pakalpojumiem.
LU Socialo un politisko
pétijumu institdts.

2010

Kultaras patérins.
Latvijas iedzivotaju ap-
tauja. Pétijuma rezultatu
zinojums. Stratégiskas
analizes komisija.

DNB Nord Latvijas ba-
rometrs nr.27: Kultdra
un izklaide. DnB NORD
Banka.

Publisko bibliotéku
publicitates analize.
LETA péc VA Kultaras
informacijas sistémas
pasut jjuma.

2011

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakal-
pojumi un ietekme.
Kopsavilkumi. SIA
,SKDS" péc VA Kulttras
informacijas sistémas
pasatijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakal-
pojumi un ietekme.
Kopsavilkumi. SIA
,SKDS" péc VA Kultdras
informacijas sistémas
pasatijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakalpo-
jumi un ietekme. Latvi-
jas iedzivotaju aptauja.
SIA ,SKDS" péc VA
Kultdras informacijas
sistemas pasutijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakal-
pojumi un ietekme.
Bibliotéku interneta
lietotaju aptauja. SIA
,SKDS" péc VA Kultdras
informacijas sistémas
pasutijuma.

LATVIJAS IEDZIVC

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakalpo-
jumi un ietekme. Masu
mediju parstavju aptau-
ja. SIA ,SKDS" péc VA
Kultdras informécijas
sistémas pasutijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakalpo-
jumi un ietekme. Biblio-
téku vaditaju aptauja.
SIA ,SKDS" péc VA
Kultdras informacijas
sistémas pasutijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakalpo-
jumi un ietekme. Bib-
liotekaru aptauja. SIA
,SKDS" péc VA Kultaras
informacijas sistémas
pasutijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakalpo-
jumi un ietekme. 1.-9.
klasu skolénu aptauja.
SIA ,SKDS" péc VA
Kultaras informacijas
sistémas pasutijuma.

Latvijas publiskas bib-
liotékas un internets:
tehnologijas, pakalpo-
jumi un ietekme. Ideala
jeb nakotnes bibliotéka
skolénu ziméjumos. SIA
,SKDS" péc VA Kultaras
informacijas sistémas
pasatijuma.

Latvijas publiskas
bibliotékas un internets:
tehnologijas, pakalpoju-
mi un ietekme. Pasvaldi-
bu vaditaju aptauja. SIA
,SKDS" péc VA Kulttras
informacijas sistémas
pasatijuma.

Valsts kultarizglitibas
iestazu piedavajuma
atbilstiba darba tirgum.
SIA ,Analitisko pétiju-
mu un stratégiju labo-
ratorija” péc LR Kultdras
ministrijas pasatijuma.

JU KULTURAS PATERINS UN

2012

Valsts kultGrpolitikas
vadlinijas 2006.-2015.
,Nacionala valsts”
starpposma noveérte-
jums. Biedriba ,Cultu-
relab”, Latvijas Kultaras
akadémija péc Kultaras
ministrijas pasutijuma.

DNB Nord Latvijas ba-
rometrs nr.52: Kultara.
DnB NORD Banka.

Latvijas publisko
bibliotéku ekonomiska
vértiba un ietekme.
Novértéjuma zinojums.
TreSais téva déls.

Radosu personu situa-
cija Latvija 2012. gada.
Latvijas Kultdras
akadémija péc Latvijas
Radoso savienibu
padomes pasatijuma.

Kultaras centru vaditaju
aptaujas dati. Latvijas
Kultaras akadémija

péc Kultarizglitibas un
nemateriala mantoju-
ma centra pasatijuma.

Rado$o industriju no-
zares attistiba. SIA ,NK
Konsultaciju birojs” péc
Zemgales planosanas
regiona pasutijuma.

Nacionalo ideju po-
pularitate sabiedriba.
SKDS péc Eiropas Kon-
servativo un Reformistu
Alianses pasutijuma.

2013

Latvijas kultaras kanona
veidosanas metodolo-
giskie principi un krité-
riji. Biedriba ,Culture-
lab”, Latvijas Kulttras
akadémija péc Kultaras
ministrijas pasutijuma.

Salidzinoss pétijums
par organizacionaliem
modeliem plasai sa-
biedribas lidzdalibai re-
gionalas kultarpolitikas
veidosanai Latvija un

IDZDALIBA KULTURAS AKTIVITATE

citas ES valstis. Biedriba
.Culturelab” sadarbiba
ar biedribu ,Haritas”

ar Eiropas Savienibas
Eiropas Sociala fonda
finansialu atbalstu.

Special Eurobarometer
399 / Wave EB79.2.
Cultural Access and
Participation. European
Commission. TNS
Opinion & Social.

Masu pasakumu
ietekme uz ekonomiku:
Dziesmu un deju svétku
analize. Marketinga
praktiku Academia.

Latvijas radoso indus-
triju darbiba un prieks-
noteikumi nozares
mérktiecigai attistibai.
SIA ,Baltijas Konsulta-
cijas” un SIA ,Konsorts”
péc Valsts kancelejas
pasatijuma.

2014

Dziesmu un deju svétku
saglabasana un attis-
tiba 2014.-2018.gads.
Dziesmu un deju svétku
dalibnieku aptaujas
dati. Lake, A. péc Latvi-
jas Nacionala kultaras
centra pasutijuma.

Atalgojuma analize
Baltijas valstu un pas-
valdibu profesionalajas
koncertorganizacijas,
teatros, operas un ba-
leta teatros. SIA ,Civitta
Latvija” péc Kultaras
ministrijas pasatijuma.

Latvijas iedzivotaju
kultaras patérins un
lidzdaliba kultdras
aktivitates 2007-2014:
pétijumu dati un
statistika. Biedriba
,Culturelab” ar VKKF
finansialu atbalstu.

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA
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teatra auditorijas izpéti ,Valmieras dramas teatra skatitaju aptauja”, 2002. gada veikta Latvijas Na-
cionala simfoniska orkestra koncertu apmeklétaju aptauja, 1999. gada - muzeju auditorijas izpéte,
2001. gada - ,Tautas makslas pieejamibas izpéte”. Péc Kultaras informacijas sistému centra pasati-
juma pédéjos gados ir veikti |oti apjomigi un daudzveidigi pétijumi, kas analizé dazadus biblioté-
ku darbibas aspektus, tostarp ik pa diviem gadiem atkartoti pétijumi par iedzivotaju apmierinati-
bu ar Latvijas publisko biblioteku pakalpojumiem un bibliotéku izmanto$anas paradumiem. Tapat
péc Kultliras ministrijas un Latvijas Nacionala kultlras centra pasttijuma plasi un padzilinati pétits
Dziesmu un Deju svétku fenomens, pédéjo divpadsmit gadu laika istenojot kopuma piecus apjo-
migus pétijumus par Dziesmu un Deju svétku socialajiem un ekonomiskajiem aspektiem. Visi Sie
atsevisko kultlras jomu pétijumi ietver ari plasaku jautajumu klastu, kas attiecas uz visas kultaras
nozares kultdras patérina un pieejamibas raksturojumu.

Minétajos atsevisku nozaru un jomu pétijumos ir izmantotas dazadas datu ieguves metodes - gan
tiestbu normativo aktu kontentanalize, gan kvalitativas, daléji padzilinatas intervijas, gan kvantita-
tivas (iedzivotaju un/vai kultaras pasakumu/organizaciju auditorijas) aptaujas. Tadéjadi atsevisku
nozaru pétijumi lauj ne tikai labak izprast konkrétas organizacijas vai jomas mérkauditoriju, bet
ari iepazit katras konkrétas nozares darbibas un parvaldibas specifiku, attistibas problémas un
aktualitates. Saja joma pétniecibai ir plasas perspektivas un ir liels potencials $adus pétijumus
izmantot lietiskiem noltkiem - kultlrpolitikas Iemumu pienemsana un kultdras menedzmenta.

Kultlras patérina pétijumi netiek veikti tikai nacionala, bet ari lokala [imeni. Kopuma gan jaseci-
na - lai ari Latvija pasvaldibam ir liela loma kultlras parvaldiba un finansé$ana’, tomér salidzinosi
maz pasvaldibu kultirpolitikas plano$ana balstas uz pétijumiem un datu analizi. Pedéjos gados
apjomigakais pétijums par kultGras patérinu atseviska pilséta ir veikts, izstradajot Liepajas Kultar-
politikas stratégiju 2009.-2014. gadam, kad SIA ,Analitisko pétijumu un stratégiju laboratorija”
sagatavoja padzilinatu datu analizi par Liepajas pilsétas iedzivotaju kultlras patérinu, to analizé-
jot konteksta ar visas Latvijas iedzivotaju kultaras aktivitatem (,KultGras patérina un pieprasijuma
tendences Liepajas pilsétd”). Minétais pétijums ir labs paraugs tam, ka uz datu un analizes bazes
var veidot pieradijumos balstitu politikas planosanas dokumentu. Zinojums ietver daudz batisku
secinajumu, kas noderigi ari pilsétas kultlras organizaciju darba planosana.

Ari vairakas citas pilsétas un novadi, izstradajot kultlras attistibas planus vai izvértgjot sasniegto,
ir veikuSas reprezentativas iedzivotdju aptaujas (pieméram, Lielvardes novads, Jarmalas pilséta,
Rigas pilséta’ u.c.), tomér Sie zinojumi pagaidam nav publiski pieejami. Japiemin ari, ka nereti
pasvaldibas veic iedzivotaju aptaujas savas majas lapas vai vietéjo mediju interneta majas lapas,
tomer tas nevar tikt uzskatitas par reprezentativam, jo atspogulo tikai konkréto majas lapu apmek-
|étaju, nevis visu iedzivotaju, viedokli.

Kultaras loma regionu attistiba pagaidam ir politikas veidotaju vida un pétnieciba pietiekami neno-
vértéta téma. Lai ari top daudzi vértigi pétijumi, ko pastta Vides aizsardzibas un regionalas attisti-
bas ministrija' un Valsts regionalas attistibas agentdra'?, tomér kultira gan statistikas apkopojuma,
gan izpété $ajos pétijlumos paradas ka Joti marginala nozare. Par kultaras pieejamibu novados lidz
Sim tapusi tikai divi pétijumi péc Kultaras ministrijas pasatijuma - 2001. gada Baltijas socialo zinat-

? Péc Centralas statistikas parvaldes datiem, 2012. gada pasvaldibu izdevumi kultdrai veidoja 51,40%, savukart valsts parvaldes l[iment
tika segti 48,60% no kopéjiem kultiras izdevumiem valsti.

1% Rigas pasvaldiba regulari veic apjomigu pilsétas iedzivotaju aptauju ,Rigas iedzivotaju apmierinatiba ar pasvaldibas darbibu un
pilséta notiekosajiem procesiem”, kuras ietvaros tiek vértéta ari iedzivotaju aktivitate kultlras joma un apmierinatiba ar pasvaldibas
kultdras piedavajumu.

1" Skatit: http://varam.gov.Iv/lat/publ

12 Skatit: http://www.vraa.gov.lv/Iv/parskats
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nu institats Tstenoja pétijumu ,Kultiras pieejamiba novados - analizes kultlrpolitiskie aspekti”, bet
2007. gada - ,Kultaras pieejamiba novados: aptauja un ekspertu intervijas”. Tie nodrosina saméra
plasu informaciju par kultiras patérina dazadiem aspektiem un specifiku atsevikos Latvijas vés-
turiskos regionos. Tomér batu daudz temu, ko sadarbiba ar politikas veidotajiem varétu aktualizét
regionu attistibas konteksta, ipasi nemot véra nozimigos ieguldijumus kultaras infrastruktaras attis-
tiba regionos, ka ari faktu, ka arvien vairak pasvaldibas un regioni kultdru, kultiras mantojumu, kul-
tdrvesturisko ainavu un radosas industrijas uztver par batiskiem resursiem pilsétu, novadu, pagastu
identitates veido$ana, tarisma attistiba, dzives kvalitates nodrosinaana un ekonomikas attistiba.

Kultiras nozarei kopuma ir batiski vertét kultaras patérinu un lidzdalibu ari plasaka méroga, nosa-
kot kultdras jomas socialo un ekonomisko lomu nacionala (ari regionala un lokala) attistiba. Sada
veida pétijumi tikusi uzsakti jau 1998. gada, kad Latvijas Zinatnu akadémijas Ekonomikas institats
péc Kultdras ministrijas pasatijuma veica pétijumu ,Kultaras sektora tautsaimnieciska nozimigu-
ma noveértéjums”. Lidzigi pétijumiistenoti art 1999. gada un 2003. gada, kad tikusi izstradata me-
todologija kultliras nozares ieguldijuma tautsaimnieciba aprékinasanai. Diemzél metodologiskas
iestrades netika turpinatas un atkartoti pétijumi netika veikti. Bet 2007. gada SIA ,Analitisko péti-
jumu un stratégiju laboratorija” péc Valsts Kulttrkapitala fonda pasatijuma M.Phil., PhD (Cantab.)
Roberta Kila vadiba no jauna izstradaja metodologisko risinajumu kultiras sektora ekonomiskas
nozimes un ietekmes mérijumiem un istenoja izpéti, tomér ari $§im pétijumam lidz $§im nav bijis
péctecibas. Tai pat laika japiebilst, ka detalizéts un apjomigs ekonomiskas ietekmes pétijums péc
Valsts kancelejas pasutijuma 2013. gada veikts par Latvijas radoso industriju nozari. Nemot vér3,
ka radoso industriju un kulttiras nozares ir ciesi saistitas, kopéja kultliras jomas ekonomiska iegul-
dijuma noteiksanai batu nepieciesams istenot ari kultiras nozares ekonomiskas atdeves izpéti.

Kopuma jasecina - lai gan kultdras joma tiek veikti saméra daudzi pétijumi, tiem visbiezak nav
péctecibas, kas sekojosi liedz tos pilnvértigi izmantot ka kultlras nozares attistibu raksturojosus.
Atseviski pétijumi spéj sniegt konstatéjosu informaciju par konkréta briza situaciju, bet reti sniedz
nozares izmainu dinamikas analizi, ka ari reti iek|auj detalizétu un padzilinatu konkrétu jomu un
aspektu izvertejumu. Istenotie pétijumi visbiezak ir aprakstosi, ne analitiski. Sekojosi pétijumu ie-
mantots. Lai pieradijumos balstitas kultarpolitikas veido$anas potencialu istenotu, nepieciesams
regulars un mérktiecigs kultlras patérina un kulttras nozares monitoringa publiskais pasutijums
(finanséjums), kas nodrosinatu nozares pétniecibu ilgtermina péc vienotas metodolodijas.

KULTURAS STATISTIKA

Kultlras aktivitates statistikas raditaji

Laika perioda no 2007. Iidz 2013. gadam’® iedzivotaju skaits Latvija kopuma samazinajies par 8%
jeb 185 015 cilvekiem, attiecigi samazinoties ari kultlras pasakumu un aktivitasu potencialajai au-
ditorijai. Tai pat laika ne visas kultiras jomas piedzivojusas batisku aktivitasu samazinajumu un vai-
rakas novérojams pat ievérojams pieaugums. Visbutiskak audzis Latvijas Nacionalas bibliotékas
lasitaju skaits - kop&jais pieaugums sastada 315%, lasitaju skaitam pieaugotno 81 363 2007. gada
[idz 256 189 personam 2013. gada. Par aptuveni 1/5 pieaudzis radio raidorganizaciju programmu

13 Saja nodala ka atskaites gads tiek izmantots 2013. gads, jo lielaka dala statistikas datu par 2014. gadu uz izdevuma sagatavo3anas
bridi nav vél pieejama.
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kopéjais ilgums stundas. Tapat audzis teatru apmekléjumu skaits (+16%), palielinoties attiecigaja
perioda no 860 000 lidz 994 000. Aptuveni par 1/10 augusi aktivitate vél vairakas jomas - pie-
audzis ar kultdras centriem nesaistito makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits, lasitaju skaits
bibliotékas, muzeju apmeklgjums, ka ari izrazu skaits teatros un TV raidorganizaciju programmu
kopéjais ilgums stundas. Jauzsver, ka, neskatoties uz arvien plasaku elektronisko masu mediju
satura piedavajumu un pieejamibu, iedzivotaju ieradumi un vélme apmeklét teatrus, muzejus un
art kino nav mazinajusies un ir pat nedaudz palielinajusies.

Tai pat laika atseviskas kultras aktivitatés vérojams ari batisks kritums. Visbatiskak kritusies
laikrakstu gada tiraza latviesu valoda (-47%), gramatu un brosaru tiraza latviesu valoda (-38%),
ka ari samazinajies spélfilmu un animacijas pilnmetrazas filmu skaits (-33%, kas gan absoldtos
skait|os sastada tikai 2 filmas, samazinoties no 6 [idz 4 filmam). Par 1/5 samazinajusies ari Zurnalu
un citu periodisko izdevumu gada tiraza latvie$u valoda, bet par 1/4 - TV raidorganizaciju skaits
un hronikali dokumentalo un popularzinatnisko pilnmetrazas filmu skaits (absolGtos skait|os sa-
mazinajums no 5 [1dz 4 filmam) un gramatu un brosaru skaits latviesu valoda. Par aptuveni 10%
samazinajies muzeju skaits un makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits kultlras centros.

Kultlras aktivitates, kuras pédéjo septinu gadu laika nav novérojamas butiskas izmainas, ir - kul-
tdras centru skaits, kinoseansu apmekléjumu skaits, teatru un kinoteatru skaits, ka ari laikrakstu
skaits latviesu valoda.

Kultiras aktivitate Latvija 2007-2013 (%)

ledzivotaju skaits Latvija --

Latvijas Nacionalas bibliotékas lasitaji 315 ‘
Radio raidorganizaciju programmu kopéjais ilgums, stundas 18

Teatru apmekléjumu skaits, tikst. 16
Ar kultdras centriem nesaistito makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits 13
Lasitaji bibliotékas 13
Muzeju apmekl&jumu skaits, takst. 11
Izrazu skaits teatros 10
TV raidorganizaciju programmu kopéjais ilgums, stundas 10
Dalibnieku skaits ar kultaras centriem nesaistitos makslinieciskas pasdarbibas kolektivos, takst. 8
Radio raidorganizaciju skaits 6
Kultaras centru skaits 3
Kinoseansu apmekléjumu skaits (kinoteatros, kultlras un tautas namos), takst. 1
Teatru skaits 0
Kinoteatru skaits 0
Laikrakstu skaits latvie$u valoda -1 I
Publisko biblioteku skaits -6
Dalibnieku skaits makslinieciskas pasdarbibas kolektivos kulttras centros, takst. -7
Makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits kultaras centros ~ -10

Muzeju skaits (ieskaitot filiales) -

Zurnalu un citu periodisko izdevumu skaits latviesu valoda (ieskaitot periodiski izdotos

rakstu krajumus un biletenus) =16

Gramatu un brosuru skaits latviesu valoda ~ -19

Hronikali dokumentalas un popularzinatniskas pilnmetrazas filmas ~ -20
TV raidorganizécij_

Zurnalu un citu periodisko izdevumu gada tiraza latviesu valoda, milj. eks. 24
Spélfilmas un animacijas pil_

Gramatu un brosaru tiraza latviesu valoda, milj. eks.  -38

Laikrakstu gada tiraza latviesu valoda, milj. eks.  -47

(sakartots seciba no lielaka pieauguma lidz lielakajam samazinajumam)
Datu avots: Centrala statistikas parvalde
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Kultaras aktivitate Latvija 2007-2013

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

2007 2013 2013/2007
ledzivotaju skaits Latvija 2208840 2023825 -185 015
Latvijas Nacionalas bibliotékas lasitaji 81363 337 552 256 189
Radio raidorganizaciju programmu kopéjais ilgums, stundas 326 325 385110 58785
Teatru apmekléjumu skaits, takst. 860 994 134
Ar kultliras centriem nesaistito makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits 489 554 65
Lasitaji bibliotekas 1036033 1168973 132 940
Muzeju apmekl&jumu skaits, takst. 2404 2 658 254
Izrazu skaits teatros 3010 3326 316
TV raidorganizaciju programmu kopéjais ilgums, stundas 91639 101 214 9575
Dalibnieku skaits ar kultiras centriem nesaistitos makslinieciskas pasdarbi- 11 12 1
bas kolektivos, takst.
Radio raidorganizaciju skaits 34 36 2
Kultaras centru skaits 541 559 18
E::Egeansu apmekléjumu skaits (kinoteatros, kultdras un tautas namos), 2363 2378 15
Teatru skaits 9 9 0
Kinoteatru skaits 14 14 0
Laikrakstu skaits latviesu valoda 193 191 -2
Publisko bibliotéku skaits 864 811 -53
E—,ii?meku skaits makslinieciskas pasdarbibas kolektivos kultiras centros, 60 56 4
Makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits kultiras centros 3599 3252 -347
Muzeju skaits (ieskaitot filiales) 127 111 -16
Zurnalu un citu periodisko izdevumu skaits latvie3u valoda (ieskaitot 286 240 46
periodiski izdotos rakstu krajumus un biletenus)
Gramatu un brosaru skaits latvieSu valoda 2 366 1910 -456
Hronikali dokumentalas un popularzinatniskas pilnmetrazas filmas 5 4 -1
TV raidorganizaciju skaits 23 18 -5
Zurnalu un citu periodisko izdevumu gada tiraza latvie$u valoda, milj. eks. 46 35 -1
Spélfilmas un animacijas pilnmetrazas filmas 6 4 -2
Gramatu un brosaru tiraza latviesu valoda, milj. eks. 5] -2
Laikrakstu gada tiraza latvie$u valoda, milj. eks. 125 66 -59

(sakartots seciba no lielaka pieauguma [idz lielakajam samazinajumam (rékinot procentos))

Datu avots: Centrala statistikas parvalde
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Bibliotékas

Pedéjo septinu gadu laika novérojams |oti izteikts lasitaju skaita pieaugums Latvijas Naciona-
laja biblioteka (+315%) un vienlaikus lasitaju skaita samazinajums citas bibliotékas (pieméram,
izglitibas iestazu bibliotékas lasitaju skaits samazinajies par 22%, specialajas bibliotékas par
57%, bet publiskajas bibliotékas par 2%). Lai gan lasitaju skaits Latvijas Nacionalaja bibliotéka
palielinajies, izsniegums $ai pat laika perioda samazinajies par 82%, kas visdrizak liecina, ka
arvien aktivak tiek izmantotas elektroniskas datu bazes un citi bibliotékas elektroniskie pakal-
pojumi. Lidzigas izmainas novérojamas ari Latvijas Akadémiskaja bibliotéka - izsniegumu skaits
ir samazinajies daudz vairak ka lasitaju skaits (attiecigi par 69% un 26%).

Bibliotekas, to izsniegumi un lasitaju skaits 2007-2013

2007 2013 2013/2007 2013/2007, %
Bibliotéku skaits
Pavisam 2021 1751 -270 -13
Latvijas Nacionala bibliotéka 1 1 0 0
LU Akadémiska biblioteka 1 1 0
Augstskolu un koledzu bibliotékas 48 50 2 4
Specialas bibliotekas 45 36 -9 -20
Publiskas bibliotékas 864 811 -53 -6
Izglitibas iestazu bibliotékas 1062 852 -210 -20
Lasitaji
Pavisam 1036033 1168973 132940 13
Latvijas Nacionala bibliotéka 81363 337552 256189 315
LU Akadémiska bibliotéka 22562 16675 -5887 -26
Augstskolu un koledzu bibliotékas 134940 113873 -21067 -16
Specialas bibliotekas 29210 12670 -16540 -57
Publiskas bibliotékas 439017 432115 -6902 -2
Izglitibas iestazu bibliotékas 328941 256088 -72853 -22
Izsniegums, milj. eks.
Pavisam 291 24,3 -4.8 -16
Latvijas Nacionala bibliotéka 1,7 0,3 -1.4 -82
LU Akadémiska bibliotéka 4,2 1,3 -2,9 -69
Augstskolu un koledzu bibliotékas 5,6 2,7 -2,9 -52
Specialas bibliotekas 0,9 0,2 -0,7 -78
Publiskas bibliotékas 16,7 13,1 -3,6 -22

-

Datu avots: Centrala statistikas parvalde.
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Teatris

Valsts un pasvaldibu profesionalo teatru skaits Latvija pédéjo septinu gadu laika nav mainijies
(tadu ir 9), bet par 10% pieaudzis izrazu skaits tajos un par 16% - apmeklgjumu skaits. Bez tam
- parrékinot datus uz 1000 iedzivotajiem, novérojams vél lielaks apmekléjumu pieaugums - ja
2007. gada uz katriem 1000 Latvijas iedzivotaju bija 391 izrazu apmekléjums, tad 2013. gada
tas palielinajies par vairak ka 100, sasniedzot 494 (+26%). Seit gan janem véra, ka §i raditaja
ievérojamo palielinajumu liela méra ietekméjis kopéja Latvijas iedzivotaju skaita samazinajumes,
ne tikai teatra izrazu apmekl&juma aktivitates pieaugums.

Teatri, izrades un to apmekléjums 2007-2013

2007 2013 2013/2007 2013/2007, %
Teatru skaits (gada beigas) 9 9 0 0
..operas un baleta teatri 1 1 0 0
..dramas, muzikalie teatri 7 7 0 0
..bérnu un jaunatnes teatri 1 1 0 0
Izrazu skaits 3010 3326 316 10
Apmekléjumu skaits, takst. 860 994 134 16
Apmekléjumu skaits uz 1000 iedzivotajiem 391 494 103 26

Datu avots: Centrala statistikas parvalde.

Kultaras ministrijas riciba esosie dati par konkrétu teatru apmeklétibu pédéjo sesu gadu laika
perioda liecina, ka visu teatru apmeklétaju skaits ir pieaudzis, iznemot Daugavpils teatrim, kura
apmeklétaju skaits samazinajies nebdtiski par 1%. Visbatiskakais apmeklétibas pieaugums no-
vérojams Liepajas un M. Cehova Rigas Krievu teatros (attiecigi + 49% un +43%). Par aptuveni
1/3 apmeklétiba pieaugusi ari Dailes teatri un Jaunaja Rigas teatri, bet par 1/5 - Latvijas Le||u te-
atriun Valmieras dramas teatri. Nacionala teatra auditorija palielindjusies par aptuveni 1/10. Sa-
vukart Latvijas Nacionalaja opera $aja pasa laika perioda apmeklgjums samazinajies par 13%.

Tapat ka teatru, ari koncertorganizaciju vida visbatiskakais pieaugums noticis Liepaja, kur Lie-
pajas simfoniska orkestra apmeklétaju skaits palielindjies par 46%. Nedaudz mazak audzis
,Latvijas koncertu” un Valsts Akadémiska kora ,Latvija” apmeklétaju skaits (attiecigi +37% un
+21%). Savukart vislielakais apmekl&juma kritums novérojams Latvijas Nacionalaja simfoniska-
ja orkestri (-60%).
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Operas, valsts un pasvaldibas teatru un koncertorganizaciju apmekléjums 2008'4-2013

2008 2013 2013/2008 2013/2008, %
KOPA teatri 673968 852925 178957 27
Liepajas teatris 54834 81829 26995 49
M.Cehova Rigas Krievu teatris 70817 101435 30618 43
Dailes teatris 148878 198257 49379 33
Jaunais Rigas teatris 84770 111620 26850 32
Latvijas Lellu teatris 70919 85474 14555 21
Valmieras dramas teatris 50399 60037 9638 19
Latvijas Nacionalais teatris 169727 190804 21077 12
Daugavpils teatris 23624 23469 -155 -1
Latvijas Nacionala opera 162922 141391 -21531 -13
Liepajas simfoniskais orkestris 23213 34002 10789 46
“Latvijas Koncerti” 79440 108515 29075 37
Valsts Akadémiskais koris “Latvija” 31971 38838 6867 21
KREMERata Baltica 32000 31250 -750 -2
Latvijas Nacionalais simfoniskais orkestris 108293 43573 -64720 -60
Datu avots: Kultiras ministrija
Muzeji

Akreditéto muzeju skaits laika perioda no 2007. gada lidz 2013. gadam samazinajies kopuma
par 13% (no 127 lidz 111), bet vienlaikus to apmekl&jumu skaits ir ir pieaudzis par 11%. Batiski
palielinajies ari apmekléjumu skaits, rékinot uz 1000 Latvijas iedzivotajiem - ja 2007. gada tas
bija 1093, tad 2013. gada jau 1321 (+21%).

Muzeji un to apmekléjums 2007-2013

2007 2013 2013/2007  2013/2007, %
Muzeju skaits (ieskaitot filiales; gada beigas) 127 111 -16 -13
Apmekléjumu skaits, takst. 2404 2658 254 11
Apmekléjumu skaits uz 1000 iedzivotajiem 1093 1321 228 21

Datu avots: Centrala statistikas parvalde

Kultaras ministrijas apkopota informacija par Riga stradajoso muzeju apmeklétaju skaitu peédé-
jo piecu gadu laika perioda liecina, ka vairakiem muzejiem izdevies ievérojami palielinat savus
apmeklétibas raditajus. Krisjana Barona muzeja apmekléjums palielinjies 3,5 reizes, Rigas Por-
celana muzeja - gandriz divas reizes. Par 72% palielinajies Rigas birzas, bet par 63% - Latvijas
Kara muzeja apmeklétaju skaits. Batiskako apmekléjuma kritumu piedzivojis LKA Rigas Kino
muzejs (-71%), Andreja Upisa memorialais muzejs (-58%) un Tautas frontes muzejs (-56%).

4 Par atskaites gadu tiek izmantots 2008. gads, jo senaki dati uz izdevuma sagatavo$anas bridi nebija pieejami.
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Rigas muzeju apmekléjums 2009"5-2013

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

2009 2013 2013/2009  2013/2009, %
Krisjana Barona muzejs 1065 4839 3774 354
Rigas Porcelana muzejs 4716 9322 4606 98
Makslas muzejs “Rigas Birza" 71354 122605 51251 72
Latvijas Kara muzejs 76307 124557 48250 63
Rigas Ebreju kopienas muzejs "Ebreji Latvija” 3441 5135 1694 49
Latvijas dzelzcela véstures muzejs 19067 28367 9300 49
Rigas Motormuzejs 29345 42309 12964 44
Farmacijas muzejs 16744 23480 6736 40
Rigas véstures un kugniecibas muzejs 138004 176779 38775 28
Latvijas Dabas muzejs 87710 108312 20602 23
Dekorativas makslas un dizaina muzejs 77516 92419 14903 19
Jékaba Primana Anatomijas muzejs 10034 11752 1718 17
Raina un Aspazijas maja 1767 2042 275 16
Jana Rozentala un Rudolfa Blaumana muzejs 4679 5281 602 13
1991.gada barikazu muzejs 4203 4659 456 11
Ojara Vaciesa muzejs 6868 7431 563 8
Mencendorfa nams. Ridzinieku 17.-18.gs. maja-muzejs. 18416 19881 1465 8
Aleksandra Caka memorialais dzivoklis-muzejs 4012 4298 286 7
Latvijas Arhitektiiras muzejs 10400 10975 575 6
Jana Akuratera muzejs 4490 4475 -15 0
Paula Stradina Medicinas véstures muzejs 42281 38879 -3402 -8
Latvijas Etnografiskais brivdabas muzejs 126257 115325 -10932 -9
Rakstniecibas un mazikas muzejs 11875 10573 -1302 -11
Latvijas Ugunsdzésibas muzejs 16152 13827 -2325 -14
Latvijas Fotografijas muzejs 10114 8292 -1822 -18
Romana Sutas un Aleksandras Bel|covas muzejs 2509 2020 -489 -19
Latvijas Nacionalais véstures muzejs 44359 34116 -10243 -23
Latvijas Okupacijas muzejs 104924 72252 -32672 -31
Izstazu zale "Arsenals"* - 45484 17093 -40
LKA E.Smilga Teatra muzejs 7914 4548 -3366 -43
Latvijas Sporta muzejs 8715 4926 -3789 -43
Tautas frontes muzejs 6043 2671 -3372 -56
Andreja Upisa memorialais muzejs 5699 2420 -3279 -58
LKA Rigas Kino muzejs 14718 4278 -10440 -71
Latvijas Nacionalais makslas muzejs** 84605 15225 - -
Latvijas Nacionala véstures muzeja nodala “Dauderi” 2410 0 - -
Latvijas Naivas makslas muzejs 5785 = =
Zana Lipkes memorials 3415 - -

* Par atskaites gadu izmantots 2010. gads

Datu avots: Kultdras ministrija
¥ 2013. gada 12 februar Latvijas Nacionala makslas muzeja galvena éka partrauca savu publisko darbibu, lai uzsaktu
ékas rekonstrukciju, tadé| tas apmeklgjuma raditaju izmainas Seit netiek analizétas

15 Par atskaites gadu tiek izmantots 2009. gads, jo senaki dati uz izdevuma sagatavosanas bridi nebija pieejami.
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Visapmeklétajie muzeji 2013. gada Latvija bijusi - Turaidas muzejrezervats (232 647 apmekléta-
ju), Rundales pils muzejs (215 199), Rigas véstures un kugniecibas muzejs (176 779) un Vents-
pils muzejs un filidles (169 842). Starp desmit apmeklétakajiem Latvijas muzejiem no arpus
Rigas izvietotajiem ir ari Césu véstures un makslas muzejs (90 704).

Desmit apmeklétakie muzeji Latvija 2013. gada

Turaidas muzejrezervats 232647
Rundales pils muzejs 215199
Rigas véstures un kugniecibas muzejs 176779
Ventspils muzejs un filiales 169842
Latvijas Kara muzejs 124557
Makslas muzejs “Rigas Birza" 122605
Latvijas Etnografiskais brivdabas muzejs 115325
Latvijas Dabas muzejs 108312
Dekorativas makslas un dizaina muzejs 92419

Césu véstures un makslas muzejs 90704

Datu avots: Kultras ministrija

Kino un filmu razosana

Latvija kopuma ir 14 kinoteatri un to skaits pédéjo septinu gadu laika nav mainijies. Pavisam
nedaudz mainijies kinoseansu apmekl&jumu skaits, pieaugot par 1%. Filmu razosanu savukart
raksturo izteikts aktivitates kritums - ja 2007. gada Latvija tika sarazotas 11 pilnmetrazas un 33
ismetrazas filmas, tad 2013. gada vairs attiecigi tikai 8 un 19.

Kino un filmu razosana 2007-2013

2007 2013 2013/2007 2013/2007, %
Kinoteatru skaits (gada beigas) 14 14 0 0
Ezgssesgfnuozsgitiéjumu skaits (kinoteatros, kultiras un 2363 2378 15 1
Kinoseansu apmekléjumu skaits uz 1000 iedzivotajiem 1074 1181 107 10
Pilnmetrazas filmas
Pavisam 11 8 -3 -27
spélfilmas un animacijas 6 4 -2 -33
hronikali dokumentalas un popularzinatniskas 5 4 -1 -20
Ismetrazas filmas
Pavisam 33 19 -14 -42
spélfilmas un animacijas 16 5 -1 -69
hronikali dokumentalas un popularzinatniskas 17 14 -3 -18

Datu avots: Centrala statistikas parvalde.
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KultGras centri

Lai gan pédéjo septinu gadu laika makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits kulttras centros
ir samazinajies par 1/10 un par 7% samazinajies ari dalibnieku skaits tajos, pasu kulttras centru
skaits ir palielinajies no 541 lidz 559 (+3%). Savukart ar kultras centriem nesaistito makslinie-
ciskas pasdarbibas kolektivu skaits ir palielinajies par 65 vientbam (+13%), dalibnieku skaitam
tajos kopuma palielinoties par 8%.

Kultdras centri un makslinieciskas pasdarbibas kolektivi 2007-2013

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

2007 2013  2013/2007 2013/2007, %

Kultaras centru skaits 541 559 18 3

Makslinieciskas pasdarbibas kolektivu skaits kultiras centros 3599 3252 -347 -10
DaITbnlek_u skaits makslinieciskas pasdarbibas kolektivos kultaras 60,2 56 _4 7

centros, takst.

A_\r kultﬂ.ras centriem nesaistito makslinieciskas pasdarbibas kolek- 489 554 65 13
tivu skaits

Dalibnieku skaits ar kultdras centriem nesaistitos makslinieciskas 10,9 118 1 8

pasdarbibas kolektivos, tikst.

Datu avots: Centrala statistikas parvalde

lzdevéejdarbiba

Pedéjo septinu gadu laika Latvija izdoto gramatu un brosaru skaits ir samazinajies par 1/5 - ja
2007. gada tika izdotas 2767 gramatas un brosaras, tad 2013. gada 2223. Vienlaikus izdoto
gramatu un brosiru tiraZza samazinajusies pat par 40%. Vél lielaks tirazas kritums noticis laik-
rakstu izdevéjdarbiba - lai gan laikrakstu skaits samazinajies tikai par 7%, to gada tiraza kritusies
par 60% (latvieSu valodas laikrakstu - par 47%). Savukart Zurnalu un citu periodisko izdevumu
skaits samazinajies par 1/4, bet to gada tiraza - par 29% (latviesu valodas zurnalu - par 24%).

Gramatu un brosiru, Zurnalu un laikrakstu izdosana 2007-2013

2007 2013 2013/2007 2013/2007, %
Gramatu un brosaru skaits (iespiedvienibas) 2767 2223 -544 -20
;?;(sjl\(/?;tgg;i)matu un brosuru skaits latvie$u valoda (ies- 2366 1910 456 19
Gramatu un brosaru tiraza, milj. eks. 5,3 3,2 -2 -40
Tai skaita gramatu un brosuru tiraza latviesu valoda, milj. eks. 4,8 3 -2 -38
Gramatu un brosaru iespiedloksnu novilkumi, milj. 68 39,4 -29 -42
Zurnalu un citu periodisko izdevumu skaits (gada beigas) 412 308 -104 -25
I?;gsllfiiat?ozugmélu un citu periodisko izdevumu skaits lat- 286 240 46 16
Zurnalu un citu periodisko izdevumu gada tiraza, milj. eks. 53,5 37,9 -16 -29

labulas turpindjums 18. Ipp




LATVIJAS IEDZIVOTAJU KULTURAS PATERING UN LTIDZDALTBA KULTURAS AKTIVITATES 2007-2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

Tabulas turpinajums no 17. lpp

2007 2013 2013/2007 2013/2007, %

il;ati\/is;alijtiail%g;l;lﬁ? ZE: periodisko izdevumu gada tiraza 46,3 35,1 11 24
Laikraksti - izdevumu skaits (gada beigas) 259 242 -17 =7

Tai skaita laikrakstu izdevumu skaits latviesu valoda 193 191 -2 -1

Laikrakstu vienreizéja tiraza, takst. eks. 2632 1645 -987 -38
Tai skaita laikrakstu vienreizéja tiraza latvieSu valoda, tukst. eks. 1336 1193 -143 -11
Laikrakstu gada tiraza, milj. eks. 211 85 -126 -60
Tai skaita laikrakstu gada tiraza latvieSu valoda, milj. eks. 125 66 -59 -47

Datu avots: Centrala statistikas parvalde

Analizéjot izdoto gramatu un brosaru sadalijumu péc literatlras veidiem, novérojams samazina-
jums visas kategorijas, iznemot bérnu literattru, kuras tiraza pédéjo septinu gadu laika pieaugusi
par 17%. Visbatiskak kritusies kopéja tiraza macibu (-78%), zinatniskajai (-75%), macibu meto-
diskajai (-75%), lietiskajai (-60%) un oficialajai literattrai (-59%). Tapat ievérojami samazinajusas
dailliteratdras, religiskas literatliras un memuarliteratiras tirazas (attiecigi -47%, -41% un -33%).

Izdoto gramatu un brosiru tiraza (tukst. eks.) sadalijuma péc literataras veidiem 2007-2013

2007 2013 2013/2007 2013/2007, %
Pavisam izdota literattra 5263,3 3240,8 -2023 -38
Bérnu literatdra (popularzinatniska un dailliteratdra) 721,9 843,3 121 17
Popularzinatniska 290,3 281 -9 -3
Uzzinu literatlra 1207,7 955 253 -21
Memuarliteratara 164,6 110,8 -54 -33
Religiska literatara 125,2 73,5 57 -41
Dailliteratdra (neieskaitot bérnu) 1053,7 560,5 -493 -47
Oficiala 39,7 16,1 -24 -59
Lietiska 121,4 48,3 -73 -60
Macibu metodiska 173 43,3 -130 75
Zinatniska 266,8 65,6 -201 -75
Macibu 1099 243,4 -856 -78

Datu avots: Centrala statistikas parvalde
Kultdrai veltitie izdevumi gimenu budzeta

Majsaimniecibu patérina izdevumu struktdra |auj vértét, cik lieli ir Latvijas iedzivotaju izdevu-
mi kultdras aktivitatém. Pédéjo septinu gadu laika novérojamas salidzinosi nelielas izmainas
Latvijas gimenu budZeta izdevumu struktira - samazinajies izdevumu Tpatsvars apgérbiem un
apaviem (-3%), transportam (-2%) un majokla iekartam, majturibas piederumiem un majas uz-
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kopsanai (-2%), bet pieaudzis to izdevumu Tpatsvars, kuri tiek veltiti majoklim, Gdenim, elektro-
energijai, gazei vai citam kurinamajam (+6%), ka ari partikai un bezalkoholiskajiem dzérieniem
(+3%). Kultdrai un atpatai veltito izdevumu Tpatsvars gimenu budzeta nav batiski mainijies - ja
2007. gada majsaimniecibas vidé&ji 8% izdevumu téré&ja kultrai un atpatai, tad 2013. gada 7%.

Majsaimniecibu patérina izdevumu strukttra 2007-2013 (%)

Partika un bezalkoholiskie dzérieni

25,5
Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits kurinamais 102
Transports IR
15,5
Atpata un kultara _
P 8,2
Veseliba _
4,9
Apgérbi un apavi ?
Dazadas preces un pakalpojumi ?
Restorani, kafejnicas, viesnicas ?
Majokla iekarta, majturibas piederumi un majas uzkopsana ?
Sakari -
5,2
Alkoholiskie dzérieni un tabaka % 2013
' 2007
Izglitiba . 1 :g

Datu avots: Centrala statistikas parvalde

Pedejo cetru gadu laika izdevumi, kas tiek veltiti atpGtai un kultarai ir nedaudz palielinajusies - ja
vél 2010. gada vidgji viens majsaimniecibas loceklis tam téréja 17,79 EUR, tad 2013. gada - 21,21
EUR. Tomér tas joprojam ir mazak, neka kultarai un atpatai tika téréts 2007.-2008. gada (attiecigi -
23,34 EUR un 27,52 EUR). Riga dzivojosie kultarai un atpatai téré nedaudz vairak ka citas pilsétas
dzivojosie un ievérojami vairak ka laukos dzivojosie (attiecigi- 27,81 EUR, 23,49 EUR un 16,48 EUR).

Terini kultlrai un atpatai vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli ménesi (EUR)

23,34 17,94 18,80 21,21

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Datu avots: Centrala statistikas parvalde
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Kopuma térini atpUtai un kultdrai ir viena no lielakajam izdevumu kategorijam majsaimniecibu
budzeta. Lielaki ir majsaimniecibu izdevumi tikai par partiku un bezalkoholiskajiem dzérieniem,
adeni, elektroenergiju, gazi un apkuri, ka ari transportu. Tai pat laika ta ir ari viena no tam izde-
vumu kategorijam, kuras majsaimniecibu térini pédéjo septinu gadu laika ir samazinajusies, ne-
vis pieaugusi (lai gan, ka ieprieks minéts, pédéjo Cetru gadu laika tie pakapeniski atkal pieaug).
Seit gan janem véra, ka Centrala statistikas parvalde atpitas un kultiras izdevumos uzskaita
loti dazadas aktivitates (tai skaita, pieméram, iegadatas elektropreces, galda spéles, rotallietas,
sporta piederumus u.c.) un tikai dala no tam ir saistita ar kultaras pakalpojumu izmantosanu.
Analizéjot Latvijas iedzivotaju kultiras un atpatas izdevumus detalizétak, novérojams, ka tadam
aktivitatém, kuras varétu uzskatit par kultlras jomai piederigam, iedzivotaju térini ir nelieli. Pie-
méram, kino, teatru un koncertu apmekléjumiem vidgji viens majsaimniecibas loceklis gada
teré 15,18 EUR, bet muzeju, izstazu un citu pasakumu apmeklésanai - tikai 0,91 EUR gada.
Gramatu iegadei vidéji gada viens iedzivotajs téré 7,49 EUR, bet preses izdevumiem - 8,98 EUR
(mazliet vairak abonésanai - 11,28 EUR).

Teérini kultGrai un atpatai vidéji uz vienu majsaimniecibas locekli gada (EUR)

Radio, TV kanalu tiklu abonésana

17,83

Sporta un atputas pakalpojumi
P P P S]] 19,12

Kino, teatru, koncertu apmeklésana

16,02

Laikrakstu un periodisko izdevumu abonésana

12,86

Laikraksti iodiskie izd i
aikraksti un periodiskie izdevumi 1111

Gramatas

7,58

1,22
5,11
1,12
Loterijas, azartspéles 0.44 2013 S

0,91 2007
Muzeju, izstazu uc pasdkumu apmeklésana 169

Macibu gramatas

Datu avots: Centrala statistikas parvalde




IEDZIVOTAJU ATTIEKSME PRET KULTURU

Pirmas asociacijas ar kulttru

Latvijas iedzivotaju asociacijas, domajot par kultaru, ir loti dazadas - aptauja kopuma sniegtas
vairak neka 80 dazadas atbildes. Tai pat laika absolGtais vairakums atbilzu ir tadas, kuras sniedz
pavisam neliels aptaujato skaits, sekojosi nevar apgalvot, ka iedzivotaju asociacijas ar kultaru ir
homogénas. Vieniga asociacija, kura ir kopiga vairak neka 1/10 iedzivotaju, ir ,Dziesmu un Deju
svetki” - to ka savu pirmo asociaciju ar kultdru min 14% aptaujato. Visu paréjo sniegto atbilzu
biezums neparsniedz 5%. Dziesmu un Deju svétku ka pirmas asociacijas ar kulttiru biezo miné-
Sanu iespé&jams skaidrot gan ar faktu, ka salidzinosi nesen (2013. gada jalija) notika Visparéjie
XXV Latviesu Dziesmu un XV Deju svétki, gan ari to, ka $ajos svétkos ka dalibnieki vai skatitaji ir
iesaistita |oti liela dala Latvijas iedzivotaju (ka noradits zinojuma ,Pétijumu par masu pasakumu
ietekmi uz ekonomiku parskats”'¢, svétkus, kas ilga Riga vienu nedé|u un piedavaja kopa 62
pasakumus, apmekléja vairak neka 500 000 skatitaju, bet ka dalibnieki tajos piedalijas 1600
makslinieciskie kolektivi, kas aptvéra aptuveni 40 600 dalibnieku). Savukart paréjo atbilzu lielo
izkliedi var saistit ar jédziena ,kultara” |oti plaso lietojumu, ietverot gan makslas, gan tradiciona-
|&s kultdras un tautas folkloras, gan ari izklaides industrijas sféras un vél citus aspektus.

Teatris 4

Dziesmu un Deju svétki

Kultaras daudzveidiba
Biblioteka

Kultara ir augsta limeni
Pilsétu un novadu svétki

Raimonds Pauls

ADA IR JUSU
A ASOCIACIJA,
JA DOMAJAT PAR
KULTURU LATVIJA?
Desmit visbiezak
minétas atbildes
(%)

Attistita kultdra
LatvieSu tradicijas 2

Eiropas kultdras galvaspilséta 2

(visi respondenti, n=1047)

6 Pétijumu par masu pasakumu ietekmi uz ekonomiku parskats.” “Marketinga praktiku ACADEMIA, llze Rozenberga. Riga, 2013.
Pieejams: http://www.Inkc.gov.lv/Uploads/2014/10/28/1414507178_1662.pdf
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Kada ir Jisu pirma asociacija, ja domajat par kultiru Latvija? - Parejas minétas atbildes (%)

Deju vakari, diskotékas

Mauzikas festivali

Muzeji

0,6

Koru
olimpiade

0,8

Koncerti
lzstades 1.4 ST Y e
Brivibas piemineklis -
P Zems kultaras limenis  Spilgtas personibas
04 Finanséjuma trakums
kultGrai
. 0,7
Jaunais
Kultdras vilnis
_ . 11
pasakumi
1,2

Rundales pils
Masu pasakumi
Naudas trkums kultarai
Kultlras dzives
pagrimums laukos
Laima Vaikule
Makslas muzejs
Cirks
Krievu dramas teatris
Nacionala identitate
Talantigi cilveki

02 Nacionala

(visi respondenti, n=1047)

Dziesmas
un dejas

MdUsu bagatiba
Pasakumi bérniem un
jaunieSiem

; Kultdras un véstures pieminekli-
17 p |

lautas dejas,
deju kolektivi
Kori, koru dziedasana

O p era Mazika
Ligo
1,5
1,0

Pasdarbibas kolektivi
Rainis
Kino
Maksla

03

Tautas terps
Riga, Vecriga
Krisjana Barona dainas
Dargi pasakumi

05

Kopuma 65% aptaujato varéja nosaukt konkrétas asociacijas ar kultaru, bet 35% apgalvoja, ka
viniem nav nekadu asociaciju, domajot par kultdru. Konkrétas asociacijas ar kultiru salidzinosi
biezak ir tiem, kuru gimenes ienakumi uz vienu gimenes locekli parsniedz 500 EUR, specialis-
tiem un ierédniem péc nodarbosanas, ka ari tiem, kuriem ir augstaka izglitiba. Savukart to vidg,
kuriem konkrétu asociaciju nav, biezak parstavéti iedzivotaji ar zemakiem ienakumiem, seniori,
nepilsoni, tie, kuri dzivo vieni, viriesi un Zemgalé dzivojosie.



‘ - . I LATVIJAS IEDZIVOTAJU KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA KULTURAS AKTIVITATES 2007-2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

VISI

SALIDZINOSI BIEZAK IR KONKRETAS ASOCIACIJAS

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 500 un vairak

Specialists, ierédnis

Augstaka izglitiba

To respondentu
Tpatsvars sociali de-
mografiskajas meér-
ka grupas, kuriem ir
konkrétas asociaci-
jas ar kultaru
(%)

SALIDZINOSI BIEZAK NAV KONKRETU ASOCIACIJU

Virietis 60

Zemgale

Nav LR pilsonibas

Pensionars
55-74
Dzivo viens/viena

Personigie ienakumi EUR 150-249

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma
grafika pielikuma)

KultGras nozime iedzivotaju uztveré

Kopuma 63% aptaujato noveérté, ka kultira viniem personigi ir Joti svariga (desmit punktu skala
sniedz vértéjumu 7-10), katrs ceturtais novérté, ka vidéji svariga, bet katrs desmitais - ka drizak
nesvariga. Desmit punktu skala vidéjais Latvijas iedzivotaju vértéjums kultiras svarigumam sev
personigi ir 7,2 punkti, ko var vértét ka salidzinosi augstu raditaju.

CIK SVARIGA
VAI NESVARIGA
PERSONIGI JUMS
IR KULTURA?
Novértéjumu sniedziet
skala no 1 ‘Nesvariga’
[idz 10 ‘Svariga’
(%)

22

Nesvariga (1) 2 3 4 5 6 7 8 9 Svariga (10)

(visi respondenti, n=1047)
Piezime: kategorija ,Grati pateikt/Nav atbildes” (5%) nav attélota grafikal

23
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Novérojams, ka kulttras svariguma vértéjumos ir izteiktas atskiribas dazadas sociali demogra-
fiskajas grupas. Kultaru par sev personigi svarigu izteikti biezak atzist publiskaja sektora stra-
dajosie, augstako izglitibu ieguvusie, specialisti, ierédni un uznéméji, Riga dzivojosie, sievietes,
skoléni un studenti, ka ari iedzivotaji ar vidgjiem un augstiem ienakumiem (virs EUR 250 uz
vienu gimenes locekli ménesi). Savukart izteikti retak kultdru ka personigi sev svarigu novérté
bezdarbnieki, pamatizglitibu ieguvusie, tie, kuri dzivo vieni, iedzivotaji ar zemiem ienakumiem
(Iidz EUR 249 uz vienu gimenes locekli ménesi), viriesi, Pieriga, Vidzemé un laukos dzivojosie,

stradnieki un pensionari.
Visi

Publiskaja sektora stradajosie

Augstaka izglitiba

Specialists, ierédnis

Vaditajs, uznéméjs

Riga

Sieviete

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 500 un vairak
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 350-499
Skoléns, students

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 250-349

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 150-249
Stradnieks

Pensionars

Vidzeme

Lauki

Pieriga

Virietis

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. lidz EUR 149
Dzivo viens/viena

Pamatizglitiba

Bezdarbnieks

SALIDZINOSI BIEZAK ATZIST KULTURU PAR SEV SVARIGU

71

SALIDZINOSI RETAK ATZIST KULTURU PAR SEV SVARIGU

To respondentu
Tpatsvars sociali
demografiskajas
grupas, kuri atzist
kultdru par perso-
nigi sev svarigu

(%)

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma

grafika pielikuma)
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Attieksme pret kultlras atbalstu no valsts budzeta

ledzivotaju attieksmi pret kultGru un kultdras batiskumu netiesi raksturo ari novértéjumi par
nepiecieSamibu finansét kultdru no valsts budzeta lidzekliem. Datus $ada griezuma sniedz
2012. gada oktobrT publicétais ,DNB Latvijas barometrs""”. Tikai 6% Latvijas iedzivotaju ir par-
liecinati, ka kultdra no valsts budzeta nav jaatbalsta, kamér 79% novértg, ka tas ir jadara. Sekojo-
$i - ari Sie dati liecina, ka kopuma Latvijas iedzivotaji kultaru vérté ka sev personigi batisku jomu.

VAI,
JUSUPRAT,
KULTURAS JOMA
IR JAATBALSTA NO
VALSTS BUDZETA?
(2012. gada
dati; %)

Grati pateikt/ NA
15

Ir jaatbalsta

79 Nav jaatbalsta

6

(visi respondenti, n=1006; Datu avots: ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 52)

Ka no valsts budZeta atbalstamas jomas iedzivotaji visbiezak norada - nacionalas nozimes tradicio-
nali kultdras pasakumi, pieméram, Dziesmu un Deju svétki (65%), bérnu interesu izglitiba kulttras
joma (54%), kultlras pasakumi, svétki, festivali (41%), profesionali nacionalas nozimes kolektivi,
pieméram, teatri, kori, orkestri (39%), ari amatierkolektivu darbiba (34%) un jaunu makslas darbu
radiSana (31%). Batiski uzsvért - to iedzivotaju Tpatsvars, kuri uzskata, ka konkrétas jomas ir jafi-
nansé no valsts budzeta, ir daudz lielaks, neka to, kuri pasi ir lidzdalibnieki tajas. Pieméram, ama-
tierkolektivu finansé$anu no valsts budzeta atbalsta katrs tresais iedzivotajs, lai gan tajos piedalas
ne vairak ka katrs desmitais. Tas liecina, ka kultGras aktivitate ir batiska ne tikai tiem, kuri pasi taja
piedalas, bet daudz plasakai sabiedribai.

Nacionalas nozimes tradicionali kultiras pasakumi
. ] Sy 65
(piem., Dziesmu un Deju svétki u.tml.)

Bérnu interesu izglitiba kultiras joma (makslas un
mauzikas skolas)

Dazadi kulttras pasakumi, svétki, festivalu rikosana Latvija

Profrsionali nacionalas nozimes kolektivi (teatri, kori,
orkestri u.c.)

Amatierkolektivu (tautas deju kolektivu, 34
amatierteatru, koru u.c.) darbiba

Jaunu makslas darbu (piem., skandarbi, gramatas,
gleznas, filmas u.c.) radisana

KURAS KULTURAS
JOMAS, JUSUPRAT,
NOTEIKTI BUTU
JAATBALSTA NO
VALSTS BUDZETA?
(2012. gada dati; %)

Kultdras mantojuma uzturé$ana un popularizé$ana

Lidzdaliba kultiras pasdkumos, svétkos, festivalos
arpus Latvijas

27

Latvijas kultlras popularizésana arzemés 23

Jaunu kultaras objektu bavnieciba -

(visi respondenti, n=1006; Datu avots: ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 52)

7 ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 52. Numura téma: Kultdra. Pieejams: www.dnb.Iv/Iv/publikacijas/dnb-latvijas-barometers/2012

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA
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Minétas aptaujas dati |auj identificét arl argumentus, kuri iedzivotajiem skiet visbatiskakie, lai
argumentétu kultdras finansésanas nepieciesamibu. Izteikti visbiezak - 67% gadijumu - iedzi-
votaji nepiecieSamibu finansét kultiru argumenté ar faktu, ka bez valsts atbalsta daudziem ne-
batu iespéju piedalities kultiras pasakumos. Sis arguments gan vairak attiecas nevis uz kulttras
jomu ka tadu, bet iedzivotaju materialo iespéju novértéjumu. Netiesi tas norada ari uz vienu no
kultGras patérina batiskam barjeram - iedzivotaju finansialo iespéju trakums biezakam kultdras
pasakumu apmekl&jumam. Bez $i argumenta iedzivotaji norada ari uz citiem - kultdra jafinan-
sé, jo nepiecie$ams nodrosinat nacionalas kulttras tradiciju pastavésanu un kops$anu (43%),
jo tas veicina ekonomikas attistibu, pieméram, tarismu (38%), jo kultlra ir nozimigs valsts téla
aspekts, palidzot veidot pozitivu prieksstatu par Latviju arzemés (37%).

Bez valsts atbalsta daudziem nebatu iespéjas
piedalities kultiras pasakumos (piem., bérniem, mazak 67
turigiem cilvékiem u.c.)

Ir nepiecieSams nodrosinat nacionalas kultaras tradiciju
pastavésanu un kopsanu

Atbalsts kultarai veicina ekonomisko attistibu
(piem., tirismu)

IR IZSKANEJUSI
VAIRAKI ARGUMENTI,
KADEL KULTURAS JOMA
BUTU JAATBALSTA
NO VALSTS BUDZETA.
RIEM NO TIEM JUS
PIEKRITAT?
(2012. gada dati; %)

Kultdra ir nozimigs valsts téla aspekts (palidz veidot
pozitivu prieksstatu par Latviju arzemés) 37

Latvija nav iespé&jams kultlras jomu uzturét
tikai no privatiem lidzek|iem (sponsoru atbalsts,
mecenatisms, ienakumi no biletém u.c.)

Ir nepieciesams radit jaunus makslas darbus
(gramatas, muziku, gleznas u.c.)

Atbalsts kultirai ir normala prakse Eiropas valstis 30

Kultdra ir sabiedriskais labums, kura nodrosinasanai
nodokli patiesiba tiek maksati

28
(visi respondenti, n=1006; Datu avots: ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 52)

Tai pat laika jauzsver, ka ne visas kultlras jomas aktivitates iedzivotaji viennozimigi atbalsta ka
finanséjamas. Piemé&ram, neviennozimigs ir novértéjums par nepieciesamibu péc jaunu kultdras
objektu bavniecibas. lerobezota finanséjuma apstaklos tiesi kultaras objektu bavniecibas sama-
zinasana batu ta aktivitate, kuru iedzivotaji atbalstitu visvairak (35%) ka lidzek|u taupisanas jomu.
lespé&jams, to var skaidrot ar blvniecibas jomas kopuma kritisko uztveri sabiedriba (kas, savukart,
saistita gan ar ta sauka ,nekustama Tpasuma burbula” pieredzi, gan Zolitides tragédijas sekam),
un ne tik daudz ar attieksmi tiesi pret kultlras infrastrukttras objektiem ka tadiem. Aptuveni katrs
piektais iedzivotajs ari uzskata, ka taupibas nolikos varétu samazinat aktivitates Latvijas kultlras
popularizésanai arzemés, tai skaita lidzdalibu kultlras pasakumos arpus Latvijas. Viskritiskak ie-
dzivotaji uztvertu finanséjuma samazinajumu tadam kulttras jomam ka bérnu interesu izglitiba
(makslas un muazikas skolas), kultiras mantojuma uzturé$ana un jaunu makslas darbu radisana
- attiecigi §is var uzskatit par Latvijas iedzivotajiem visbutiskakajam kulttras jomam.
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Jaunu kulttras objektu 35
bavnieciba

Lidzdaliba kultiras pasakumos, svétkos,
festivalos arpus Latvijas

Latvijas kultiras popularizé3ana arzemés

GADIJUMA,
JA LIDZEKLU TRUKUMA

Amatierkolektivu (tautas deju kolektivi,
amatieru teatru, koru u.c.) darbiba

brofesionali nadionalas nogt iy DEL VALSTS BUDZETA
rofesionali nadionalas nozimes kolektivi 7 -
(teatri, kori, orkestri u.c.) BUTU JASAMAZINA
Nacionalas nozimes tradicionali kultaras FlNANSEJ UMS
pasakumi (piem., Dziesmu un Deju svétki u.tml.) KULTU RAI, KU RAM TRIS
Dazadi kultiras pasakumi, svétki, festivalu JOMAI\_A TO VA_RETU
rikosana Latvija DARIT PIRMAM
KARTAM?

(2012. gada dati; %)

Kultdras mantojuma uzturé$ana un
popularizésana

Bérnu interesu izglitiba kultaras
joma (makslas un mazikas skolas)

7
Jaunu makslas darbu (piem., skandarbi,
gramatas, gleznas, filmas u.c.) radisana
29

Nevienai kultiras jomai nedrikst atnemt lidzek|us

(visi respondenti, n=1006; Datu avots: ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 52)

Nemot véra, ka kultdra ir tikai viena no jomam, kas tiek finanséta no valsts budzeta, tai par nodok|u
maksataju lidzekliem jakonkuré ar citam batiskam izdevumu kategorijam. 2014. gada septembri
publicétais ,DNB Latvijas barometrs"'® |auj vértét, cik liela méra kultira ir ,konkurétspéjiga” ar citam
jomam iedzivotaju uzskatos par prioritatém valsts budzeta. Lai gan kopuma, ka redzams ieprieks
analizétajos datos, iedzivotaji ir izteikti pozitivi attieksmé pret kultlru un tas finansésanas nepiecie-
Samibu, par prioritati valsts budzZeta to novérté tikai retais no aptaujatajiem. Tikai 4% iedzivotaju
uzskata, ka kultlira bltu nosakama par prioritati, veidojot nakama gada valsts budzetu. Pie tam - to
iedzivotaju patsvars, kuri kultlru uzskata par prioritati, pédéjo cetru gadu laika nav mainijies. Vese-
[lbas apripe un ekonomika ir tas jomas, kuras par prioritatém uzskata vairdk neka puse iedzivotaju.
Sociala politika, finansu politika, izglitiba un lauksaimnieciba ir jomas, kuras ka batiskakas novérté
1/4-1/3 iedzivotaju. Kultiru ka prioritati atbalstoSo Tpatsvars ir aptuveni tik pat liels, cik to, kuri par
batiskam prioritatém uzskata tieslietas, vides aizsardzibu un iekslietas.

8 ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 72. Numura téma: Politika. Pieejams: www.dnb.Iv/Iv/publikacijas/dnb-latvijas-barometers/2014
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Veselibas aprupe
Sociala joma (pabalsti, pensijas utt.)

Ekonomika (eksporta veicinasana utt.)

Finan3u un budzeta politika (nodokli,
budzZeta deficita samazinasana utt.)
Izglitiba

Lauksaimnieciba

Aizsardziba

Arlietas (starpvalstu sakaru
stiprinasana, véstniecibu darbs utt.)

Infrastruktdras uzlaboana

lekslietas (policija utt.)

Kultara

Tieslietas (tiesu sistémas
sakarto$ana utt.)

Vides aizsardziba
Cita joma I
Lat

(visi respondenti, n=1002; Datu avots: ,DNB

Kultiras nozime Latvijas attistiba

LATVIJAS IEDZIVOTAJU KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA KULTURAS AKTIVITATES 2007-2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA .

TRIS JOMAS, JUSUPRAT,
JAUNIEVELETAJIEM SAEIMAS
DEPUTATIEM BUTU JANOSAKA
PAR PRIORITATEM, VEIDOJOT
NAKAMA GADA VALSTS
BUDZETU?
(2014. gada dati; %)

2014
2010

atvijas barometrs” Nr. 72)

To, ka kultdra ir batisks Latvijas iedzivotaju pasidentifikacijas faktors, apliecina arf 2013. gada
septembri publicéta ,DNB Latvijas barometra”’ dati. Vaicati par to, kadu iedzivotaji visvairak
vélétos redzét Latviju 2020. gada, katrs desmitais aptaujatais noradijis, ka vélétos to redzét
kultdras panakumiem bagatu un ar spécigu latvisku identitati. Lai gan ta nav visbiezak miné-

ta iedzivotaju vizija par Latviju péc pieciem gadiem, tomér bdatiski, ka starp desmit visbiezak
sniegtajam atbildém ir divas, kuras tiesi attiecas uz kulttras jomu.

Labklajiga, turiga valsts

Valsts, kura valda ekonomiska stabilitate, ikdienas
drosiba, arpolitiska drosiba

Valsts, kura ir sociala vienlidziba, atbalsts
trucigakajiem, sociali neaizsargatajiem utt.
Ekonomiski konkurétspéjiga

Zala, videi draudziga valsts

Tehnologiski attistita valsts

Uz sasniegumiem orientéta

Kultdras panakumiem bagata

Ar spécigu latvisku identitati

Valsts, kuras intereses un viedokli nem véra citas
valstis

Daudznacionala valsts

Cits

57

48

44

. KADU JUS
_ VISVAII_?AK GRIBAT

13 REDZET LATVIJU

1 2020. GADA?

1 (2013. gada

10 dati; %)

9

0,3

(visi respondenti, n=1000; Datu avots: ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 62)

17 ,DNB Latvijas barometrs” Nr. 62. Numura téma: Ekonomikas izraviens. Pieejams: www.dnb.Iv/Iv/publikacijas/dnb-latvijas-barometers/2013
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INFORMACIJA PAR KULTURAS
AKTUALITATEM

Informacijas avoti par kultiras jomas aktualitatem

Televizija, internets un socialie tikli ir visefektivakie informacijas kanali auditorijas sasniegsanai
- attiecigi 42%, 35% un 31% iedzivotaju noverté, ka tajos viniem batu visértak ieglt informa-
ciju par kultlras jomas aktualitatém. Ari pazinas, draugi un radinieki (24%), ka ari afiSas (22%)
iedzivotaji salidzinosi biezi novérté ka sev értus informacijas avotus. Jauzsver, ka aptauja ie-
dzivotaji tika lGgti noradit sev értakos informacijas kanalus, nevis tos, kurus Sobrid visbiezak
izmanto, tadé| dotie dati jainterpreté ka iedzivotajiem értakie kultaras informacijas iegisanas
un sanemsanas kanali, nevis ka esosas situacijas raksturojums. Savukart agrak veiktajas aptau-
jas iedzivotaji tika lagti noradit nevis sev értakos, bet tos informacijas avotus, kurus visbiezak
izmanto, tadé| tiess datu salidzinajums nav iesp&jams. Tomér netiesi datus iesp&jams salidzinat
un analizét, jo konkrétu informacijas kanalu izmantosana ietekmé ari to piemérotibas un értibas
vértéjumus (sev neértus informacijas ieguves avotus iedzivotaji visdrizak neizmanto). 2007. un
2008. gada aptaujas liecina, ka viens no trim popularakajiem informacijas sniedzéjiem bijusi
laikraksti (2007. gada tos minéjusi 44%, 2008. gada - 35% aptaujato), kamér Sogad drukatos
izdevumus ka sev értako informacijas avotu minéjusi tikai 18% aptaujato. Sekojosi - izteikti kri-
tusies drukato mediju loma. To apliecina ari statistikas dati - péc Centralas statistikas parvaldes
informacijas?® pédéjo septinu gadu laika latviesu valoda izdoto Zurnalu un citu periodisko izde-
vumu skaits ir krities par 25%, laikrakstu izdevumu skaits - par 7%, bet gada tiraza par attiecigi
24% un 47%. Paréjo informacijas kanalu loma izteikti nav mainijusies.

Zinu portali interneta 35

Socialie tikli (draugiem.lv; twitter; facebook)

31 KUR JUMS

No pazinam, draugiem, radiniekiem
No afisam PAR KULTURAS JOMAS
UALITATEM? NOSAUCIET
ALVENOS INFORMACIJAS
AVOTUS, KURUS JUMS
BUTU VISERTAK
IZMANTOT?
(%)

Drukata prese (laikraksti, Zurnali)
Radio raidijumi
Bibliotéka, veikals, pasts 5
Latvijas digitala kultaras karte (kulturaskarte.lv) 2
Neintereséjos par kultiras aktualitatém
(visi respondenti, n=1047)

20 Centralas statistikas parvaldes datu baze: Gramatu un brosiru, Zurnalu un laikrakstu izdo$ana. Pieejams: http://data.csb.gov.lv/
pxweb/Iv/Sociala/Sociala__ikgad__kultura/KU0120.px/?rxid=cdcb978c-22b0-416a-aacc-aa650d3e2ce0
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Izteiktas atSkiribas informacijas avotu vértéjumos ir dazadas vecuma grupas. Ja gados jaunako
iedzivotaju vida popularaki informacijas avoti ir internets, socialie tikli un pazinas, draugi, tad se-
nioru vida popularaki joprojam ir tradicionalie mediji (televizija, radio, drukatie izdevumi). Intere-
santi, ka 35-44 gadigo grupa izteikti biezak ka citas vecuma grupas ka értakais informacijas avots
minéti zinu portali internetd, savukart vecuma grupa no 45 lidz 54 gadiem izteikti biezak ka citas
ka éertakais informacijas kanals tiek minétas afisas. Minétie dati liecina, ka auditorijas sekmigai
sasniegsanai ir batiski precizi definét vecuma grupas - katrai no tam ir atskirigi efektivakie infor-
mé&sanas kanali. Pie tam - nav neviens tads informacijas avots, kas vienlidz efektivi spétu sasniegt
visu vecuma grupu auditoriju. Tapat $ie dati netiesi lauj apgalvot, ka ari pasi kultiras pasakumu
auditorijas parstavji (1pasi jauniesi) var tikt uztverti (un ,izmantoti”) ka informacijas sniegsanas ka-
nals, jo socialo tiklu saturu liela méra rada pasi to lietotaji, rakstot atsauksmes par pasu apmeklé-
tiem pasakumiem, iesakot tos saviem draugiem u.tml.. Tas savukart lauj un liek parvértét kultaras
iestazu un pasakumu rikotaju izmantotas informésanas un marketinga stratégijas.

Konkrétas vecuma grupas popularakie informacijas par kultiras jomu avoti

Zinu portalos Zinu portalos

interneta 35-44 GG
Socialajos tiklos
(draugiem.lv; twit-
ter; facebook)
25-34 45 - 54
Zinu portalos
interneta TV raidijumos
Socié!ajos tTk|o§ Radio raidijumos
(draugiem.lv; twit-
ter; facebook) Drukataja presé
. (laikrakstos,
N.O pazinam, drau- zurnalos)
giem, radiniekiem
15-24 55-74
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Kultdras jomas viedok|u lideri

Raimonds Pauls ir vieniga persona, kuras viedoklis par kultdras notikumiem ir svarigs vairak
neka 1/10 iedzivotaju. Dazadas citas konkrétas, atpazistamas personas nosauktas ievéroja-
mi retak - 2% norada, ka $ada persona ir Dace Melbarde, 1% - Nils Usakovs. Interesanti, ka
Raimonda Paula viedoklis par kultaru ir svarigs un taja ieklausas pat vairak iedzivotaju, neka
savu draugu un pazinu viedokli, kurs ir svarigs tikai 6% aptaujato. Te gan jauzsver, ka R.Pauls
ir autoritate vecaka gadagajuma iedzivotajiem (sakot no 45 g.v.), kamér jauniesi izteikti biezak
ieklausas tiesi draugos un pazinas. Japiemin ari, ka kopuma 43% iedzivotadju nav vargjusi no-
saukt konkrétu personu, kuras viedoklis par kultdras notikumiem batu viniem svarigs. Lidzigs
jautajums tika uzdots ari 2007. gada Tstenotaja iedzivotaju aptauja un ari tas dati atklaj [idzigu
ainu - popularaka konkréta nosaukta persona ir Raimonds Pauls (togad gan vinu minéjusi retak
- 6%), savukart radiniekus un draugus noradijusi kopuma 19% aptaujato. Tas liecina, ka pédéjo
septinu gadu laika radinieku un draugu ka kultiras jomas autoritasu loma ir batiski mazinaju-
sies, vienlaikus konkrétu atpazistamu personu loma nav ievérojami pieaugusi. Sekojosi iespé-
jams apgalvot, ka $obrid Latvija nav izteiktu viedok|u lideru kultiras joma. Seit gan japiebilst,
ka iedzivotaji visdrizak vérté $o personu autoritati personigi sev kopuma, nevis tikai attieciba uz
kultaras jautajumiem, jo ne visu aptauja nosaukto personu publiskaja komunikacija tiek skartas
ar kultdru saistitas témas.

Raimonds Pauls 11

Draugi, pazinas

SAKIET, LUDZU, KURAS
PERSONAS VIEDOKLIS PAR
KULTURAS NOTIKUMIEM
JUMS IR SVARIGS UN JUS
TAJA IEKLAUSATIES? LUDZU,

3

Dzivesbiedrs

Kulttras darbinieks 2

Dace Melbarde

Vecaki, vecvecaki 2
NOSAUCIET PIRMO PERSONU,
Gimene B2 KAS JUMS NAK PRATA!
S - Desmit visbiezak minétas
atbildes
Kolégi 1 (%)
Nils Usakovs

(visi respondenti, n=1047)
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Sakiet, lidzu, kuras personas viedoklis par kulttiras notikumiem Jums ir svarigs un Js taja ie-
klausaties? Ludzu, nosauciet pirmo personu, kas Jums nak prata! - Paréjas minétas atbildes (%)

lvars Kalning 0. Ize
Janis Pe anis Strading La U HS Inese Galante Elita Veidemane
M S Sigvards Klava 6 Inguna Sudraba Normunds
dra Ojars Rubenis Re\mks Alvis Hermanis Naumanis
= |+ tars Sk 0,4 Jakovs Rafalsons llona Bagele
Za ‘ ‘J[e leksandrs ( 03 Anna Zigure
| 3oriss Greber Ingvilda Strautmane
Maija Kovale Kulttras raidijumu
Olas r PN J¢ okst \/a”’a \/Tke - vaditaji :
o (TS A ) Petropavlovska | ma n‘[s Artuss Kaiming

Fre'bcrga Eva lkstena-

Heléna Dem |<a | n | m S . Strag?apc
Ainars Mielavs La [Mma . 1
0] Diana Civle MéSa
B Vaikule ’ o .
\gmars 1 bra‘lS mirs Puti
L\epmﬁ . Andris Bérzing 0.5 Juris Zaga
N oms Grevins Andris Ereidenfelds 55 S\ /:
04 Ojars Sp3iits \/Hmdm tuj,rﬁe\, Maﬂja
ja MazyEersiie Naumova
Re Ipers 04

Avndrejs Viriné Baun
/aqars LTV 2lam

Bibliotekare

Wdkee Pasniedzejs,

o Koto Y skolotajs
0,5

(visi respondenti, n=1047)

IESPEJAS APMEKLET KULTURAS PASAKUMUS

Apmierinatiba ar iespéjam apmeklét kulttras pasakumus

Absolutais vairakums (76%) iedzivotaju ir apmierinati ar pieejamajam iespéjam apmeklét kulttiras
pasakumus, un tikai aptuveni 1/10 pauz negativus novértéjumus. Tai pat laika jauzsver, ka tikai
katrs ceturtais iedzivotajs ir |oti apmierinats ar savam iespéjam kultiiras pasakumu apmeklésana,
kamér paréjie pozitivas atbildes sniegusie sniedz vértejumu ,drizak apmierinats”. Tomér kopuma
novérojams, ka iedzivotaju apmierinatiba ar iespéjam apmeklét kultiras pasakumus pédéjo sep-
tinu gadu laika ir batiski uzlabojusies - par 16% samazinajies neapmierinato Tpatsvars un par 8%
pieaudzis pozitivo vértéjumu ipatsvars (vienlaikus gan janorada, ka par 8% pieaudzis ari to Tpat-
svars, kuri nav varéjusi sniegt konkrétu novertéjumu, kas, iesp&jams, norada uz to iedzivotaju dalu,
kuras interese par kulttras aktivitatém kopuma ir mazinajusies). Interesanti - lai gan iedzivotaju
apmierinatiba ar kultiras pasakumu un aktivitasu iesp&jam ir pieaugusi, vienlaikus ir samazinajies
iedzivotaju kulttras patérins un lidzdaliba kopuma?'. Tas liek uzdot jautajumu, vai apmierinatibas
raditaju pieaugums patie$am atspogulo iedzivotaju pieprasijuma péc kultlras aktivitatém arvien

21 Skatit nodalu “Kultaras patérins”.
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pieaugosu apmierinajumu vai ari drizak norada uz pasa pieprasijuma samazinasanos, arvien retak
intereséjoties par kultiru un retak apmekléjot kultaras pasakumus.

Loti apmierinati
24

CIK Drizak
APMIERINATI VA neapmierinati
NEAPMIERINAT 10
JUS ESAT AR JU
PIEEJAMAJAM Loti
IESPEJAM APMEKL
KULTURAS
PASAKUMUS?

(%)

neapmierinati
4

Grati pateikt
— 10

(visi respondenti, n=1047)

Izmainas apmierinatiba ar iespéjam apmeklét kultiiras pasakumus 2014/2007 (%)

2007
6 4 10 7 2 10
- -

Loti Drizak Drizak Loti Grati
neapmierinati neapmierinati apmierinati apmierinati pateikt

(visi respondenti, 02014 = 1047, n'2007=1052)

Ar kultlras pasdkumu iespéjam apmierinataki ir jauniesi, publiska sektora stradajosie, vaditaji
un uznéméji, specialisti un ierédni, iedzivotaji, kuru ienakumi ir EUR 350-499, ka ari Kurzemé
dzivojosie. Savukart retdk pozitivus novértéjumus pauz tie, kuriem ir zemaki ienakumi, nepilso-
ni, Pieriga dzivojosie, seniori, bezdarbnieki un pensionari.
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VISI

SALIDZINOSI BIEZAK NOVERTE, KA IR APMIERINATI

Skoléns, students 88
15-24 83
Vaditajs, uznéméjs 83
Specialists, ierédnis
Augstaka izglitiba
Personigie ienakumi EUR 350-499 81

Kurzeme

SALIDZINOSI RETAK NOVERTE, KA IR APMIERINATI

To
respondentu Tpat-

Personigie ienakumi lidz EUR 149 71 . _
svars sociali demogra-
Nav pilsonibas 69 . o - .
fiskajas grupas, kuri ir
Pieriga apmierinati ar iespé-
55-74

Personigie ienakumi EUR 150-249
Bezdarbnieks

Pensionars

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma gra-
fika pielikuma)

Neapmierinatibas ar iespéjam apmeklét kultlras pasakumus iemesli

Batiskakie neapmierinatibas iemesli ir saistiti nevis ar kulttiras pasakumu piedavajumu, bet gan
apmeklétaju finansialajam iespéjam - 34% atsaucas uz naudas trikumu un 21% uz dargajam
biletém ka iemesliem, kapéc ir neapmierinati ar savam iespéjam apmeklét kultiras pasakumus.
Tikai katrs desmitais no neapmierinatajiem norada uz faktu, ka kultlras pasakumi notiek reti
vai, ka ir problematiska nok|GSana pasakumu norises vieta. Atseviskas atskiribas novérojamas
dazadu apdzivoto vietu iedzivotaju mérka grupas - Riga dzivojosie biezak norada uz bilesu
dardzibu, kamér citas pilsétas dzivojosie uz kultiras pasdkumu retumu, savukart lauku
iedzivotaji uz transporta un nok|Gsanas problémam. Salidzinot jauniegttos datus ar 2007. gada
aptaujas rezultatiem, nav novérojamas batiskas izmainas - sniegto atbilzu sadalijums ir lidzigs.
Tas liecina, ka kultdras pieejamibas barjeras nav mainijusas, bet samazinajusies to izplatiba (jo
iedzivotaju kopéja apmierinatiba ar kultaras aktivitasu iesp&jam ir palielindjusies).
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Naudas triakums 34

Dargas biletes 21

Reti notiek kulttras pasakumi 12
Transporta/nok|asanas problémas 10
Laika trikums 9

Veselibas problémas 6

Maza pasakumu izvéle 5

Visu laiku stradaju 2

Maz pasakumu jaunatnei 2

Gimenes apstak|u dé| neapmeklé&ju 1
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KADEL ESAT
NEAPMIERINATI AR
IESPEJAM APMEKLET
KULTURAS PASAKUMUS?

Desmit biezak minétas
atbildes
(%)

(respondenti, kuri novéertéja, ka ir neapmierinati ar iespéjam apmeklét kulttras pasakumus, n=150)

Truksto$as kultGras aktivitates

Ja kopuma 76% iedzivotaju novértéja, ka ir drizak vai |oti apmierinati ar sev pieejamajam iespé&jam
apmeklét kultdras pasakumus, tad tikai 44% ir tadu, kuri apgalvo, ka vinu pilséta vai pagasta viniem
nepietrukst nekadu kultdras aktivitadu un ir pieejams viss nepiecie$amais. Savukart paréjie norada
uz dazadiem kultiras pasakumiem un aktivitatém, kadas vini vélétos vairak sava dzivesvieta. Sali-
dzinosi visbiezak ka vairak vélami pasakumi tiek noraditi - popularas muzikas koncerti (12%), kino
(12%), pasakumi bérniem (11%), teatris (10%), pasakumi jauniesiem (10%). Jauzsver, ka tadas kul-
tdras aktivitates, kuras pasi varétu piedalities, ka vairak vélamas norada |oti neliels iedzivotaju skaits
(pieméram, vairak interesu pulcinus un klubinus vélas 6% aptaujato, pasdarbibas kolektivus - 3%).

Netrikst nekadi, ir viss nepieciesamais

Popularas mazikas koncerti

Kino

Pasakumi bérniem

Teatris

Pasakumi jauniesiem

Mazikas festivali

Balles, zaJumballes

Sporta pasakumi (ka apmeklétajam, skatitajam)
Interesu pulcini, klubini

Sportosanas iespéjas (ka lidzdalibniekam, dalibniekam)
Muzeji

Opera, balets

Diskotékas, naktsklubi

Pagasta, pilsétas vai novada svétki

Izstades

Klasiskas muzikas koncerti

Pasdarbibas kolektivi, kur piedalities

Vieté&jo kolektivu pasakumi

Biblioteka

Cita atbilde

(%; visi respondenti, n=1047)

12
10
8

7
5
5
4
3
2
I 0,4

LUDzv,
NOSAUCIET, KADI
KULTURAS PASAKUMI
UN AKTIVITATES JUMS
VISVAIRAK PIETRUKST

JUSU PILSETA/
PAGASTA?
(%)
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Izteiktas atskiribas novérojamas dazadas vecuma grupas - 15-24 gadigajiem jauniesiem biezak
pietrikst popularas mazikas koncertu, kino, pasakumu jauniesiem, muazikas festivalu un diskoté-
ku, 25-34 gadigie vélétos vairak populards mazikas koncertu un pasakumu bérniem, bet 35-44
gadigie - pasakumus bérniem un balles, zalumballes. Kopuma novérojams ari, ka izteikta ieinte-
resétiba dazada veida kultGras aktivitatés ir vecuma grupas 15-24 un 25-34, kamér nakamajas
(ipasi péc 55 gadu vecuma) ta batiski sartk. Tapat novérojams, ka sievietes ka trikstosas iespéjas
dazadas kultdras aktivitates minéjusas daudz biezak ka viriesi, kuri, savukart, visbiezak izsaka vélmi
péc sporta, nevis kultlras pasakumiem.

Konkrétas vecuma grupas biezak nosauktas vélamas kultlras aktivitates sava pilséta/pagasta

Popularas
muzikas koncerti

Popularas
muzikas
koncerti

Kino

R 25-34 S
Pasakumi jaunieSiem Pasakumi
bérniem
Mazikas festivali
Diskotékas?, Pasakumi
naktsklubi bérniem
15-24 35-44 Balles, zalum-

balles

Dzimuma grupas biezak nosauktas vélamas kultiras aktivitates sava pilséta/pagasta

Sievietes
Popularas mazikas koncerti

Pasakumi bérniem

Viriesi
Teatri
Sporta pasakumi eatris
(ka apmekl&tajam, Balles, zalumballes

skatitajam)
! Interesu pulcini, klubini

Muzeji

Vélme biezak ka Sobrid apmeklét kultiras pasakumus

Lai gan absolitais vairakums iedzivotaju novértg, ka ir apmierinati ar sev pieejamajam iespé-
jam apmeklét kulttras pasakumus, katrs otrais ari apgalvo, ka vélétos biezak apmeklét kultiras
pasakumus. Kultiras pasakumus vairak vélétos apmeklét skoléni un studenti, majsaimnieces,
tris cilveku gimenu parstavji, specialisti un ierédni, ka arf tie, kuru personigie ienakumi ir EUR
250-349. Savukart retak ieinteresétibu biezak apmeklét kultiras pasakumus izteikusi Kurzeme
dzivojosie, nepilsoni, viriesi, bezdarbnieki un pamatizglitibu ieguvusie.




Noteikti vélétos
21

Noteikti nevélétos
12

Drizak nevélétos
21

Grati pateikt
15

(visi respondenti, n=1047)
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VAI JUS
VELETOS VAI
NEVELETOS KULTURAS
PASAKUMUS APMEKLET

BIEZAK NEKA TO
DARAT SOBRID?
(%)

To respondentu Tpatsvars sociali demografiskajas grupas, kuri vélétos kultaras pasakumus ap-

meklét biezak (%)

Visi

Skoléns, students

Majsaimniece

Gimené 3 cilvéki

Personigie ienakumi EUR 250-349

Specialists, ierédnis

Vidzeme

Lauki

Personigie ienakumi EUR 500 un vairak
Dzivo viens/viena

55-74

Pensionars

Pamatizglitiba

Bezdarbnieks

Virietis

Nav pilsonibas

Kurzeme

53
SALIDZINOSI BIEZAK NOVERTE, KA VELETOS APMEKLET BIEZAK

59

SALIDZINOSI RETAK NOVERTE, KA VELETOS APMEKLET BIEZAK

8
47

4
47
47
46

40

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma grafika

pielikuma)
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Barjeras kultiras pasakumu apmeklésanai

Tie, kuri véletos biezak apmeklét kultiras pasakumus, ka iemeslus, kadé| to nedara Sobrid, no-
rada finansu un laika trakumu, savukart tie, kuri nevélas apmeklét kultiras aktivitates biezak, ka
pamatojumu visbiezak min laika trakumu un aiznemtibu. Katrs piektais no tiem, kuri vélétos ap-
meklét biezak, ka iemeslu problémai to darit Sobrid norada ari attalumu lidz pasakumu norises
vietai, transporta problémas, bet katrs desmitais - kompanijas trikumu un veselibas problémas.
Savukart katrs ceturtais no tiem, kuri nevélas apmeklét kultlras pasakumus biezak, kd pamatoju-
mu min finansu trakumu, bet katrs piektais - intereses trikumu par kulttru. Kopuma jasecina, ka
finandu un laika trakums ir batiskakas barjeras biezakam kultlras aktivitatem. Vienlaikus jauzsver
- tikai katrs piektais no tiem, kuri novérté, ka nevélas biezak doties uz kultiras pasakumiem, to
pamato ar intereses trikumu par kultlru. Sekojosi - Latvijas iedzivotaju ieinteresétiba un gatavi-
ba apmeklét kultlras pasakumus ir vértéjama ka augsta, lai ari Sobrid ir vairaki batiski skérsli, kas
interesei nelauj istenoties reala lidzdaliba.

Finansu trikums, bile$u dardziba 55
Laika trikums, aiznemtiba 49

Attalums lidz norises vietai, transporta trakums

Trakst kompanijas, nav ar ko kopa
apmeklét pasakumus

Veselibas problémas

Nepietiekama pasakumu izvéle, par maz
pasakumu, kas atbilst manam interesém

Informacijas trikums

Slinkums apmeklét pasakumus

Parak daudz pasakumu, parak liela
izvéle, nevar visur paspét

KAS IR
GALVENIE IEMESLI,
KADEL SOBRID

Valodas barjera

Zema pasakumu kvalitate, neprofesionalitate NEVARAT APMEKLET
Esmu par vecu $adam aktivitatém _ KULTURAS .
PASAKUMUS TIK BIEZI,
Nav intereses par kultdru, ir citas intereses 2 CIK VELETOS7
Nepiemérots iestazu darba laiks 1 (%)

Viss ir pieejams interneta, nav nepieciesams

apmeklét pasdkumus uz vietas 1
Mazi bérni 1
Grati pateikt/ Nav atbildes 0,2

(respondenti, kuri kultGras pasakumus vélétos apmeklét biezak, n=554)
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Laika trikums, aiznemtiba

Finan3u trakums, bilesu dardziba
Nav intereses par kultiru, ir citas intereses 19
Parak daudz pasakumu, parak liela 13

izvéle, nevar visur paspét
Veselibas problémas 11

Esmu par vecu $adam aktivitatém 10

Slinkums apmeklét pasakumus

8
Trakst kompanijas, nav ar ko kopa
apmeklét pasakumus
Attalums lidz norises vietai, transporta trikums

Nepietiekama pasakumu izvéle, par maz 3
pasakumu, kas atbilst manam interesém

3

2

2

1

1

1

0,3

Zema pasakumu kvalitate, neprofesionalitate

KADEL
Valodas barjera JUS NEVELATIES
Viss ir pieejams interneta, nav nepiecieSams APM EKLET KU LTU RAS
apmeklét pasakumus uz vietas - 2 =
PASAKUMUS BIEZAK
Informacijas trakums KA gOBRTD TO
Nepiemérots iestazu darba laiks DARAT?

(%)

Mazi bérni
Grati pateikt/ Nav atbildes

(respondenti, kuri kultGras pasakumus nevélétos apmeklét biezak, n=342)

Vairakas batiskas atskiribas novérojamas sociali demografiskajas grupas. Uz finansu trikumu
ka iemeslu ierobezotam iespéjam apmeklét kultiras pasakumus izteikti biezak norada 15-24
gadigie jauniesi, 25-44 gadigie iedzivotaji biezak atsaucas uz laika trdkumu un aiznemtibu,
savukart 45-74 gadigie - uz kompanijas trikumu. Interesanti ari, ka jauniesi daudz biezak neka
citu vecuma grupu iedzivotaji ka barjeras kulttras pasakumu apmeklésanai norada daudz vairak
faktorus, ko varétu skaidrot ar faktu, ka jauniesiem ir maz vinu interesém atbilsto$u pasakumu
dzivesvieta (pilséta vai pagasta) un vienlaikus ierobezotas iespéjas nok|dt uz pasakumiem arpus
savas dzivesvietas. Jauzsver ari, ka informacijas trakumu ka ierobezojosu faktoru izteikti biezak
norada tikai jauniesi, kas Jauj secinat, ka informésana par norisém un pasakumiem kultdras joma
tiek veikta kopuma sekmigi. Tai pat laika interesanti, ka tiesi jauniesi ka |oti aktivi interneta un
jauno mediju lietotdji ir tie, kuri norada uz informacijas trakumu. lespéjams, tas netiesi liecina,
ka jauniesu auditoriju kultlras jomas parstavji [idz $im nav vél pilniba efektivi sasniegusi.

Atskiribasvérojamasaridazaduapdzivotovietumérka grupas. Riga dzivojosie bieZzak atsaukusies
uz laika un informacijas trakumu, citu pilsétu iedzivotaji - uz nepietiekamu pasakumu izvéli, bet
lauku iedzivotaji - uz transporta problémam un kompanijas trakumu.
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Konkrétas vecuma grupas biezak nosauktie iemesli, kade| nevar apmeklét kultiras pasakumus
tik biezi, cik véléetos

Laika
trakums,
aiznemtiba

Laika trakums,
aiznemtiba

Nepietiekama pasa- 35-44 SRS ne-
kumu izvéle, par maz
pasakumu, kas atbilst klet pasakumus
manam interesém Trikst kompani-
jas, nav ar ko
kopa apmeklét
pasakumus
N 25-34 45 - 54
Finan3u trakums,
bile3u dardziba
Attalums lidz norises vietai,
transporta trakums
Nepietiekama pasakumu izvéle,
par maz pasakumu, kas atbilst Trikst kompanijas,
manam interesém nav ar ko kopa ap-
e _ meklét pasakumus
Informacijas trakums
Parak daudz pasakumu, parak Vese:T_bas prob-
liela izvéle, nevar visur emas
15-24 55-74

paspét

Konkrétas apdzivoto vietu iedzivotaju grupas biezak nosauktie iemesli, kadé| nevar apmeklét
kultdras pasakumus tik biezi, cik vélétos

Lauki

Attalums [idz norises vietai,
transporta trakums

Riga

Cita pilséta

Laika trikums, aiznemtiba Nepietiekama pasakumu
izvéle, par maz pasakumu,
kas atbilst manam

interesem

Informacijas trukums
Trakst kompanijas, nav
ar ko kopa apmeklét
pasakumus

Gataviba atvélét gimenes budzeta lidzek|us kultirai

Lai gan iedzivotaji ka batiskakas barjeras biezakai kultlras pasakumu apmeklésanai visbiezak
identificé finansialas, tas nelauj viennozimigi apgalvot, ka uzlabojoties materialajai situacijai
iedzivotaji biezak apmeklétu kultiras aktivitates. Aptauja vaicajot, kam tiktu veltiti finansu
[idzekli, ja gimenes budZets palielinatos, visbiezak iedzivotaji norada, ka papildlidzeklus atvélétu



celojumiem uz arvalstim (57%) un pa Latviju (42%). Savukart katrs piektais iedzivotajs dotos uz
teatra izradém, bet katrs ceturtais - popularas muzikas koncertiem. Kopuma 61% iedzivotaju
batu gatavi papildu ienakumus novirzit tiesi ar kultdru un izklaidi saistitam aktivitatém (ja vérté
tikai kultdras aktivitates, neskaitot tas, ko var apzimét ka izklaidi (t.i. - muzeji, mazikas festivali,
kino, gramatas, izstades, teatris, opera un balets), savus papildienakumus tam veltit gatavo
Tpatsvars ir 49%).

Celojumi uz arvalstim

Celojumi pa Latviju
Teatra izrades 27
Popularas muzikas koncerti

Mazikas festivali

— [
& N

Gramatu iegade

Operas vai baleta izrades 13

Pasakumi bérniem vai gimeném ar bérniem

JAJOSU
PERSONIGAIS VAI
GIMENES BUDZETS
PALIELINATOS, KADAM
KULTURAS VAI IZKLAIDES
AKTIVITATEM JUS
VISLABPRATAK ATVELETU
SAVUS PAPILD-
LIDZEKLUS?
(%)

Kinoteatri, brivdabas kinoseansi
Atrakciju, izklaides parku apmeklésana
Izstades

Muzeju apmeklésana

Sporta sacensibas ka skatitajam
Zoologiska darza apmeklésana
Pargajieni

Pagasta, pilsétas un novada svétki
Diskotékas, naktsklubi

Balles, kur spélé viet&jie muzikanti

Pasakumi sava pilséta/pagasta, kur
uzstajas vietéjie kolektivi
Azartspéles

o -
. m-

Cita atbilde

(visi respondenti, n=1047)

Sie dati |auj arT aprékinat, cik liela ir t3 auditorijas dala, kuru katram kultdras aktivitasu veidam
batu iespéjams piesaistit no tiem, kuri Sobrid nav taja aktivi. Ari $ada aspekta novérojams, ka
visbatiskak labklajibas pieaugums ietekmétu tarisma jomu - 48% no tiem, kuri Sobrid necelo
uz arvalstim, dotos $ados celojumos, un 35% no tiem, kuri necelo pa Latviju, daritu to, ja batu
vairdk materialo iespéju. Teatriem bitu iespéjams piesaistit 16% no auditorijas, kura Sobrid
neapmeklé teatri. Un tik pat daudz (16%) piesaistitu ari popularas muazikas koncerti. Katrs
desmitais no tiem, kuri $obrid neapmeklé muzikas festivalus, to daritu, ja palielinatos gimenes
budzets. Tapat katrs desmitais no tiem, kuri Sobrid neapmeklé operu un baletu, to labprat
daritu, ja batu lielaki ienakumi. Kopuma gan novérojams, ka labklajibas pieaugums neaktivo
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kultdras pasakumu apmeklétaju dalu aktivizétu salidzinosi nedaudz (1/10), un lielaka ietekme
varétu bat nevis uz jaunas auditorijas piesaisti, bet eso$as regularitates palielinasanu.

Sobrid neaktivas auditorijas piesaistes iespéjas, palielinoties iedzivotaju ienakumiem (%)

ja palielinatos
l\feapme.k- Teatra izrades - 84
|étu pat, ja
IS Popularas mizikas koncerti - 84
ienakumi
Muzikas festivali - 89
Operas vai baleta izrades . 92
Kinoteatri, brivdabas kinoseansi . 6 94
Atrakciju, izklaides parku apmeklésana . 5 95
Zoologiska darza apmeklédana . 5 95
Muzeju apmeklé3ana . 5 95
Gramatu iegade l 4 96
Izstades l 4 96
Sporta sacensibas ka skatitajam l 4 96
Pagasta, pilsétas un novada svétki l 4 96
Pargajieni I 3 97
Balles, kur spélé vietgjie muzikanti I 3 97
Pasakumi bérniem vai gimeném ar bérniem I 3 97
Pasakumi sava pilséta/pagasta, kur 3 97
uzstajas vietéjie kolektivi
Diskotékas, naktsklubi I 1 99
Azartspéles ‘ 0,2 100

(respondenti, kuri Sobrid neapmeklé konkrétos pasakumus un aktivitates)

Lidzigs jautajums tika uzdots ari iedzivotaju aptauja 2008. gada, tomér datu salidzinajums ie-
spéjams tikai par daju no kategorijam, jo abas aptaujas tas nebija identiskas. Salidzinot tas
izdevumu kategorijas, kuras tika ieklautas abas aptaujas, novérojams, ka izteikti pieaugusi ie-
dzivotaju vélme apmeklét mazikas festivalus (+14%,; visdrizak to iespé&jams skaidrot ar peédéjo
gadu laika strauji auguso muzikas festivala “Positivus” popularitati), atrakciju un izklaides parkus
(+9%), ka ari kinoteatrus un brivdabas kinoseansus (+7%). Savukart batiski mazinajusies inte-
rese par sporta sacensibam (-17%), teatra izradém (-13%), ari popularas muzikas koncertiem
(-9%). Seit gan jauzsver - iespéjams, intereses mazina$anas saistita ar faktu, ka tie iedzivota-
ji, kuri vélas &is aktivitates apmeklét, to dara jau Sobrid, tadé| potenciala auditorija tam nav



vairs tik liela ka bijusi pirms sesiem gadiem. Tapat iesp&jams izteikt mingjumu, ka intereses
mazinasanas par atseviskam kultaras aktivitatém varétu bat saistita ar piedavajuma (pasakumu
daudzuma) pieaugumu citas aktivitatés (pieméram, lielakas iespéjas apmeklét brivdabas kino-
seansus vai muzikas festivalus mazina iedzivotaju interesi apmeklét teatra izrades vai popularas
muzikas koncertus).

Izmainas iedzivotaju térinu prioritatés 2014/2008 (%)

Mazikas festivali 14
Atrakciju, izklaides parku apmeklésana 9
Kinoteatri, brivdabas kinoseansi 7
Zoologiska darza apmeklésana 6
Diskotékas, naktsklubi 5
Operas vai baleta izrades 1
Izstades 0
Muzeju apmeklésana -4
Gramatu iegade -5

Popularas mazikas koncerti -9

Teatra izrades -13

Sporta sacensibas ka skatitajam -17
(visi respondenti, n'2014 = 1047, n'2008=502)

Atskirigas prioritates vérojamas dazadas sociali demogréafiskajas grupas. 15-24 gadigie jauniesi
savus papildu iendkumus veltitu celojumiem uz arvalstim, popularas muazikas koncertiem un
muzikas festivaliem, 25-34 gadigie - celojumiem uz arvalstim un pasakumiem bérniem, 35-44
gadigie - celojumiem uz arvalstim un pa Latviju, bet 45-54 gadigie - teatra izradém. Batiski
uzsvert, ka tadas kulttras aktivitates ka teatris, muzeji, opera, balets un izstades vairak spéj
piesaistit auditoriju vecaku par 45 gadiem, sekojosi liela méra neapguta Sobrid ir gados jaunaku
iedzivotaju auditorija. Atskirtbas vérojamas ari dazadu ienakumu mérka grupas. ledzivotaji ar
zemakiem ienakumiem bdatu vairak ieintereséti atrakciju, izklaides parku, zoologiska darza
un pagasta, pilsétas svétku apmeklésana. Vidéju ienakumu mérka grupa novérojama izteikta
interese par teatra apmeklésanu, savukart augstu ienakumu grupa - par ceJojumiem, operu un
baletu, izstadem, ka ari pargajieniem.
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Konkrétas vecuma grupas biezak nosauktas kultaras vai izklaides aktivitates, kuram iedzivotaji
vislabpratak atvélétu savus papildlidzek]us

Celojumi
uz arvalstim

Pasakumi bérniem vai
gimeném ar bérniem

25-34

Celojumi
uz arvalstim

Atrakciju, izklaides
parku apmeklésana

Celojumi
uz arvalstim

Celojumi pa
Latviju

35-44

Sporta sacensibas ka
skatitajam

Popularas muazikas koncerti

Mazikas festivali

Kinoteatri, brivdabas kinoseansi

Atrakciju, izklaides parku
apmeklésana

Teatra
izrades

Pargajieni

15-24 45 - 54

Diskotékas,
naktsklubi

Konkrétas ienakumu grupas biezak nosauktas kultiras vai izklaides aktivitates, kuram iedzivo-
taji vislabpratak atvélétu savus papildlidzek]us

Lidz 149 150-249 250-349 350-499 500 un vairak
Atrakciju, izklaides parku Teatra izrades Teatra izrades Celojumi uz Celojumi uz ar-
apmeklésana Atrakciju arvalstim valstim
Zoologiska darza apme- izklaides parku Celojumi pa

klésana apmeklésana Latviju

Pagasta, pilsétas un Operas vai

novada svétki baleta izrades

Diskotékas, naktsklubi Izstades

Pasakumi sava pilséta/ Pargajieni

pagasta, kur uzstajas
vietéjie kolektivi

KULTURAS PASAKUMU IZVELI IETEKMEJOSIE
FAKTORI

Draugu un radinieku ieteikumi visbatiskak ietekmé iedzivotaju izvéli, uz kuru kultaras pasaku-
mu doties - to atzist kopuma 63% aptaujato. Daudz mazaks ir to Tpatsvars - 30% -, kuri atzist rek-
lamu ietekmi. Katrs piektais kultlras pasakumu apmeklétajs uzklausa citu pasakuma apmeklé-
taju atsauksmes un komentarus, ka ari skatas zinu siZetus televizija vai klausas radio. Interesanti,
ka kritiku recenzijas un atsauksmes par sev buatisku izvéles faktoru nosauc tikai katrs desmitais
iedzivotajs, vienlaikus gandriz katrs piektais apgalvo, ka vinam ir batiski, lai pasakuma pieda-
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|as slavenibas. Atskirigi ir izvéli ietekméjosie faktori dazadas vecuma grupas - 15-24 gadigie
jauniesi vadas péc draugu un radinieku ieteikumiem, reklamam masu medijos un slavenibu
dalibas pasakumos, 25-34 gadigie uzklausa draugu un radinieku, ka ari citu pasakuma apmek-
létaju ieteikumus, bet 45-54 gadigie vairak uzticas zinu sizetiem radio un televizija. Kopuma
iespéjams secinat, ka salidzinosi liela ietekme (ipasi gados jaunaka auditorija) ir ta saucamajam
~.mutvardu marketingam” (word of mouth), kas ari rada jaunus izaicinajumus kultaras pasakumu
un aktivitasu komunikacijas stratégiju izstradé.

Draugu un radinieku ieteikumi

22

Citu pasakuma apmeklétaju atsauksmes, komentari

KURI
NO SIEM
FAKTORIEM IR JUMS
BUTISKI, KAD IZVELATIES,
UZ KURU KULTURAS
PASAKUMU
DOTIES?
(%)

Zinu sizeti radio un televizija 20

Slavenibu piedalisanas pasakuma

Personigi pazistami pasakuma dalibnieki (radi, draugi) -

Kritiku recenzijas un atsauksmes

BileSu cenas

Sanemtas balvas, apbalvojumi, nominacijas I 2
| -

Pasakuma norises vietas attalums

0,2

(visi respondenti, n=1047)

Konkrétas vecuma grupas izteiktakie faktori, izvéloties kulturas pasakumus

Draugu un
radinieku ieteikumi

Draugu
un radinieku

Reklamas masu medijos ieteikumi

25-34 Citu pasakuma
apmeklétaju
atsauksmes,
komentari

Slavenibu piedalisanas
pasakuma

Personigi pazistami pasa-
kuma dalibnieki (radi,
draugi)

Zinu sizeti
radio un
televizija

45-54
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MOBILITATE KULTURAS PASAKUMU
APMEKLESANA

Visbiezak iedzivotaji apmeklé kultlras pasakumus sava pilséta vai pagasta - kopuma 81% ap-
taujato to ir darijusi vismaz reizi pédéja gada laika. Izteikti liels ir ari to iedzivotaju 1patsvars,
kuri vismaz reizi gada dodas uz pasakumiem Riga (58%) un sava novada (55%). Tapat saméra
daudz ir iedzivotaju, kuri dodas uz pasdkumiem sava regiona (43%). Interesanti, ka lielaks ir to
iedzivotaju Tpatsvars, kuri dodas uz pasakumiem galvaspilséta, neka to, kuri apmeklé pasaku-
mus sava novada vai regiona (kas netiesi liecina, ka pasakumu piedavajums novada un regiona
iedzivotajus pilntba neapmierina un nepiesaista). Savukart arpus Latvijas pasakumus apmeklé
aptuveni katrs desmitais iedzivotajs. Tai pat laika jauzsver, ka pasakumu apmeklésanas biezums
ir salidzinosi zems - tikai katrs ceturtais iedzivotajs kultlras pasakumus sava dzivesvieta apmek-
|& vismaz reizi ménesi, un tikai katrs desmitais vismaz reizi ménesi dodas uz pasakumiem arpus
savas dzivesvietas. Kopuma jasecina - lai gan kultlras pasakumus apmeklé lielaka dala Latvijas
iedzivotaju, salidzinosi zems ir regularo apmeklétaju Tpatsvars. Sekojosi - kultiras pasakumu
auditorijas pieauguma potencials iespé&jams ne tik daudz jaunu apmeklétaju piesaisté, cik eso-
So apmeklétaju regularitates palielinasana (ko sekmét batu vieglak, neka piesaistit (ieinteresét)
auditoriju, kurai nav intereses apmeklét pasakumus).

Vismaz reizi gad3, t.sk. ...

... vismaz reizi ménesi [N

81 58 55 43 10 11

CIK
REIZES PEDEJO
12 MENESU LAIKA

B e APMEKLEJIS KULTURAS
Pilséta/ Riga Novada Regiona Citur, arpus Lietuva, PASAKUMUS...?
pagasta Baltijas valstim Igaunija (%)

(visi respondenti, n=1047)

ledzivotaju mobilitati pasakumu apmeklésana padzilinati lauj analizét 2013. gada Valsts regio-
nalas attistibas agentdras istenota pétijjuma ,Attistibas centru ietekmes arealu noteiksana un
analize.”? jetvaros notikusas apjomigas iedzivotaju aptaujas?® dati. Minétas aptaujas dati lieci-
na, ka visbiezak kultdras, izklaides un sporta pasakumus sava dzivesvieta apmeklé lielo pilsétu
iedzivotaji - kopuma 91% ridzinieku visbiezak pasakumus apmeklé Riga un 73% citu lielpilsétu
iedzivotaju - sava pilséta. Tikmér mazpilsétas un laukos dzivojosie pasakumus visbiezak ap-
meklé arpus savas dzivesvietas, cita apdzivota vieta (attiecigi - 55% un 29%).

22, Attistibas centru ietekmes arealu noteik$ana un analize. Planosanas regionu, republikas pilsétu un novadu pasvaldibu attistibas
raksturojums.” SIA “Excolo Latvia” péc Valsts regionalas attistibas agentiras pasttijuma. 2013. Pieejams: www.vraa.gov.lv/uploads/
documents/petnieciba/petijumi/regionu_attist_final_2012.pdf

2 Aptauja istenota partneriba ar portalu www.draugiem.lv, sasniedzot iedzivotaju izlasi kopuma 48 763 respondentu apjoma.



Kultdras, izklaides un sporta pasakumu apmeklésana sava dzivesvieta un citur (2013. gada dati; %)

38 9 27 45 71 Citur

Sava dzivesvieta

62 91 73 55 29
VISI Riga Citas lielpilsétas  Mazpilsétas Laukos
dzivojosie dzivojosie dzivojosie dzivojosie

(respondenti konkrétajas apdzivotajas vietas; Datu avots: Pétijums ,Attistibas centru ietekmes arealu noteiksana un analize”)
Riga ir batiskakais kultras pasakumu un aktivitasu centrs - iedzivotaji, kuri visbiezak pasakumus
apmeklé arpus savas dzivesvietas, parasti dodas uz Rigu, nevis citu apdzivotu vietu sava regiona vai
novada. Pieméram, 66% no tiem mazpilsétu iedzivotajiem, kuri pasakumus visbiezak apmeklé ar-
pus savas dzivesvietas, to visbiezak dara tiesi Riga un tikai 16% gadijumu citas lielpilsétas. Atskiriga
ir situacija lauku iedzivotaju vida - lai gan ari Seit Riga ir batiskakais kultdras aktivitasu centrs, tomér
30% lauku iedzivotaju visbiezak dodas uz kultlras pasakumiem uz mazpilsétam un katrs piektais -
uz citam lielpilsétam arpus galvaspilsétas. Savukart tie Rigas iedzivotdji, kuri visbiezak pasakumus
apmeklé arpus Rigas, parasti to dara mazpilsétas (41%) vai citas lielpilsetas (32%) (te gan jauzsver, ka
kopuma tikai 9% ridzinieku pasakumus visbiezak apmeklé arpus galvaspilsétas). Dota pétijuma dati
gan nelauj padzilinati analizét $adas kultiras pasakumu auditorijas mobilitates iemeslus (neapmieri-
natiba ar dzivesvieta eso$o kultiras piedavajumu un kvalitati u.c.). Vienlaikus iespéjams paredzét, ka
kultdras pasakumu apmeklésanas mobilitates raditajus var batiski ietekmét jau atklato un vél toposo
regionalo kultaras infrastruktiras objektu darbiba, nodrosinot kultdras piedavajumu tiem pasaku-
mu apmeklétajiem, kuri $obrid dazadu iemeslu dé| izvélas kultaru visbiezak baudit galvaspilséta.

Kur visbiezak apmeklé kultiras, izklaides un sporta pasakumus (2013. gada dati; %)

3 2 1 1
- - Jeermemen _
6 Uz laukiem [
16

Uz mazpilsétu

Uz citu

20 lielpilsétu

Uz Rigu

32 74 66 42
Riga dzivojosie Citas lielpilsétas Mazpilsetas Laukos
dzivojosie dzivojosie dzivojosie

(respondenti konkrétajas apdzivotajas vietas, kuri visbiezak pasakumus apmeklé arpus savas dzivesvietas; Datu avots: Pati
jums ,Attistibas centru ietekmes arealu noteiksana un analize.”)
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KULTURAS PATERINS

I
Vidéjais kulttras aktivitasu skaits pedéja gada laika
Aptaujas anketa kopuma tika iek|autas 25 dazadas kultaras un izklaides aktivitates, lai analizétu
iedzivotaju kultaras patérinu. 7% Latvijas iedzivotaju pédéja gada laika nebija piedalijusies ne-
viena no anketa ieklautajam aktivitdtém vai pasakumiem. Savukart vidéji viens iedzivotajs gada
laika piedalijies 8,9 no 25 kulttras aktivitatém. Aktivaki kultlras aktivitasu apmeklétaji ir skoléni
un studenti, 15-24 gadigie, augstako izglitibu ieguvusie, specialisti un ierédni, iedzivotdji ar
augstakiem iendkumiem, publiskaja sektora stradajosie, ka ari vaditaji un uznéméji (So mérka
grupu parstavji gada laika ir apmekléjusi vidéji 11-12 dazadas kultiras aktivitates). Savukart iz-
teikti neaktivaki kultiras pasakumos bijusi pensionari, 55-74 gadigie, bezdarbnieki, iedzivotaji
arzemiem ienakumiem, pamatizglitibu ieguvusie, nepilsoni, ka ari tie, kuri dzivo vieni (o mérka
grupu parstavji gada vidéji apmeklé tikai 5-7 dazadus pasakumus). Interesanti, ka aktivitasu
daudzuma nav novérojamas nekadas redionalas atskiribas, sekojosi - kultlras pasakumu ap-
meklétaju aktivitate visos regionos ir lidziga. Mazaka senioru aktivitate, no vienas puses, liecina,
ka 8T auditorija lidz $im nav pietiekami apgUta, un, no otras puses, nemot véra demografiskas
tendences sabiedribai novecoties, rada izaicinajumu kultiras organizatoriem piesaistit So audi-
toriju, jo tas Tpatsvars sabiedriba vidéja un ilgtermina batiski pieaugs.

Vidéjais kultaras aktivitasu, kuras veiktas vismaz reizi gada, skaits sociali demografiskajas grupas (%)

VISI
SALIDZINOSI VAIRAK AKTIVITATES PIEDALIJUSIES

Skoléns, students 12,5
15-24

Augstaka izglitiba

Specialists, ierédnis 11,9

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 500 = 14 7
un vairak !

Publiskaja sektora stradajosie

Vaditajs, uznéméjs

SALIDZINOSI MAZAK AKTIVITATES PIEDALIJUSIES

Dzivo viens/viena

Nav pilsonibas

Pamatizglitiba

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. lidz EUR 149
Bezdarbnieks

55-74

Pensionars

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demogréafiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma
grafika pielikuma)
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Kultdras patérina aktivitates pédéja gada laika

Aktivitate, kura pédéja gada laika ir piedalijusies visvairak Latvijas iedzivotaju, ir pagasta, pilsé-
tas vai novada svétku svinésana (69%). Vairak ka puse iedzivotaju pédéja gada laika ir lasijusi
gramatas (55%), apmekléjusi muzejus (54%) un apcelojusi Latviju (53%). Katrs otrais iedzivotajs
ir apmekléjis vietéjo kolektivu uzstasanos sava pilséta vai pagasta un gajis uz baznicu. Savukart,
ja verté aktivitasu regularitati, tad kultaras aktivitates, kuras iedzivotaji ir iesaistiti visvairak (vis-
maz reizi ménesi), ir - gramatu lasisana (28% apgalvo, ka izlasa ne mazak k& vienu gramatu mé-
nesi), bibliotekas apmeklésana (21%), baznicas apmeklésana (16%), raidijuma ,100 g kultaras”
skati$anas (13%) un radio raidijuma ,Kultiras Rondo” klausi$anas (7%). Kopuma novérojams,
ka lielaka dala Latvijas iedzivotaju ir devusies uz kadu kultlras pasakumu vai aktivitati vismaz
reizi gada, tomér regularo apmeklétaju ipatsvars ir neliels un neparsniedz 1/3 iedzivotaju. Se-
kojosi - iedzivotdji ir ieintereséti un gatavi apmeklét, bet dazadu iemeslu dé| to nedara biezak.

Apmekléju pagasta, pilsétas vai novada svétkus
Pabeidzu lasit gramatu

Apmekl&ju muzeju

Apceloju Latviju

Apmekléju pasakumu sava pilséta/pagasta, kur uzstajas
vietégjie kolektivi

Apmekléju baznicu vai kadu citu lagsanu vietu

Apmekléju popularas muazikas koncertu
Apmekléju biblioteku

PAR KATRU

Apmekléju izstadi

Apmekléju teatra izradi NO NI_I N_ETAJ'_AM
Apmekléju pasakumu bérniem vai gimeném ar bérniem AKTIVITATEM, LUDZU,
Apmekl&ju sporta sacensibas ka skatitajs PASAKIET MAN, CIK
Apmekléju zoologisko darzu B|E2| PEDEJO 12 MEN Egu
Apmekléju atrakciju, izklaides parku = ~
Devos uz citu valsti trisma brauciena R JUS_ES:?\T A
PIEDALIJUSIES?

Apmekléju balli, kur spéléja vietéjie muzikanti
Skatijos filmu kinoteatri vai brivdabas kinoseansa (%)
Apmekléju mazikas festivalus

Skatijos raidijumu “100 grami kultiras” Latvijas Televizija
Devos pargajiena

Apmekléju diskotékas, naktsklubus

Apmekléju pasakumu lielveikala, tirdzniecibas centra
Vismaz reizi gada, t.sk. ...

14 ... vismaz reizi ménesi [N

Apmekléju operas vai baleta izradi
Klausijos raidijumu “Kultiras Rondo” Latvijas Radio
Spéléju azartspéles arpus majas

(visi respondenti, n=1047)

Kopuma novérojams, ka pédéjo septinu gadu laika iedzivotaju kultlras aktivitate ir samazinaju-
sies - to Tpatsvars, kuri ir apmekléjusi pasdkumus, ir samazinajies lielakaja dala no anketa ietver-
tajam 25 aktivitasu kategorijam. Visbtiskak samazinajies to patsvars, kuri apmekl|&jusi balli, kur
spélé vietéjie muzikanti (-16%). Tapat aptuveni par 10% samazinajies to iedzivotaju ipatsvars,
kuri lasa gramatas, skatas filmas kinoteatri, apmeklé atrakciju un izklaides parkus, skatas raidi-




50

LATVIJAS IEDZIVOTAJU KULTURAS PATERINS UN LIDZDALIBA KULTURAS AKTIVITATES 2007-2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

jumu ,100 g kultras” Latvijas Televizija. Savukart pieaudzis to Tpatsvars, kuri apmeklé muzejus
(+7%), ka ari to, kuri apmeklé brivdabas pasakumus sava pilséta vai pagasta (+7%). lesp&jams,
muzeju un vietéjo brivdabas pasakumu apmeklétaju Tpatsvara pieaugumu var skaidrot ar ar-
vien pieaugos$o Muzeju nakts akcijas un novadu, pilsétu un pagastu svétku popularitati (un tada
gadijuma tas nozimé, ka pieaug to kultlras aktivitasu popularitate, kuri ir pieejami bez maksas).

Izmainas kulttras aktivitasu apmekléjuma 2014/2007 (%)

Apmekléju brivdabas pasakumu sava pilséta/ pagasta*
Apmekléju muzeju

Apmekléju popularas mazikas koncertu*

Apmekléju izstadi

Devos uz citu valsti trisma brauciena

Apmeklgju pasakumu bérniem vai gimeném ar bérniem*
Apmekléju operas vai baleta izradi

Apmekl&ju sporta sacensibas ka skatitajs

Spéléju azartspéles arpus majas

Apmekléju baznicu vai kadu citu ligsanu vietu
Apmekléju zoologisko darzu

Apmekléju diskotékas, naktsklubus

Apmekl&ju teatra izradi

Apceloju Latviju

Devos pargajiena

Apmekléju atrakciju, izklaides parku

Skatos raidijumu 100g kultiras Latvijas Televizija
Skatijos filmu kinoteatri

Pabeidzu lasit gramatu

Apmekléju balli, kur spéléja vietéjie muzikanti

-16

(visi respondenti, n'2014 = 1047, n'2008=502, n"2007=1052)
Piezime: Ar ,*" apzimétajas kategorijas izmantoti 2008. gada aptaujas dati, jo 2007. gada aptauja attieciga kategorija netika

ieklauta

Izmainas kultdras aktivitasu apmekléjuma 2007.-2014. g. (%)

Apmekléju brivdabas pasakumu

sava pilséta/ pagasta

2008 2009 2010 2014 2007 2008

Pabeidzu lasit gramatu

Apmekl&ju muzeju

IIIIII - 43 41 38 54

2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014




Apceloju Latviju Apmekléju baznicu vai kadu citu Apmekléju popularas muzikas
lagsanu vietu koncertu
IIII..II.. 40 40 37 :
2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014 2008 2009 2010 2014
Apmekléju izstadi Apmekléju teatra izradi Apmekléju pasakumu bérniem vai

gimeném ar bérniem

41 43 40 37 40 l 37 i 36 i 40 44 40 39

2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014 2008 2009 2010 2014

Apmekléju sporta Apmekléju zoologisko darzu Apmekléju atrakciju, izklaides
sacensibas ka skatitajs parku

. ‘ i i - 36 33 ’ . .37 i ] .36

2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014

Devos uz citu valsti Apmekléju balli, kur spéléja viete- Skatijos filmu kinoteatr
tarisma brauciena jie muzikanti
: : : . - . i - . . - .
2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014
Skatos raidijumu 100g kultaras Devos pargajiena Apmekléju diskotékas,
Latvijas Televizija naktsklubus

39 34 46 41

3.1.

2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014

Apmekléju operas vai baleta izradi Spéléju azartspéles arpus majas

19 12 16 12 18 12 10 14 8 7

2007 2008 2009 2010 2014 2007 2008 2009 2010 2014

(visi respondenti, n"'2014 = 1047, n"2010=1060, n°"2009=1056, n'2008=502, n'2007=1052)
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2013. gada vidu péc Eiropas Komisijas pasatijuma veiktais Eirobarometra pétijums “Cultural Ac-
cess And Participation” |auj vértét Latvijas iedzivotaju kultiras aktivitati paréjo Eiropas Savienibas
dalibvalstu konteksta?. Kopuma novérojams, ka Latvijas iedzivotaju kultlras aktivitate ir augstaka
ka Eiropas Savieniba vidéji - ja Eiropas Savieniba vidéji 18% iedzivotaju raksturojami ka kultaras
patérina izteikti aktivi, tad Latvija $is raditajs ir 21%. Jamin gan, ka Igaunija kultara aktivo iedzivotaju
Tpatsvars ir vél augstaks - 30%, kamér Lietuva - lidzigs ka Latvija (22%). Pie tam lidz ar Zviedriju, Da-
niju, Niderlandi un lgauniju Latvija ir viena no tam valstim, kuras ir salidzinosi viszemakais kultaras
aktivitatés neiesaistito iedzivotaju raditajs (17%, kamér Eiropas Savienibas vidéjais raditajs ir 34%).

Kultaras aktivitates indekss (2013. gada dati; %) Augsta [ Viddja I Zema I
SE
DK
NL
EE
FI
UK
FR
LU
Sl
LT
LATVIJA
ES
BE
DE
IE
EU27
cz
MT
SK
AT
PL
Il 9 D I R
THEEE 4 & aen
RO
HU
PT I e s -
cYy [l A e
EL s sz

(visi respondenti konkrétajas valstis; Datu avots: Special Eurobarometer 399. Cultural Access And Participation.)

Minétaja pétijuma Latvijas iedzivotaju kultiras aktivitates un patérins tiek izcelts vairakos aspek-
tos. Lidz ar Zviedriju, Daniju, lgauniju, Franciju, Niderlandi, Luksemburgu un Lietuvu Latvija no-
vérojams viens no augstakajiem to iedzivotaju ipatsvariem, kuri ir skatijusies kultiras parraides
televizija (vairdk neka 80% visas nosauktajas valstis). Tapat Latvija (lidz ar Zviedriju, lgauniju un
Lietuvu) ir viens no augstakajiem to iedzivotaju raditajiem, kuri ir apmekléjusi baleta, deju vai
operas izradi (aptuveni 1/4).

—

24 Special Eurobarometer 399. Cultural Access And Participation. Conducted by TNS Opinion & Social at the request of the European
Commission, Directorate-General for Education and Culture. November 2013. Pieejams: http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/
ebs/ebs_399_en.pdf

25 Jauzsver gan, ka Eirobarometra pétijumos tiek aptaujati tikai dalibvalstu pilsoni (netiek aptaujati nepilsoni), ka ari aptaujas izlase ir par
15 gadiem vecaki iedzivotaji (nav vecuma mérka grupu ierobezojuma), sekojosi $o pétijumu dati nav tiesa veida salidzinami ar nacionali
reprezentativu aptauju datiem (ipasi valstis, kur ir salidzinosi liels nepilsonu Tpatsvars).
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Konkrétu kultGras pasakumu apmeklétiba

Aptauja iedzivotaji tika lagti ari noradit, vai un cik biezi vini ir apmekléjusi konkrétus Latvija
regulari notiekosus kultliras pasakumus un aktivitates - tas |auj vértét kultlras patérinu ne tikai
visparigi, bet ari konkrétu pasakumu un notikumu auditoriju konteksta. Petijuma dati liecina, ka
ir divas konkrétas kultlras aktivitates, kuras Sobrid iesp&jams raksturot ka lielu sabiedribas dalu
intereséjosas un iesaistoSas - gaismas festivals ,Staro Riga” (to vismaz reizi ir apmekléjusi 47%
iedzivotaju) un Muzeju nakts (44%). Katrs piektais Latvijas iedzivotajs savukart ir piedalijies Dze-
jas dienas (janem gan véra, ka $iikgadéja aktivitate tiek rikota jau kop$ 1965. gada, sekojosi ari
tas kopéja auditorija ir plasaka ka jebkurai citai aktivitatei ar isaku ,vésturi”). Citu aptauja ieklau-
to konkréto pasakumu auditorija ir tikai aptuveni 1/10 iedzivotaju. Tomér japiebilst, ka regularo
$o pasakumu apmeklétaju Tpatsvars ir |oti neliels - abam popularakajam kultdras aktivitatém
regularo apmeklétaju ipatsvars sastada tikai 1/10 iedzivotaju, kameér paréjam tas ir ne lielaks ka
2%. Sekojosi nav iesp&jams apgalvot, ka regularajam kulttras aktivitatém un pasakumiem batu
izveidojies plass lojalo apmeklétaju loks.

Gaismas festivals “Staro Riga” NG 47
“Muzeju nakts” [NGIIN 44
Dzejas dienas [l 2 19 TAGAD
Imanta Kalnina mazikas svétki “Imantdienas” I 1 15 NOSAUKSU JUMS
- _kFTSt'f':, f‘la'f,':j‘s .Ft’,é"e" : 1 1; VAIRAKUS LATVIJA REGULARI
uzikas un makslas festivals “Positivus . _
o _ . o NOTIEKOSUS KULTURAS
Masdienu kultdras forums “Balta nakts” [I 1 10 =
Mazikas festivals “Rigas Ritmi” | 0,1 10 PAS_AKUMUS‘ I?AR KATRU NO
Mazikas un makslas festivals “BILDES” | 0,3 9 MINETAJIEM, LUI?ZU_: PASAKIET
Pludmales festivals “LMT Summer Sound” I 1 9 MAN, CIK BIEZI JUS ESAT
Senas mizikas festivals | 0,2 9 TOS APMEKLEJUSI.
Siguldas Opermizikas svétki | 0,3 9 TO IPATSVARS, KURI IR
Césu makslas festivals I 1 7 APMEKLEJUSI VISMAZ
Dzeza festivals “Saulkrasti Jazz" | (0,1 6 VIENU REIZL.
Muzikas festivals “LABA DABA" I 1 6 (%)
Teatra festivals “Zelta maska Latvija” | 0,1 6 °
Kantri mazikas festivals “COUNTRY BAUSKA" | 0,2 5
Starptautiskais Baltijas baleta festivals “No klasikas Iidz | 0,2 5 Apmeklé regulari
avangardam '
Festivals “Skanu Mezs" 4 R, -
o o ! Ir apmekl&jusi vismaz reizi
Jauna teéatra festivals “"Homo Novus” 3

(visi respondenti, n=1047)

KULTURAS PATERINS INTERNETA

Interneta izmantosanas biezums ar kultiras tému saistitam vajadzibam

Internets un jaunie mediji sniedz, no vienas puses, jaunas iespéjas kultras patérinam un
[idzdalibai kultara, bet, no otras puses, vienlaikus ir ari batisks konkurents ,klasiskam” kultaras
aktivitatem (teatris, kinoteatris, koncerti utt.). Dotad pétijuma dati liecina - virtualas kultdras
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aktivitates Latvijas iedzivotajiem ir biezakas ka dosanas uz kultiras pasdkumiem. Katrs piektais
iedzivotajs izmanto internetu ar kultlras tému saistitam vajadzibam ne retak ka reizi ménesi, un
vél 1/5 - ne retak ka 1-3 reizes ménesi. 28% aptaujato novértg, ka internetu $addam vajadzibam
izmanto ne biezak ka dazas reizes pusgada.

CIK BIEZI
JUS IZMANTOJAT
INTERNETU AR KULTURAS
TEMU SAISTITAM VAJADZIBAM,
PIEMERAM, MEKLEJAT
INFORMACIJU PAR KULTURAS
PASAKUMIEM, LASAT RAKSTUS

18 21 14 2 12 33

Reizi 1-3 Vienu vai Reizi Retak Grati - A
nedé|a vai reizes vairakas gada pateikt PAR KULTURU, APMEKLEJAT
biezak  ménesi  reizes KULTURAS IESTAZU MAJAS

pusgada LAPAS UTML.?

(%)

(visi respondenti, n=1047)

Izteikti aktivaki interneta izmantotaji ar kultdru saistitam vajadzibam ir vaditaji un uznéméji, 15-24
gadigie, skoléni un studenti, augstako izglitibu ieguvusie, iedzivotaji ar augstiem ienakumiem
(virs EUR 500 uz vienu gimenes locekli ménes), ka ari specialisti un ierédni. Savukart izteikti maz-
aktivi virtualaja kultdras patérina ir pensionari, 55-74 gadigie, vieni dzivojosie, bezdarbnieki, ka
ari iedzivotaji ar zemiem ienakumiem (lidz EUR 149 uz vienu gimenes locekli ménest).

To respondentu 1patsvars sociali demografiskajas grupas, kuri izmanto internetu ar kultiras
tému saistitam vajadzibam vismaz reizi ménesi (%)

VISI
SALIDZINOSI BIEZAK IZMANTO
Vaditajs, uznéméjs 60
Skoléns, students 58
15-24 58
Augstaka izglitiba 58
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 500 un vairak 57
Specialists, ierédnis 56—
25-34 58
Publiskaja sektora stradajosie ISR —

Gimenes iendkumi uz vienu gim.loc. EUR 350-499 51

Riga 50
Majsaimniece AN .
35-44 46

Cita pilséta i4
Virietis
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 150-249 34
Lauki [EE33I
Vidéja special3, arodizglitiba 31
Latgale
Stradnieks
Nav pilsonibas 28
Pamatizglitiba 2SI
Vidzeme 23
Bezdarbnieks |22 N
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. lidz EUR 149 2
Dzivo viens/viena 2R
55-74 17
Pensionars 14

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma
grafika pielikuma)
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KultGras aktivitates interneta

Katrs tresais Latvijas iedzivotajs interneta lejupieladé mizikas ierakstus un filmas (japiebilst, ka
dotaja pétijuma netika padzilinati analizéts, vai lejupielades tiek veiktas legali vai nelegali), bet
29% - meklé informaciju par kultras pasakumu norisi. Katrs ceturtais apltko kultiras pasaku-
mu fotografijas un lasa rakstus par kultdru, bet katrs piektais - spélé spéles interneta. Salidzinosi
neliels ir to iedzivotaju Tpatsvars, kuri iegadajas biletes uz kultlras pasakumiem Latvija (19%),
kuri raksta atsauksmes vai komentarus par kultiras pasdkumiem (10%) vai seko kultlras iestazu
un ar kultdru saistitu personu socialo tiklu profiliem (14%). Kopuma dati liecina, ka virtualas
vides potencials kulttras joma lidz Sim vél nav pilniba apguts. Sekojosi - viens no veidiem, ka
papladinat auditoriju tradicionalam kultdras un makslas formam, ir aktivaka marketinga darbiba
interneta un atsevisku kultdras produktu digitalizacija.

Lejupladéju mazikas ierakstus 32
Lejupladzju firmas A
Mekl&ju informaciju par kultiras pasakumu norisi 29
Skatos kultiiras pasakumu fotografijas 25
Lasu rakstus par kultdiru _
Spéléju spéles interneta 21

legadajos biletes uz kultiras pasakumiem Latvija

KURAS NO

Klausos interneta radio

Skatos translacijas interneta (koncerti, izrades, festivali) MINETAJAM AR
Sekoju kultiiras iestazu un ar kultiru saistitu personu 14 KULTURAS TEMU
socialo tiklu profiliem (twitter, facebook, draugiem.lv) - —
Rakstu atsauksmes, komentarus par kultiras pasakumiem 10 SAISTITAJAM
AKTIVITATEM JUS
Lasu e-gramatas VEICAT

INTERNETA?
(%)

Apmekléju kultaras iestazu (muzeju, _
galeriju, bibliotéku u.tml.) majas lapas
7
Lasu blogus, emuarus par kultdru 5
legadajos gramatas 2
Lejupieladéju audiogramatas 2

(visi respondenti, n=1047)

Virtualo iespéju paplasinasanas nereti tiek uzskatita par batisku apdraudéjumu ,tradicionalam”
kultaras patérinam (ja iesp&jams kino skatities savas majas, mazak cilvéku dosies uz kinoteat-
riem; ja iespéjams mdazikas ierakstus iegit bez maksas (nelegali), legalie izdevumi tiks pirkti
mazak u.tml.). Lai gan kopuma sada tendence ir novérojama, to nav iespéjams absolutizét.
Dota pétijuma dati liecina, ka, pieméram, 44% no tiem, kuri lejupieladé filmas interneta, vismaz
reizi gada dodas ari uz kinoseansiem kinoteatri, savukart 58% no tiem, kuri lejupieladé mazikas
ierakstus, apmeklé ari popularas mazikas koncertus. Lai gan salidzinosi liels ir ari to virtualo
kultGras produktu patérétaju ipatsvars, kuri ,tradicionalaja” patérina nav iesaistiti (54% no fil-
mu lejupieladétajiem neapmeklé kinoteatrus un 39% no muzikas lejupieladétajiem neiet uz
koncertiem), nevar viennozimigi apgalvot, ka internets ietekmé kultliras patérinu tikai negativi.

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA
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Virtuala kultlras patérina ietekme uz kultiras pasakumu apmekléjumu (%)

KINO MUZIKA
Lejupieladée Leiupielada
filmas un Lejupielade _ ?IJ(UPI.e @ ke
Lejupielada filmas, apmeklé  mazikas ierakstus, m”j:\ ::.Ir:;akl?us
bet neapmeklé kinoteatri  bet neapmeklé
kinoteatri 44 koncertus TS

58

54 _— 39 S

(respondenti, kuri lejupieladé filmas, n=323; respondenti, kuri lejupieladé muzikas ierakstus, n=332)
Piezime: kategorija ,Gruti pateikt/Nav atbildes” (5%) nav attélota grafika

LIDZDALIBA KULTURAS AKTIVITATES

Vidéjais lidzdalibas kultira aktivitasu skaits

leprieksejas nodalas analizétie dati par iedzivotaju kultGras patérinu ir tikai viens no kultdras akti-
vitasu aspektiem. Batiska ir ari iedzivotaju aktiva lidzdaliba kultlras aktivitatés, nevis tikai patérins,
apmekléjot pasakumus ka skatitdjam. Tadé| atsevisks jautajumu bloks aptauja tika veltits iedzi-
votaju lidzdalibas aktivitasu analizei, ladzot noradit, kadas aktivitatés iedzivotaji pasi personigi ir
iesaistiti. Tas ir btisks ne tikai iedzivotaju kultlras, bet ari socialas aktivitates raditajs. Lidzdalibai
kultara ir liels socialais potencials - ta var sekmét gan integraciju, gan socialo ieklausanu, gan
uzlabot dzives kvalitati dazadam iedzivotaju mérka grupam. Pie tam - aktiva lidzdaliba kulttra sek-
mé iedzivotaju aktivitati ari citas jomas (politiska lidzdaliba, pilsoniska aktivitate u.tml.). Aptaujas
anketa kopuma tika ieklautas 15 dazadas kultiras [idzdalibas aktivitates (dziedasana kori vai gru-
pa, dejosana tautas deju vai moderno deju kolektiva, daliba amatierteatri, mazikas instrumentu
spélésana u.c.). 35% Latvijas iedzivotaju pédéja gada laika nebija piedalijusies neviena no anketa
ieklautajam lidzdalibas aktivitatém. Savukart vidéji viens iedzivotajs gada laika piedalijies tikai vie-
na no 15 kultdras lidzdalibas aktivitdtem (kamér vidéjais kultlras patérina aktivitasu raditajs ir 8,9
no 25). Lai gan iedzivotaji neiesaistas daudzas aktivitatés, kopuma jasecina, ka Latvijas iedzivotaji
ir sameéra aktivi - vairak ka puse aptaujato ir iesaistiti vismaz viena vai divas lidzdalibas aktivitatés
un kopéjais aktivitatés iesaistito ipatsvars sastada 65%.

Kultras lidzdalibas aktivitasu skaits (%)

85 45 12 5 2 1 0,4 0,3 0,2
Neviena Viena Divas Tris Cetras Piecas SeSas  Septinas Astonas

(visi respondenti, n=1047)
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So datu analize liecina, ka lidzdaliba aktivie ir aktivi ari kultiras patérina, tadéjadi netiesi ap-
stiprinot ieprieks izteikto tézi par lidzdalibas kultira aktivizéjoso ietekmi uz citam lidzdalibas
formam. Tie, kuri pasi personigi ir iesaistiti kadas kultiras aktivitatés, pédéja gada laika bija
apmekléjusi vidéji 10,7 dazadus kultaras pasakumus, kamer tie, kuri pasi personigi nav iesais-
titi nekadas aktivitatés, tikai 5,7 kultiras pasakumus. Dotais pétijums gan nelauj viennozimigi
secinat, vai aktivaks patérins determiné aktivaku lidzdalibu vai otradi, tomér pozitiva korelacija
starp patérinu un lidzdalibu lauj apgalvot, ka iedzivotaju kultiras aktivitates sekmésanai kopu-
ma ir batiski aktivizét ka patérinu, ta ari [idzdalibu un personigu iesaisti.

Kultiiras patérins un lidzdaliba kultiira - Vidéjais kulturas patérina aktivitasu skaits (%)

Pasi personigi ir iesaistiti kadas aktivitatés 10,7
Pasi personigi nav iesaistiti nekadas aktivitatés _
(respondenti, kuri pasi personigi ir iesaistiti kadas aktivitatés, n=677, respondenti, kuri pasi personigi nav iesaistiti nekadas

aktivitates, n=370)

Lidzdalibas kultara aktivitates

Sportos$ana?, fotografésana, filmésana un amatnieciba, rokdarbi ir biezakas Latvijas iedzivotaju
[idzdalibas aktivitates (attiecigi 23%, 18% un 16% iesaistito). Dazadas citas aktivas briva laika
pavadiSanas iespéjas iesaistiti ne vairak ka 1/10 iedzivotaju. Aktivaki lidzdaliba ir skoléni un stu-
denti, jauniesi, vaditaji un uznéméji, augstako izglitibu ieguvusie, bet mazak aktivi - pensionari,
Vidzemé dzivojosie, seniori, bezdarbnieki, Pieriga dzivojosie.

N
w

Regulari sportoju
Fotograféju, filméju

Nodarbojos ar amatniecibu, rokdarbiem

SAKIET,

Piedalos bezmaksas interesu pulcina, klubina

Spélgju kadu mizikas instrumentu LUDZU, KURAS
Dziedu kort NO SADAM
Nodarbojos ar vizualo makslu (gleznoju, zim&ju u.tml.) - _
AKTIVITATEM JUS

Dejoju modernas, musdienu dejas

PERSONIGI ESAT
IESAISTIJUSIES?
(%)

Dejoju tautas dejas

Veicu radosu darbu ar datoru (majas lapu izveide,
dizaina veido$ana u.tml.)

Rakstu dzeju, stastus u.tml.

Piedalos amatierteatri

Rakstu rakstus presé, interneta

Piedalos maksas interesu pulcina, klubina

Dziedu grupa, orkestri

Nav iesaistits neviena

& I .
oNvON www s U'II\Iom

(visi respondenti, n=1047)

2 Sportosana tradicionali tiek ieklauta iedzivotaju lidzdalibas mérijumu aptaujas, jo |auj analizét iedzivotaju aktivitati
plasaka sociald konteksta, ne tikai Sauri uz kultdru attiecinot.

2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA
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To respondentu Tpatsvars sociali demografiskajas grupas, kuri ir lidzdalibnieki kadas kultaras

aktivitates (%)
VISI

Skoléns, students

15-24

Vaditajs, uznéméjs

Augstaka izglitiba

Specialists, ierédnis

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 500 un vairak
Publiskaja sektora stradajosie

Riga

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 350-499
Latgale

25-34

45 -54

Vidéja izglitiba

Dzivo viens/viena

Pamatizglitiba

Stradnieks

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. lidz EUR 149
Nav pilsonibas

Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 150-249
Lauki

Pieriga

Bezdarbnieks

55-74

Vidzeme

Pensionars

SALIDZINOSI BIEZAK IR IESAISTITI

80
77

~N
w

71
SALIDZINOSI RETAK IR [ESAISTITI

» [0, ¢, 1 ul Ul Ul
(4] o= o~ o~ [ee]

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma

grafika pielikuma)

lzmainas idzdaliba kultdras aktivitatés ir daudz mazakas ka kultras patérina, lai gan, tapat ka
kultdras patérina, ar lidzdaliba vérojama iedzivotaju aktivitates samazinasanas. Visbatiskak sama-
zinajies to patsvars, kuri nodarbojas ar amatniecibu un rokdarbiem (-7%), bet salidzinosi visvairak,
lai gan nebdtiski, pieaudzis to patsvars, kuri veic radosu darbu ar datoru (+3%). Paréjas aktivitatés
iesaistito Tpatsvars nav statistiski batiski mainijies, salidzinot ar 2008. gada mérijumiem.

Izmainas kulttras lidzdaliba 2014/2008 (%)

Veicu radosu darbu ar datoru (majas lapu izveide, dizaina veidosana u.tml.)

r—
-

S

Regulari sportoju 1

Nodarbojos ar vizualo makslu (gleznoju, ziméju u.tml.) 0
Dziedu grup3, orkestri  Q

Rakstu rakstus presé, interneta -1

Dejoju tautas dejas -1

Rakstu dzeju, stastus u.tml. -1

Piedalos amatierteatri -1

Dziedu kori -1

Spéléju kadu mazikas instrumentu -1
Dejoju modernas, musdienu dejas -2
Nodarbojos ar amatniecibu, rokdarbiem -7

(visi respondenti, n'2014=1047, n'2008=502)
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KULTURAS INFRASTRUKTURAS OBJEKTU
ATPAZISTAMIBA UN GATAVIBA APMEKLET

Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna éka un Dzintaru koncertzale ir atpazistamakie kultlras
infrastruktras objekti Latvija no tiem deviniem, kuri tika iek|auti aptauja - par tiem kaut ko dzir-
déjusi ir attiecigi 93% un 85% iedzivotaju. Salidzinosi liels - 47% - ir ari to Tpatsvars, kuri ir kaut
ko dzirdéjusi par toposo Liepajas koncertzali ,Lielais dzintars”. Interesanti, ka retak iedzivotaji
atpazist jau atklatas kulttras iestades - Vidzemes koncertzali ,Césis” (35%), Daugavpils Marka
Rotko makslas centru (34%), Latgales véstniecibu GORS (31%). Izteiktas atskiribas novéroja-
mas jauno kultlras objektu atpazistamiba regionos. Katra regiona iedzivotaji visvairak atpazist
jauno Latvijas Nacionalas bibliotékas éku un sava regiona eso$o jauno kultiras infrastrukta-
ras objektu (pieméram, Kurzemé Liepajas koncertzali, Latgalé - Latgales véstniecibu GORS
u.tml.). Tomér batiski uzsvért - salidzinosi zema ir regionalo kultiras objektu atpazistamiba citos
regionos. Pieméram, Vidzemes koncertzali “Césis” Pieriga un Riga zina tikai 38% iedzivotaju,
Kurzemé - tikai katrs tresais, bet Latgalé - katrs desmitais. Savukart Latgales véstniecibu GORS
vienlidz reti zina ka pasa Latgalé (36%), ta Zemgalé un Vidzemé (attiecigi 34% un 35%). Nemot
véra, ka atpazistamiba un informétiba par konkrétiem kultiras objektiem ir viens no prieks-
nosacijumiem to apmekléjumam, Sie dati liecina, ka minéto iestazu popularizésana ir batisks
izaicinajums auditorijas piesaisté (ipasi auditorijas mobilitaté, veicinot pasakumu apmeklétaju
piesaisti ari no citam apdzivotajam vietam).

Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna éka
Dzintaru koncertzale Jarmala

Liepajas koncertzale “Lielais dzintars”

Spikeru koncertzale

Vidzemes koncertzale “Césis”

TAGAD
NOSAUKSU JUMS
VAIRAKUS KULTURAS

Daugavpils Marka Rotko makslas centrs

Kalnciema kvartals

L . INFRASTRUKTURAS
Latgales véstniecibas GORS (Austrumlatvijas _ _
OBJEKTUS UN JUS, LUDZU,
koncertzale) PASAKIET, VAI ESAT PAR

TIEM KAUT KO
DZIRDEJUSI.
(%)

Makslas muzejs “Rigas Birza"
Nezina nevienu no minétajiem

(visi respondenti, n=1047)
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Jauno kultdiras infrastruktiiras objektu atpazistamiba regionos (%)

49382926
. 45522135

Pieriga
TR 41383431 Vidzeme
Kurzeme Riga 251158 36

544228 34
Latgale
[ Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna éka .
Zemgale

Liepajas koncertzale “Lielais dzintars”
I Vidzemes koncertzle “Césis”
I D:ugavpils Marka Rotko makslas centrs

Latgales véstniecibas GORS (Austrumlatvijas koncertzale)

(visi respondenti, n=1047, respondenti konkrétajos regionos, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma grafika
pielikuma)

Lai gan kultaras infrastruktlras objektus atpazist salidzino$i daudz iedzivotaju, tos apmeklét
tuvaka gada laika ir gatavi un ieintereséti nedaudzi. Pieméram, lai gan Latvijas Nacionalas bib-
liotékas jauno éku zina 93% iedzivotaju, tuvaka gada laika to apmeklét plano vien 35% (kas gan
art ir salidzinosi augsts raditajs). Citus jaunos kulttras objektus tuvaka gada laikd apmeklét ir
gatavi aptuveni 1/10 Latvijas iedzivotaju. Attieciba pret konkréto objektu atpazistamibu tas nav
augsts raditajs, sekojosi atpazistamibas “parvérsana” apmekléjuma ir batisks So objektu attis-
tibas izaicinajums. Jauzsver ari, ka Sobrid nav novérojama sakariba starp atpazistamibu un ap-
mekléjumu, proti - kultdras objektiem, kurus vairak atpazist, nav augstaki to apmeklét gatavibas
raditaji ka mazak atpazistamajiem. Tas savukart liecina, ka tikai informétibas un atpazistamibas
veicind8ana nedeterminés ari apmeklétibas pieaugumu. Ipasi tas novérojams attieciba uz kul-
tdras objektu apmeklésanu citos regionos. Ja Latvijas Nacionalas bibliotékas jauno éku tuvaka
gada laika vélas braukt apskatit salidzinosi liela dala visu regionu iedzivotaju, tad konkrétajos
regionos jaunatvértos kultlras objektus visbiezak ir gatavi apmeklét tikai pasa regiona iedzivo-
taji un izteikti reti - citos (pat blakus) regionos dzivojosie.
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Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna éka - 93
Dzintaru koncertzale Jirmala - 85
Liepajas koncertzale “Lielais dzintars” . 7 47 TAG:AD
NOSAUKSU JUMS
Spikeru koncertzale . 10 36 VAIRAKUS KULTURAS
B B INFRASTRUKTURAS OBJEKTUS UN
Vidzemes koncertzale “Césis” . 7 B5 _ _
JUS, LUDZU, PASAKIET, VAI ESAT
Daugavpils Marka Rotko makslas centrs . 9 34 PAR TIEM KAUT KO DZIRDEJUSI. /
UN TAGAD PASAKIET, VAI TUVAKA
et [l -4 N GADA LAIKA ESAT PLANOJUS|
— _ Latgales véstniecibas GORS . 9 31 SAJAS VIETAS APMEKLET
Plano apmeklat (Austrumlatvijas koncertzale) KULTURAS UN IZKLAIDES
Zina Makslas muzejs “Rigas Birza" . 7 29 PASAKUMUS?

(%)

si respondenti, n=1047)

(v

Gataviba apmeklét jaunos kultiras infrastruktiras objektus regionos

6109 8

- 28 315 3 13

Pieriga

18255 8 5 I L

I 466 7 Vidzeme

Kurzeme E
Riga
24 2 1 2317
5105 7 I I
‘ Latgale
[ Latvijas Nacionalas bibliotékas jauna éka Zemgale

Liepajas koncertzale “Lielais dzintars”
I Vidzemes koncertzale “Césis”
I D:ugavpils Marka Rotko makslas centrs
Latgales véstniecibas GORS (Austrumlatvijas koncertzale)

(visi respondenti, n=1047, respondenti konkrétajos regionos, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma grafika
pielikuma)
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IKGADEJAS AKCIJAS "“MUZEJU NAKTS”
APMEKLETIBAS ANALIZE

Muzeju nakts ir starptautisks Eiropas méroga pasakums, kas viena un taja pasa laika notiek gan-
driz visu Eiropas valstu muzejos. Muzeju nakts iniciatore ir Francijas Kultiras un komunikaciju mi-
nistrija, bet Latvija to organizé Kultlras ministrija sadarbiba ar Starptautiskas Muzeju padomes
(ICOM) Latvijas Nacionalo komiteju. Akcijas mérkis ir ar demokratiskiem un netradicionaliem
panémieniem pievérst sabiedribas uzmanibu kultdras mantojumam, kas glabajas muzejos.? lk
gadu akcija Latvija iesaistas arvien lielaks muzeju skaits, tapat Muzeju nakts aktivitatés piedalas ari
teatri, izstazu zales, bibliotekas, apmeklétajiem atvérta ir ari Saeimas éka un Prezidenta pils. Saska-
na ar akcijas koordinatoru sniegto informaciju®, Muzeju nakts dalibnieku skaits kops 2005. gada
ir pieaudzis vairak neka divas reizes (no 54 lidz 121). Dalibnieku skaits Riga gan nav batiski maini-
jies, bet regionos tas palielinajies ievérojami. Attiecigi batiski audzis ari akcijas apmeklétaju skaits
- ja 2005. gada Muzeju nakti apmekléja aptuveni 65 000 iedzivotaju visa Latvija, tad 2014. gada
230 000. Japiebilst gan, ka pédéjos divos gados noverojams akcijas apmeklétaju skaita kritums.
Muzeju nakts liela popularitate un masveidigums to |auj analizét ka unikalu kultlras jomas aktivi-
tati, kura vienlaikus gan nodrosina plasu auditorijas piesaisti, gan ari sniedz iespé&ju diskutét par
sadu akciju ilgtermina ietekmi uz kultliras jomu un kultdras auditoriju kopuma. Dota pétijuma
ietvaros tika ieguti un analizéti visparéji dati par Muzeju nakts apmeklétibu, ko talak iesp&jams
izvérst padzilinata analizé par Sis akcijas ieguvumiem un arf trakumiem.

Muzeju nakts apmeklétiba

2014. gada Muzeju nakts aktivitates ir apmekléjusi kopuma 31% Latvijas iedzivotaju. Kopéjais
Sis akcijas apmeklétaju Tpatsvars ir aptuveni puse no iedzivotajiem - 29% Muzeju nakti ir ap-
mekl&jusi vairakus gadus, bet 19% tikai vienu gadu.

Grati pateikt
0,3

Grati pateikt
1

Ja, vairakus
Neé, nekad gadus

51 29 VAI ESAT
APMEKLEJIS
MUZEJU NAKTS

AKTIVITATES

IEPRIEKSEJOS
GADOS?
(%)

VAI
2014.GADA
APMEKLEJAT
MUZEJU NAKTS
AKTIVITATES?
(%)

(visi respondenti, n=1047)

27 Informacija no Muzeju nakts majas lapas: http://muzeju-nakts.Iv/
26 Quo vadis, Muzeju nakts? Publikacija Baltijas Muzeolodijas veicinasanas biedribas maja lapa: http://www.muzeologija.lv/Iv/quo-
vadis-muzeju-nakts
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Muzeju nakts apmeklétaju un neapmeklétaju raksturojums

Aktivaki Muzeju nakts apmeklétaji ir iedzivotaji ar augstakiem ienakumiem (virs EUR 500 uz vienu
gimenes locekli ménesi), specialisti un ierédni, ka ari augstako izglitibu ieguvusie. Savukart tadu,
kuri nekad nav apmekléjusi So akciju, izteikti vairak ir starp pensionariem, iedzivotajiem ar zema-
kiem ienakumiem (lidz EUR 149 uz vienu gimenes locekli), senioriem, laukos dzivojosajiem, bez-
darbniekiem, pamatizglitibu ieguvusajiem un tiem, kuri dzivo vieni. Interesanti, ka Muzeju nakts ka
bezmaksas pasakums piesaistijis vairak tiesi iedzivotajus, kuriem ir augstaki ienakumi, un izteikti
mazak tos, kuru materialas iespéjas ir ierobezotas. Kopuma to iedzivotaju, kuri nekad nav piedali-
jusies Muzeju nakti, sociali demografiskais profils ir lidzigs to iedzivotaju, kuri reti piedalas kulttras
aktivitatés vispar, raksturojumam. Tas sekojosi rada jautajumu, vai §i akcija ir piesaistijusi muzeju
apmeklésanai jaunu auditoriju vai ari aktivizéjusi muzeja apmekléjumam tos, kuri jau ir bijusi aktivi
kultlras patérétaji un [idzdalibnieki.

To respondentu Tpatsvars sociali demografiskajas grupas, kuri ir apmekléjusi Muzeju nakti vai-
rakus gadus (%)

VISI

SALIDZINOSI VAIRAK IR APMEKLEJUSI
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 500 un vairak 46
Specialists, ierédnis 46

Augstaka izglitiba

Riga

15-24 40

Vaditajs, uznéméjs

Skoléns, students

25-34

35-44

Publiskaja sektora stradajosie

IS
o

Sieviete

w
o

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma grafika)

To respondentu Tpatsvars sociali demografiskajas grupas, kuri nekad nav apmekléjusi Muzeju
nakti (%)

VISI 51 ) )
SALIDZINOSI MAZAK IR APMEKLEJUSI

Nav bérnu lidz 18 g.v.
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. EUR 150-249

Stradnieks 58
Nav pilsonbas || /BB
Virietis 59
Pieriga
Vid&ja izglitiba
Vidzeme
Kurzeme 62
Dzivo viens/viena 66
Bezdarbnieks 66
Pamatizglitiba
Lauki
55-74
Gimenes ienakumi uz vienu gim.loc. lidz EUR 149
Pensionars

(visi respondenti, n=1047; respondenti sociali demografiskajas grupas, skaitu (n=) skatit respondentu izlases raksturojuma grafika)
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Muzeju nakts neapmeklésanas iemesli

Tie, kuri neapmeklé Muzeju nakts aktivitates, visbiezak ka iemeslu min faktu, ka tas viniem nav
interesantas (to noradijis katrs ceturtais no neapmeklgjusajiem). Konkrétus, praktiskus skérs|us
norada neliela dala aptaujato - 8% apgalvo, ka viniem nav laika, 7% norada uz veselibas prob-
[émam, 5% uz muzeju attalumu no dzivesvietas un 4% uz transporta problémam. Kopuma tas
liecina, ka Muzeju nakts akcija liela méra ir jau piesaistijusi tos iedzivotajus, kuri ir ieintereséti $aja
aktivitaté, un potencialas auditorijas iesaistes iespéjas nav izteikti lielas. Sada aspekta vértéjot,
lielakas iespéjas piesaistit papildu auditoriju batu tiesi neaktivo kultiras pasakumu apmeklétaju
mérka grupa, kas savukart rada izaicinadjumus akcijas marketinga un informésanas kampanam,
tas parorientéjot no eso$as auditorijas informésanas uz potencialas auditorijas ieinteresésanu.

Neinteresé

Laika trakuma dé|

Veselibas problémas

Muzeji talu no dzivesvietas
Nebija vélésanas

Transporta problémas
Naudas dé|

Vecums

Stradaju

Pa naktim gulu

Nepatik nakti atrasties arpus majas
Cilvéku masas

Neko par to neesmu dzirdéjis
Nav kompanijas

Nepatik $is pasakums 2
Majas mazs bérns 1
Muzejus apmekléju pa dienu - KADEL
Nepatik muzeji o
Nav tadu nakth) pasékumju 1 NEAPMEKLEJAT
Biju arpus Latvijas 1 MUZEJU NAKTS
Garas rindas 1 =
Atradas arpus pilsétas 04 AKTIVITATES?
Aizmirsa 0,2 (%)
Bija citi plani 0,2
Slinkums 0,2
Majas kopjams cilvéks 0,2

(respondenti, kuri nekad nav apmeklgjusi Muzeju nakti, n=509)

Muzeju nakts ietekme uz muzeju apmeklétibu kopuma

Viena no butiskdm Muzeju nakts ilgtermina ietekmém butu iedzivotaju aktivizésana biezakai
muzeju apmeklésanai ari arpus akcijas norises laika. Aptaujas dati gan liecina, ka $ada ietekme
ir salidzinosi neliela - absolGtais vairdakums iedzivotaju (71%) apgalvo, ka muzejus apmeklétu
art tad, ja nenotiktu Muzeju nakts akcija, un tikai 13% ir tadu, kuri novértg, ka neapmeklétu.
Jauzsver gan, ka tikai katrs ceturtais bijis pilniba parliecinats, ka apmeklétu muzejus ari, ja ne-
notiktu Muzeju nakts, kamér katrs otrais sniedzis neitralaku atbildi ,drizak apmeklétu”. Sekojosi
- lai gan Muzeju nakts piesaistijusi salidzinosi nedaudz tadu iedzivotaju, kuri noteikti savadak
neapmeklétu muzejus (aptuveni 1/10), tai noteikti ir bijusi muzeju apmekléjumu pamudinosa
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ietekme uz tiem, kuri batu gatavi muzejus apmeklét ari arpus Muzeju nakts, bet dazadu iemeslu

dél to nav darijusi.
>‘ Drlzakja

(respondenti, kuri ir apmekléjusi Muzeju nakti, n=524)

Noteikti né _
VAI JUS

APMEKLETU
MUZEJUS, JA
NENOTIKTU MUZEJU
NAKTS
AKCIJA?
(%)

Drizak né

Grati patelkt

Apmierinatiba ar Muzeju nakts aktivitatém

Absolatais vairakums (85%) Muzeju nakts apmeklétaju ir apmierinati ar akcijas aktivitdtém un
tikai 7% bijusi kritiski. Visbiezak minétie neapmierinatibas iemesli ir garas rindas (33%) un cilvé-
ku daudzums (25%). Tomér jauzsver, ka So atbilzu minésanas biezums visu Muzeju nakts akcijas
apmeklétaju mérka grupa kopuma ir izteikti neliels, sekojosi tos nevar uzskatit par batiskiem
apmeklétaju pieredzi negativi ietekméjosiem faktoriem.

Drizak neapmierinéti

CIK
APMIERINATI VAI
NEAPMIERINATI JUS
ESAT AR MUZEJU
NAKTS
AKTIVITATEM?
(%)

Dnzak

Loti neapmlermatl apmlerlnatl
Grati patelkt

(respondenti, kuri ir apmekléjusi Muzeju nakti, n=524)

Jastav garas rindas
Daudz cilvéku

Nav pieejamas visas muzeja iespéjas

KADEL ESAT
NEAPMIERINATI

Nepatik nakts pasakumi

Garlaicigs pasakums

AR MUZEJU
Nav iespéjams apmeklét visus muzejus NAKTS
Grati tikt no laukiem AKTIVITATEM?

Iss darba laiks muzejos (%)

Pavirss pasakums

Nav atbildes 25

(respondenti, kuri ir apmekléjusi Muzeju nakti, bet ir neapmierinati ar tas aktivitatém, n=36)
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ANALITISKS KOPSAVILKUMS

Latvijas iedzivotaju segmentacija péc kultlras patérina ieradumiem

Petijuma iegtie dati |lauj veikt apkopojosu un visparinosu iedzivotaju tipologizaciju, lai noteiktu,
kadas kultdras un izklaides patérétaju grupas (jeb segmenti) raksturo Latvijas iedzivotajus kopu-
ma. Saddam apkopojumam pétijuma ietvaros tika veikta iedzivotaju kultiras patérina ieradumu
statistiska segmentacija. Aptauja tika iek|autas kopuma 25 kultlras patérina aktivitates un res-
pondenti tika lGgti novértét savu iesaistibu tajas biezuma skala (reizi nedéla vai biezak, 1-3 reizes
meénesi, vienu vai vairakas reizes pusgada, reizi gada, nav piedalijies). Nemot véra, ka Latvijas
iedzivotajiem raksturiga zema pasakumu apmeklésanas regularitate, segmentacija tika veikta,
izmantojot datus par konkrétu pasakumu un aktivitasu apmekléjumiem vismaz reizi peédéja gada
laika. Balstoties uz Siem datiem, tika veikta faktoranalize, kas iegitos iedzivotaju iesaistibas no-
vértéjumus sadalija Cetros savstarpéji neatkarigos faktoros, iegUstot raditajus par katram respon-
dentam izteiktakiem un mazak izteiktiem parametriem. Otraja datu apstrades soli, balstoties uz
faktoranalizé iegutajiem parametru izteiktibas raditajiem, tika veikta klasteranalize. Tas rezultata
visi respondenti tika sasegmentéti piecos klasteros, katru no kuriem raksturo izteikti atskirigs in-
teresu un ieradumu loks, kas sekojosi Jauj tos izmantot iedzivotaju atskirigo intereSu un ieradumu
raksturosanai. Pédéja segmentacijas veikSanas soli Sie klasteri tika aprakstiti, tadéjadi ieglstot
piecus Latvijas iedzivotajiem Sobrid raksturigakos kultlras un izklaides patérina segmentus.

Latvijas iedzivotaju kultlras patérina segmenti (%)

Gimenes pasakumu apmeklétaji
15

Neaktivie kultaras
patérétaji
33

Vispusigie kulttras patérétaji (“visedaji”)
18

Viet&jo pasakumu

Aktivie kulttras lidzdalibnieki apmeklétaji
13 19

(visi respondenti, n=1047)

33% Latvijas iedzivotaju var dévét par neaktiviem kultlras patérétajiem - vini izteikti retak ka
paréjie iesaistas kultlras patérinad un apmeklé kultras pasakumus. Paréjie iedzivotaju segmen-
ti ir aptuveni lidzvertigi péc Tpatsvara. 19% iedzivotaju ir izteikti aktivi vietéjo, lokalo pasakumu
apmeklésana (pasakumi sava dzivesvieta, pagasta, pilsétas vai novada svétki, balle ar vietéjiem
muzikantiem, bibliotéka, baznica). 18% ir tadu, kuri apmeklé un iesaistas |oti dazadas aktivitatés
(nosaciti vinus var dévét par ,visédajiem”, jo labprat apmeklé ka operu un baletu, ta popmuzikas
koncertus, ka vietéjas balles, ta diskotékas un naktsklubus, ka muzejus, ta zoologisko darzu utt.).
15% var dévét par gimenes pasakumu apmeklétajiem (zoologiskais darzs, pasdkumi bérniem,
atrakciju parki u.c.). Bet 13% ir tadu, kuri piedalas pasakumos, ko var dévét par aktivu lidzdalibu
(diskotékas, muzikas festivali, sporta sacensibas, pargajieni, arvalstu celojumi, popularas muzikas
koncerti, pasakumi lielveikalos, atrakciju parki u.tml.).?

27 ledzivotaju segmentacija péc kultiiras patérina ieradumiem tika veikta ari 2008. un 2009. gada veiktajos pétijumos, bet jauzsver, ka
segmentaciju dati nav salidzinami. Lai gan tiek izmantota viena segmentacijas metodologija, katra no trim gadiem aptaujas anketas tika
ieklauts atskirigs aktivitasu kopskaits (2008. g. - 28, 2009. g. - 21, 2014. g. - 25), sekojosi tam ir iespé&jama btiska ietekme uz faktor-
analizes un klasteranalizes rezultatiem.
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ledzivotaju segmentu raksturojums péc kultliras patérina aktivitatéem

Apmekléju pagasta, pilsétas vai novada -
svétkus 69 84 69
Pabeidzu lasit gramatu 55 - 84 46
Apmekléju muzeju 54 - 88 58
Apceloju Latviju 53 -) 77 72
Apmeklgju baznicu vai kadu citu lagsanu 47 . 14 63 45
vietu
Apmekléju pasakumu sava pilséta/pagasta, -
kur uzstajas vietéjie kolektivi - 74 &
Apmekléju popularas muzikas koncertu 41 . 14 65 63
Apmeklgju bibliotaku A E 63 40
sl e a0 2 85 37
Apmeklgju teatra izradi 40 . 14 84 32
Apmekléju pasakumu bérniem vai .

gimeném ar bérniem 39 11 % 30
Apmekl&ju sporta sacensibas ka skatitajs 39 . 9 40 76
Apmekléju zoologdisko darzu 37 . 10 46 41
Apmekléju atrakciju, izklaides parku 36 I 6 36 57
Devos uz citu valsti tdrisma brauciena 30 . 11 49 52

Skatijos raidijumu “100 grami I
kultiras” Latvijas Televizija 30 4 M 49

Apmekléju balli, kur spélé&ja vieté&jie I
muzikanti 2 s 53 e
Apmekléju mazikas festivalus 28 I 6 47 59

Skatijos filmu kinoteatri vai brivdabas .
kinoseansa 28 13 84 e
Devos pargajiena 22 I 5 37 47
Apmekléju diskotékas, naktsklubus 22 I 3 22 86
Apmekléju pasakumu lielveikala, l

tirdzniecibas centra 2 e £ P/
Apmekl&ju operas vai baleta izradi 18 | 1 64 19

Klausijos raidijumu “Kultiras Rondo” I
Latvijas Radio 14 2 63 ©
Spéléju azartspéles arpus majas 7 | 1 11 31

VISI Neaktivie Vispusigie Aktivie
kultaras kultaras kultaras
patérétaji patérétaji  lidzdalibnie-
(n=350 ("visedaji”)  ki(n=141
(n=192)

(vidéjais skaits; visi respondenti, n=1047, respondenti katra segments, skaitu (n=) skatit grafika)

99
72
58
57
95
69
52
69
40
48
54
5]
36
46
21
71
27
27
25
24
27
18
10
S
2
Vietéjo
pasakumu

apmeklétaji
(n=202)

-2014: PETIJUMU DATI UN STATISTIKA

79
60
74
77
44
55
4
33
54
40
86
47
82
71

41

25
28
12

19

29

2
2

Gimenes
pasakumu
apmeklétaji
(n=162)
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Vidgjais aktivitasu skaits iedzivotaju segmentu dalijjuma

5 9 2 3 9 14 7 12 6 11 5 10 Vismaz reizi pusgada [N
I Vismaz reizi gada
VISI Neaktivie  Vispusigie Aktivie Vietéjo Gimenes
kultaras kultaras kultaras pasakumu pasakumu
patérétaji patérétaji lidzdalibnie- apmeklétaji apmeklétaji
(n=350 ("visedaji") ki (n=141 (n=202) (n=162)
(n=192)
(vidéjais skaits; visi respondenti, n=1047, respondenti katra segments, skaitu (n=) skatit grafika)

Lai gan Sos dazados segmentus raksturo tematiski atskirigu pasakumu apmekléjums, apmek-
léjuma biezums izteikti neatskiras (iznemot neaktivo kultiras patérétaju segmentu, kur vidéjais
aktivitasu skaits gada ir tikai 3 (kamér Latvija kopuma vidéji 9)). Gada vidéji uz 14 dazadiem pasa-
kumiem dodas vispusigie kultiras patérétaji, uz 12 - aktivie kultaras lidzdalibnieki, uz 11 - vietéjo
pasakumu apmeklétaji, bet uz 10 - gimenes pasakumu apmeklétaji. Tas nozimé, ka Latvijas iedzi-
votajus diferencé ne tik daudz apmekléjuma regularitate un biezums, cik tematiskas intereses.

Neaktivo kultlras patérétaju segmenta salidzinosi biezak (salidzinot ar Latvijas iedzivotaju rak-
sturojumu kopuma) parstaveti 55-74 gadigie, nestradajosie, pensionari, bet izteikti retadk - gime-
nes ar bérniem lidz 18 gadu vecumam, specialisti un ierédni, ka ari augstako izglitibu ieguvusie.

Vispusigo kultlras patérétaju segmenta izteikti biezak parstavétas sievietes, latviesi péc tautibas,
augstako izglitibu ieguvusie, publiskaja sektora stradajosie, specialisti un ieredni, tie, kuru gimené
ir divi cilveki, ka ari Riga dzivojosie, bet izteikti retak - stradnieki, cittautibu parstavji, ka ari viriesi.

Aktivo kultiras lidzdalibnieku vid salidzinosi biezak sastopami viriesi, 15-34 gadigie, privataja
sektora stradajosie, skoléni un studenti, bet izteikti retak - laukos dzivojosie, pensionari, vidéjo
specialo izglitibu ieguvusie, 45-74 gadigie, ka ari sievietes.

Vietéjo pasakumu apmeklétaju segmenta izteikti biezak parstavéti pilsétas arpus Rigas dzivojo-
Sie un Latgales iedzivotaji, savukart izteikti retak - Riga dzivojosie.

Gimenes pasakumu cienitaju vida izteikti vairak parstavéti 35-44 gadigie, cittautiesi, specialisti
un ierédni, tris cilvéku gimenés dzivojosie, tie, kuriem ir bérni lidz 18 gadu vecumam, ka ari
Rigad dzivojosie, bet izteikti retak - laukos dzivojosie, tie, kuriem nav bérnu lidz 18 gadu vecu-
mam, tie, kuri dzivo divu cilvéku gimenés, nestradajosie, ka ari latviesi.
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ledzivotaju segmentu raksturojums péc sociali demografiskiem parametriem

DZIMUMS
Virietis 48 |7 37 .68 38 42
Sieviete 52 [ 46 63 32 62 [
VECUMS
15-24 15 01 5 16 0 18 |
25-34 20 H 14 16 a0 19 21
35-44 18 H 14 19 m 12 20 9
45-54 19 M 18 20 1 7 21 23
55 -74 29 29 | 2 21 19
TAUTIBA
Latviesu 59 511 74 .63 66 45
Cita 41 491 26 7 34 IES5E
LR PILSONIBA
Ir 85 78 93 92 89 81
Nav 15 I 22 7 i 8 11 19
IZGLITIBA
Nav izglitibas 1 | 2 0 | 2 1 | 1
Pamatizglitiba 15 I 19 5 16 18 i 9
Vidéja 23 27 18 31 19 Il 21
Vidé&ja speciala, arodizglitiba 34 BB 32 24 36 S
Augstaka 27 o 14 45 I 26 26 33
NODARBINATIBAS SEKTORS
Publiskaja sektora (valsts, pasvaldibas) 18 H 11 30 B o111 21 20
Privataja sektora 44 BB 39 591 41
Nestradaju 38 [ 31 30 38 26
NODARBOSANAS
Vaditajs, uznéméjs 7 I 3 13 m 12 3 H 11
Specialists, ierédnis 27 m 12 39 26 30 38
Stradnieks 28 S 3 17 31 29 25
Pensionars 18 B 14 | 1 13 2 10
Skoléns, students 8 | 2 9 M 20 11 I 5
Majsaimniece 5 1 4 4 I 5 5) b7
Bezdarbnieks 7 H 10 4 | 4 9 1 4
GIMENES [ENAKUMI MENEST UZ VIENU GIM. LOC.
Lidz 149 EUR 12 M 16 8 I 6 18 i 8
150 EUR - 249 EUR 26 B2 17 W 18 27 28
250 EUR - 349 EUR 21 I 19 23 H 15 26 23
350 EUR - 499 EUR 14 B 9 16 M 20 17 = 14
500 EUR un vairak 10 I 6 15 M 20 6 2 10
GIMENES LIELUMS
1 17 25 12 M 19 16 0 8
2 31 | 43 22 27 I 19
3 25 M 18 23 26 27 38
4 un vairak 27 Il 21 22 33 29 35
GIMENE IR BERNI LIDZ 18 G. V.
Ir 39 26 29 . 44 44 NGO
Nav 61 74 71 . 56 56 S 1
APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga 32 27 46 R 9 13 44
Cita pilséta 35 B0 26 g2 47 39
Lauki 32 42 28 M 20 40 18
REGIONS
Riga 32 .27 46 S5 13 44
Pieriga 18 M 22 17 W 18 12 17
Vidzeme 10 B 1 9 B 9 14 1 5
Kurzeme 13 B N1 11 M 20 16 0 9
Zemgale 12 m| 14 10 i 8 18 i 8
Latgale 15 | 14 6 1 6 28 18
VISI Neaktivie Vispusigie Aktivie Vieté&jo Gimenes
kultaras kultaras kultaras pasakumu pasakumu
patérétaji patérétaji  lidzdalibnie- apmeklétaji apmeklétsji
(n=350 (“visédaji") ki (n=141 (n=202) (n=162)
(n=192)

(vidéjais skaits; visi respondenti, n=1047, respondenti katra segments, skaitu (n=) skatit grafika)
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Batiskakas kultlras patérina attistibas tendences

Pétijuma ietvaros ieglta, apkopota un analizéta informacija un dati |auj identificét vairakas ba-
tiskas kultGras patérina un lidzdalibas kultdra attistibas tendences, kas gan |auj izdarit secina-
jumus par Latvijas iedzivotaju kultdras aktivitates izmainam pédéjo septinu gadu laika period3,
gan ari tiesi un netiesi norada uz nepiecieSsamibu kultirparvaldibas institGcijam un konkrétam
kultdras jomas organizacijam pievérst pastiprinatu uzmanibu stratégiskai (un ilgtermina) attisti-
bas planosanai kultiras piedavajuma un auditorijas daudzveidigosanai un paplasinasanai.

Kultaras pasakumus Un akfivitates apmeklé daudzi; Betieti Kopuma ir liels to iedzivotaju Tpat-
svars (93%), kuri vismaz reizi gada dodas uz kadiem kultliras pasakumiem, bet mazs to Tpat-
svars, kuri pasakumus apmeklé regulari (tadu, kuri uz konkrétiem pasakumiem dodas vismaz
reizi ménesi, nav vairak ka 5%). Sameéra augsts ir ari vidéjais aktivitasu skaits - vidéji viens Latvi-
jas iedzivotajs gada laika piedalas 8,9 no 25 anketa iek|autajam kulttras aktivitatém. Sekojosi
- kultdras pasakumu un aktivitasu auditorijas palielinasana lielakas iespé&jas dotu apmekléjumu
regularitates sekmésana, nevis neaktivas auditorijas ieinteresésana un aktivizésana.

KultGras patérind mazak aktivas sociali demografiskas grupas $obrid ir - 55-74 gadigie, iedzi-
votaji ar zemakiem ienakumiem, nestradajosie, nepilsoni, cittautiesi, viriesi, ka ari tie, kuri dzivo
vieni. To parstavji gada vidéji apmeklé tikai 5-7 dazddus pasdkumus, sekojosi kultiras joma
tas ir Sobrid mazak apgitas mérka grupas. Vienlaikus tas ir ari mérka grupas, kuras kopuma ir
mazak ieinteresétas kultra un kuru materialas iespé&jas nereti ir ierobezotas aktivakam kultdras
patérinam - sekojosi to piesaiste batu |oti liels izaicinajums kulttras pasakumu organizatoriem.
Ar tas ir vél viens pamatojums apgalvojumam par apmekléjumu regularitates palielinasanas
efektivitati auditorijas audzésana, nevis neaktivo kultiras patérétaju aktivizé$ana. Tas gan ne-
nozimég, ka §is sociali demografiskas grupas uzskatamas par nesasniedzamam, bet drizak, ka
to ieinteresésana un iesaiste japlano ilgtermina. Seit jauzsver vél kads aspekts - gandriz visos
pétijuma analizétajos aspektos nepilsoni un cittautiesi tiek identificétas ka salidzinosi mazakti-
vas mérka grupas. Lai gan So secinajumu nevar absolutizét (pétijuma st téma netika padzilinati
analizéta), tomér novérojams - pédéjo septinu gadu laika perioda tendence cittautieSiem ma-
zak iesaistities dazadas kultdras aktivitatés un pasakumos ir palielinajusies. Tas liek pastiprinatu
uzmanibu pievérst jautajumam, cik liela méra kultira Sobrid nodrosina platformu integracijas
procesiem sabiedriba kopuma.

Vidéja un ilgtermina stratégiski batiska kultiras auditorijas dala bs seniori. ledzivotaju skaita
samazinasanas un sabiedribas novecosanas tendences senioru mérka grupu liek uzlakot ka jau
tuvakaja nakotné vienu no butiskakajam sabiedribas grupam, kuras nozime bds izskirosa ari
kultaras auditorija. Eurostat sagatavotas demografiskas prognozes30 paredz, ka lidz 2020. ga-
dam Latvijas iedzivotaju kopskaits samazinasies par 7%, lidz 2030. gadam - par 19%, bet lidz
2050. gadam - kopuma par 28%. Savukart par 65 gadiem vecaku iedzivotaju ipatsvars no 19%
2014. gada palielinasies I1dz 25% 2030. gada un 28% 2050. gada (savukart par 80 gadiem ve-
caku iedzivotaju Tpatsvars lidz 2050. gadam pieaugs vairak ka divas reizes (no 4,7% lidz 10,5%)),
vienlaikus nepilngadigo Tpatsvaram bitiski nemainoties. Sadas demografiskas attistibas ten-

30 Eurostat dati. Pieejami: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/population/data/database
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dences liecina, ka gados jauno iedzivotaju auditorija kultiras jomai arvien samazinasies (jo
samazinasies iedzivotaju kopskaits), savukart gados vecako - batiski palielinasies. Nemot vér3,
ka senioru mérka grupas Sobrid izsaka izteikti zemaku interesi par kultdru un izteikti retak ari
apmeklé kultaras pasakumus, kopéjas kultiras auditorijas skaitliska saglabasana ilgtermina liek
$is sociali demografiskas grupas iesaisti uzltkot par stratégiski izskiroSu nepiecieSamibu.

Personigai lidzdalibai kultlra ir pozitiva korelacija ar aktivaku kultlras patérinu. Tie iedzivota-
ji, kuri pasi personigi ir iesaistiti kadas kultaras aktivitatés (dzied, dejo, piedalas amatierteatri,
nodarbojas ar amatniecibu vai tml.), pédéja gada laika bija apmekléjusi vidéji 10,7 dazadus
kultaras pasakumus, kameér tie, kuri pasi personigi nav iesaistiti nekadas aktivitatés, tikai 5,7 kul-
tdras pasakumus. Pétijuma dati gan nelauj viennozimigi secinat, vai aktivaks patérins determiné
aktivaku lidzdalibu vai otradi, tomér pozitiva korelacija starp patérinu un lidzdalibu lauj apgal-
vot, ka iedzivotaju kultlras aktivitates sekmésanai kopuma ir batiski aktivizét ka patérinu, ta ari
[idzdalibu un personigu iesaisti. Sekojosi personigas lidzdalibas sekmésana ir viens no efekti-
viem veidiem auditorijas palielinasanai kultira kopuma. Pie tam - [idzdaliba iesaistito Tpatsvars
pédéjo gadu laika nav batiski mainijies, kamér kultlras patérins ir samazinajies. Tas |auj secinat,
ka personiga iesaiste nodrosina iedzivotaju ilgtermina aktivitati kultdra, kameér kultlras patérins
ir svarstigs dazadu aréju apstak|u ietekmé.

Labklajibas pieatigums bitiski neietekmetu kultiras patérinu: Lai gan ka bitiskaka barjera kul-
tdras biezakam apmekléjumam pétijuma identificéjamas iedzivotaju finansialas iespéjas (55%
no tiem, kuri vélétos biezak apmeklét kulttras pasakumus, ka iemeslus, kadé| to nedara Sobrid,
norada finandu trakumu), nevar apgalvot, ka labklajibas pieaugums korelés ar lielaku kultd-
ras aktivitati. Aptauja vaicajot, kam tiktu veltiti finansu lidzekli, ja gimenes budzets palielinatos,
visbiezak iedzivotaji norada, ka papildlidzek|us atvélétu celojumiem uz arvalstim (57%) un pa
Latviju (42%). Savukart katrs piektais iedzivotajs dotos uz teatra izrddém, bet katrs ceturtais uz
popularas muzikas koncertiem. Tomér lielaka dala no $adas atbildes sniegusajiem jau $obrid
apmeklé teatri un koncertus, savukart Sobrid neaktivo kultlras pasakumu apmeklétaju mérka
grupu labklajibas pieaugums aktivizétu nebutiski - tikai aptuveni katrs desmitais no tiem, kuri
sobrid kultdras pasakumus neapmeklé, noverté, ka lielaks gimenes budzets rosinatu to darit.
No vienas puses, tas norada, ka labklajibas pieauguma ietekmi kultiras joma visdrizak izjustu ar
laika nobidi, jo iedzivotaji vispirms iegulditu citas sev aktualas un interesgjosas nepieciesami-
bas. No otras puses, tas ari liecina, ka kultara ieintereséta auditorija jau Sobrid ir taja aktiva, un
materialo iespéju uzlabosanas drizak palielinatu esosa apmekléjuma regularitati, nevis piesais-
titu kultdras apmekléjuma vairak iedzivotaju. Tas savukart |auj apgalvot, ka butiskakais faktors,
kas ietekmé iedzivotaju kulthras aktivitati, ir personiga interese par kultGru, nevis finansialas ie-
spéjas. Sekojosi ilgtermina ir batiski sekmét iedzivotaju interesi par kultiru kopuma un konkré-
tu pasakumu un aktivitasu apmeklésanu, tadéjadi audzéjot to auditorijas dalu, kura pieaugot
labklajibai bis ieintereséta un gatava savus ienakumus térét kulttras joma.

Sabiedriskaja doma kultra $obrid nav ,konkurétspéjiga” ar citam jomam (veseliba, ekonomi-
ka, sociala joma, aizsardziba). Lai gan kopuma 63% iedzivotaju aptauja noveérté, ka kultdra vi-
niem personigi ir svariga un 79% uzskata, ka kultdra no valsts budzeta ir jaatbalsta, tikai 4%
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iedzivotaju uzskata, ka kultara ir prioritate, veidojot valsts budzetu, pie tam - $adi vértéjoso
Tpatsvars pédéjo Cetru gadu laika nav mainijies. Zinama méra tas |auj apgalvot, ka kulttra So-
brid nav iedzivotaju prioritate - kopuma iedzivotaji atbalsta kultliras nepiecieSamibu, bet, ja
jaizvélas starp kultGru un citam vajadzibam, prieksroku dod pedéjam (ipasi, ja runa ir par vese-
[tbu, ekonomiku un socialo jomu). Protams, tam ir racionali un praktiski iemesli un pamatojumi,
tomér tas ari nozimg, ka kultlras jomai nav pietiekami plasa sabiedriska atbalsta, lai ,cinitos”
par lielaku publiska finanséjuma dalu. lespéjams, daléji to var saistit ari ar faktu, ka $obrid Lat-
vija nav izteiktu viedok|u lideru kultlras joma - kopuma 43% iedzivotaju nav varéjusi nosaukt
konkrétu personu, kuras viedoklis par kultiras notikumiem batu viniem svarigs, savukart tie,
kuri nosaukusi, nosauc daudzas un dazadas personas (tatad nav tadu viedoklu lideru, kuriem
batu ietekme vienlaicigi uz plasu sabiedribu).

Nevis informét auditoriju, bet ,sarunaties" ar skatitaju, klausitaju, apmeklétaju. Ja vél pirms ap-
tuveni desmit gadiem varéja apgalvot, ka tradicionalie masu mediji (prese, televizija un radio)
ir visefektivakais komunikacijas kanals ka sasniegt maksimali lielu sabiedribas dalu, tad pédéjo
septinu gadu laika ir notikusas batiskas parmainas. Pirmkart, novérojamas izteiktas efektivako
komunikacijas kanalu atskirtbas dazadas vecuma grupas. Ja gados jaunako iedzivotaju vidi po-
pularaki informacijas avoti ir internets, socialie tikli un pazinas, draugi, tad senioru vida popula-
raki joprojam ir tradicionalie mediji (televizija, radio, drukatie izdevumi), savukart 35-44 gadigo
grupa izteikti biezak ka citas vecuma grupas ka értakais informacijas avots minéti zinu portali
interneta. Sekojosi - nav iespéjams ar konkrétiem komunikacijas kanaliem sasniegt visu audi-
toriju vienlidz sekmigi, bet katrai no mérka grupam jaizmanto atskirigs komunikacijas kanalu
Jkomplekts"”. Otrkart, liela dala auditorijas (Tpasi jauniesu mérka grupa) pasi ir kluvusi par ,masu
medijiem”, kuru socialajos tiklos izplatita informacija un viedokli batiski ietekmé gan tuvaka so-
ciala loka (draugi, pazinas), gan pat personigi nepazistamu cilvéku (,sekotaji” socialajos medi-
jos) uzskatus, spriedumus un [émumus par kulttras jomu. Un, treskart, interneta arvien plasaka
pieejamiba, jauno mediju izplatiba un socialo tiklu popularitate auditorijas ieinteresésana un
iesaisté liek parorientéties no vienpuséjas informésanas par aktualitdtém un kulttras notiku-
miem uz atvértu divpuséju dialogu ar auditoriju kopuma un pat ar katru tas parstavi individuali.

Jauno regionalo kultdras infrastruktdras objektu izaicinajums k|Gt par nozimigiem kultaras cen-
triem regionos. Visbiezak iedzivotaji kultiras pasakumus apmeklé sava dzivesvieta (81%), bet
vairak ka puse (58%) Latvijas iedzivotaju vismaz reizi gada dodas uz kultiras pasdkumiem gal-
vaspilseta, kamér tikai 43% - uz pasakumiem sava regiona. Tas nozimé, ka Sobrid Riga ir batis-
kakais kultGras pasakumu un aktivitasu centrs - iedzivotaji, kuri visbiezak pasakumus apmekle
arpus savas dzivesvietas, parasti dodas uz Rigu, nevis citu apdzivotu vietu sava regiona vai
novada. Tas |auj izvirzit jautajumu, vai un ka kultGras patérinu regionos ietekmés jaunie kultdras
infrastruktaras objekti Daugavpili, Rézekné, Césis un Liepaja. Lai gan tiem ir liels potencials
nodrosinat kultiras piedavajumu péc iespéjas tuvak regiona iedzivotaju dzivesvietai, Sobrid
iedzivotaju interese par tiem nav izteikti liela. Lai gan kultdras infrastruktiras objektus atpazist
salidzinosi daudz iedzivotaju, tos apmeklét tuvaka gada laika ir gatavi un ieintereséti nedaudzi.
Pieméram, lai gan Vidzemes koncertzali ,Césis” zina 35% iedzivotaju, tikai 7% izsaka ieintere-
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sétibu to apmeklét tuvaka gada laika. Lidzigi ir ieinteresétibas apmeklét raditaji ari par citiem
jaunajiem infrastruktaras objektiem. Attieciba pret konkréto objektu atpazistamibu kopuma tas
nav augsts raditajs, sekojosi atpazistamibas ,parvérsana” apmekléjuma ir batisks So objektu
attistibas izaicinajums. Jauzsver ari, ka Sobrid nav novérojama sakariba starp atpazistamibu un
apmekléjumu, proti - kultiras objektiem, kurus vairak atpazist, nav augstaki to apmeklét gata-
vibas raditaji ka mazak atpazistamajiem. Tas savukart liecina, ka tikai informétibas un atpazista-
mibas veicind3ana nedeterminés ari apmeklétibas pieaugumu. Ipasi tas novérojams attieciba
uz kultras objektu apmeklésanu citos regionos. Ja Latvijas Nacionalas bibliotékas jauno éku
tuvaka gada laika vélas braukt apskatit salidzinosi liela dala visu regionu iedzivotaju, tad kon-
krétajos regionos jaunatvértos kultiras objektus visbiezak ir gatavi apmeklét tikai pasa regiona
iedzivotaji un izteikti reti - citos (pat blakus) regionos dzivojosie.

Dazadu ikgadéjo kulttras akciju ietekme uz auditorijas paplasinasanu ir neliela. Viens no pa-
saulé atzitiem un plasi izmantotiem panémieniem kulttras auditorijas paplasinasanai ir dazada
veida regularas (visbiezak ikgadéjas) akcijas. Latvija popularaka (visplasak apmekléta) ir Muze-
ju nakts akcija, kas sekojosi Jauj uz tas pieméra novértét ilgtermina ietekmi uz kultaras auditoriju
kopuma. Lai gan statistika uzrada aptuveni 10% pieaugumu muzeju apmekléjuma Latvija ko-
puma, nevar apgalvot, ka Muzeju nakts akcija ir batiski audzé&jusi regularo muzeju apmeklétaju
skaita pieaugumu. Absolutais vairakums iedzivotaju (71%) apgalvo, ka muzejus apmeklétu ari
tad, ja nenotiktu Muzeju nakts akcija, un tikai 13% ir tadu, kuri novérte, ka neapmeklétu. Jauz-
sver gan, ka tikai katrs ceturtais bijis pilniba parliecinats, ka apmeklétu muzejus ari, ja nenotiktu
Muzeju nakts, kamér katrs otrais sniegusi neitralaku atbildi ,drizak apmeklétu”. Sekojosi - lai
gan Muzeju nakts piesaistijusi salidzinosi nedaudz tadu iedzivotaju, kuri savadak neapmeklétu
muzejus (aptuveni 1/10), tai noteikti ir bijusi muzeju apmekléjumu pamudinosa ietekme uz
tiem, kuri batu gatavi muzejus apmeklét arT arpus Muzeju nakts, bet dazadu iemeslu dé| to nav
darijusi. Tas savukart rada izaicinajumu, ka sis un citu kultdras akciju popularitati ,izmantot”, lai
veicinatu iedzivotaju interesi un gatavibu kultliras pasakumu un aktivitasu apmekléjumam ari
arpus bezmaksas akciju norises laikiem.
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PIELIKUMI

Pielikums 1: Aptaujas tehniska informacija

Generalais kopums

Latvijas pastavigie iedzivotaji vecuma no 15 lidz 74 gadiem

Sasniegtas izlases apjoms

1047 respondenti (generalajam kopumam reprezentativa izlase)

Izlases metode

Stratificéta nejausa izlase

Stratifikacijas pazimes

Administrativi teritoriala

Aptaujas veiksanas metode

Tiesas intervijas respondentu dzives vietas

Geografiskais parklajums

Visi Latvijas regioni (127 izlases punkti)

Aptaujas veiksanas laiks

No 08.08.2014. lidz 21.08.2014.

Datu svérsana

Péc regiona, tautibas, dzimuma, vecuma

Aptaujas lauka darba istenotajs

Pétijumu centrs SKDS

Aptaujas datu apstrade un
analize

Gints Klasons (biedriba “Culturelab”)

Sasniegtas izlases salidzinajums ar iedzivotaju statistiku

Generalais kopums

Respondentu skaits Respondentu skaits

LR leM PMLP ledz. reg.

izlasé (%) pirms )
dati uz 07.02.14.

izlasé (%) péc

(tkst.cilv.) svérianas svérianas

KOPA 1685 100.0 100.0 100.0
REGIONS

Riga 542 32.5 32.1 32.1
Pieriga 300 17.2 17.8 17.8
Vidzeme 171 10.7 10.1 10.1
Kurzeme 219 12.5 13.0 13.0
Zemgale 206 12.1 12.2 12.2
Latgale 248 15.0 14.7 14.7
DZIMUMS

Viriesi 803 44.9 47.7 47.7
Sievietes 882 55.1 52.3 52.3
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Sasniegtas izlases salidzinajums ar iedzivotaju statistiku

TAUTIBA

Latviesi 989 58.7 58.7 58.7
Citi 696 41.3 41.3 41.3
VECUMS

15-24 g.v. 249 15.4 14.8 14.8
25-34 g.v. I35 20.6 19.9 19.9
35-44 g.v. 304 17.0 18.1 18.1
45-54 g.v. 312 16.8 18.5 18.5

55-74 g.v. 485 30.2 28.8 28.8
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Pielikums 2: Respondentu sociali demografiskais raksturojums (%)

DZIMUMS

Virietis (n=470)

Sieviete (n=577)

VECUMS

15-24 (n=161)

25 - 34 (n=216)

35-44 (n=178)

45 -54 (n=176)

55-74 (n=316)

TAUTIBA

Latvie$u (n=615)

Cita (n=432)

LR PILSONIBA

Ir (n=889)

Nav (n=158)

IZGLITIBA

Nav izglitibas (n=12)
Pamatizglitiba (n=155)
Vidéja (n=246)

Vidéja special3, arodizglitiba (n=354)
Augstaka (n=280)
NODARBINATIBAS SEKTORS
Publiskaja sektora (valsts, pasvaldibas) (n=183)
Privataja sektora (n=449)
Nestradaju (n=415)
NODARBOSANAS

Vaditajs, uznéméjs (n=76)
Specialists, ierédnis (n=276)
Stradnieks (n=280)
Pensionars (n=201)

Skoléns, students (n=89)
Majsaimniece (n=55)
Bezdarbnieks (n=70)
GIMENES IENAKUMI MENEST UZ VIENU GIM. LOC.
Lidz 149 EUR (n=129)

150 EUR - 249 EUR (n=275)
250 EUR - 349 EUR (n=219)
350 EUR - 499 EUR (n=146)
500 EUR un vairak (n=108)
Nav atbildes (n=170)
GIMENES LIELUMS
1(n=185)

2 (n=325)

3(n=261)

4 un vairak (n=276)
GIMENE IR BERNI LIDZ 18 G. V.
Ir (n=411)

Nav (n=636)

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga (n=340)

Cita pilséta (n=372)

Lauki (n=335)

REGIONS

Riga (n=340)

Pieriga (n=180)

Vidzeme (n=112)

Kurzeme (n=131)

Zemgale (n=127)

Latgale (n=157)

-
=

(visi respondenti, n=1047)



 Culturelab

Biedriba “"Culturelab” ir nevalstiska organizacija, kas dibinata 2005. gada
ar mérki veicinat ilgtspéjigu sabiedribas socialo un ekonomisko attistibu,
stratégiski un inovativi izmantojot kultdras resursus.

Biedribas uzdevumiir:

- veikt sabiedribas izglitosanu par kultdras nozimi sabiedribas social-
ekonomiskaja attistiba;

- sekmét kulttras planosanas un stratégiju ieklausanu regionalajos
attistibas planos, apzinot un efektivi izmantojot esosos kultaras re-
sursus;

- veicinat sabiedribas pilsonisko lidzdalibu un iniciativu regionalas
kultlras attistibas planosana un istenosana;

- veicinat valsts un privatas partneribas sekmigu sadarbibas projektu
attistibu;

- attistit starptautisko kultlras sadarbibu un pieredzes apmainu.

"Culturelab” veic pétijumus kultiras joma, publicé gramatas, izstrada
apmacibu materialus un vada seminarus par kultdras lomu pilsétu un

regionu attistiba, kultiras menedZzmenta un kultrpolitikas temam.

Noderigus resursus, pétijumus un publikacijas var atrast biedribas majas
lapa www.culturelab.com.

Biedriba ,Culturelab” e L. Paeglesiela 2D-26, Césis ¢ info@culturelab.com






