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Feativals

Socials notikums, kas requlari atkartojas, tam raksturiga formu daudzveidiba un
koordinetu pasakumu serijas, taja tiesi vai netiesi un dazados limenos iesaistas visi
vietéjas kopienas biedri, kurus vieno etniskas, lingvistiskas, religiskas vai vésturiskais
saiknes un kopéjs pasaules uzskats. [Falassi, 1987/

Organizéts ipasu notikumu kopums par noteiktu tému, kas notiek Tpasa vieta un
noteikta laika, pulcejot cilvekus savstarpéjai komunikacijai par festivala tému.
[Lyck, Long, Grige, 2012/

Festivali var kalpot par saskarsmes tiltiem
starp cilvekiem. /Levi, 2003/



Daudzéjada zina tradicionalie festivali nodrosina tagadné projicétu pagatni, kura,
budama veésturisks veidojums, pieskir jegu tagadnes darbibam (..) Més varam sos
festivalus aprakstit dazados veidos - ka raditi, izdomati, konstruéti, sintezéti vai simuléti.

| Prosterman, 1995/

Musdienu taristi dod priekSroku tadam
aktivitatém, kam pamata
autentiskums, kultiras mantojums un

Tradicionalie festivali
Atminas festivali
Roots festival

unikalitate, ka art kas saistiti ar
vietéjam kopienam lauku teritorijas.
/ Hodur, 2010/




Folkloras un mutvardu mantojuma festivali

Skatuves makslu festivali

Tradicionalas virtuves un kulinaras prakses festivali

Lauksaimniecibas, agrikultOras festivali

Tradicionalo ritualu, socialo praksu, svetku festivali

Religisko ritualu festivali

Amatniecibas festivali

Vésturiska mantojuma - vésturisku personu un notikumu, legendu festivali
Vésturiska dzivesstila festivali

Dabas resursu festivali

Industriala mantojuma festivali

Urbana mantojuma festivali

Festivali, kas popularizé zinasanas un prakses saistiba ar dabu un pasaules izpratni
Minoritasu kultUras festivali



fiadel kulturas mantojuma festivali ir interesanti ap elajiem?

* jauna pieredze, jaunas zinasanas un prasmes autentiska vide
* lespéja iepazit nematerialo kulturas mantojumu, kas nereti citadi nebutu
lespéjams

 vietéeja kolorita iepazisana

* komunikacija ar vietéjiem iedzivotajiem

* iespéjaiegadaties autentiskus amatnieku, majrazotaju darinajumus

* mainiti stereotipi par vietéjiem iedzivotajiem

Allen J., et al (2002; Cudny (2013); Getz, (1991) Maslaiku postmodernajam, arkartigi
aiznemtajamun izvéligajam cilvekam

festivals dod iespéeju baudit ko

nebijusu, ipasu koncentréta laika
perioda un daudzuma. R)

Klaic, 2006






Starptautiskas tautas makslas un folkloras festivalu CIOFE
organizaciju padomes principi par festivalu programmam

1) programmu var uzskatit par tradicijas autentiskas izpausmes reprezentaciju pie sadiem
nosacijumiem:

Regionals saturs
Térpi ir autentiski vai ticami rekonstruét
MuUzikas un dejas priekSnesumi tiek sniegti bez makslinieciskam aranzijam

2) programma jauzskata par izstradatu / konstruétu tradicijas izpausmi, ja:

Saturs nosedz vairakus regionus
Térpu elementi ir adaptéti

Muzikas materials ir makslinieciskas apdares, un dejas elementi — parveidoti
Jaunu deju veidosana izmantoti autentiski elementi

maozikas, dejas,

3) programmu jauzskata par tradicijas stilizétu izpausmi, ja: dziesmu
festival
Ja saturu ir iedvesmoijusi tradicionala kultura perzgl\;:n:mas

Ja térpi skatuves vajadzibam ir parveidoti
Ja mizika un dejas elementi ir adaptéti un pielagoti, lai pieskanotos misdienigai skatuves transponésanai
Ja jaunu deju un skandarbu radisanai moziku un horeografu radoso ideju izpausmei tiek izmatoti tradicionali elementi



Kultoras ekonomiskais potencials teritorijam ir pielidzinams eksporta potencialam, vienigi pakalpojumi tiek
nevis eksportéti, bet klienti tiek vesti Surp. /Culture and Local Development, OECD, 2005/

1) Ekonomiska ietekme — tiesa, netiesa, nodok|u ienémumi

2) Sociala ietekme —sociala, etniska integracija, neaktivo iedzivotaju iesaiste, stimuls vietéjas teritorijas
izaugsmei, sociala kapitala attistibai



Festivalu ielekmes limeni

Péc: Ferdinand and Shaw (2012)
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kopiena
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O ne visas ekonomiskas aktivitates klasificejamas ka ekonomiska
ietekme

O «jauna» nauda, kas ienakusi regiona ekonomika no arpuses

Freiberga (2015)

KULTURAS PASAKUMU EKONOMISKA IETEKME. PASAULES KORU OLIMPIADES PIEMERS

https://academia.Indb.lv/ftp/182/freiberga_kristine_20134609.pdf
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,E” - economy, efficiency and effecliveness

ekonomija, efektivitate un lietderigums

Iznakumu mérisanas sakumpunktam ir jabOt kultUras aktivitasu mérku apzinasanai,
attieciba pret kuriem tad var noteikt to lietderibu.

Sanjiv Lingayah (2014)
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KultGras mantojuma festivali sekme:

° turisma att'StlbUl KultOras mantojuma un agrikultdras festivali
sekmé macisanos un dod iespé&jas nogarsot
dazadus edienus. Tas var sekmét interesi par
lauku saimniecibam un maziem
uznémumiem, lai sekmétu jaunu distribdcijas

* uznéméjdarbibu,

* investicijas regiona infrastruktira,

/Getz, 2007; Van de Wagen, 2005) kanalu izplatisanu un jaunu klientu atrasanu.
: . Produktu pardosana sados festivalos neprasa
° pagarina turisma sezonu, lielus laika un naudas ieguldijumus, kameér
X % a3 - am simti, vai tukstoSo apmeklétaji pirmo reizi
paildzina toristu uzturésanos ot 5 eyl el LTS

/ (Huang, Li & Cai, 2010; Boo and Busser, 2006; Kotler, Haider &
Rein, 1993; Mehmetoglu and Ellingsen, 2005).

/Nichole C. Hugo C.N., Lacher R.G., 2014/

* nodrosSina ienémumus vietéjiem uznéméjiem,
lauksaimniekiem

e sekme nodarbinatibu -



O Ekonomisko ietekmi aprékinat ir sarezqti

O Biezi pasakuma organizatori nekritiski piesauc ekonomiskos raditajus, lai
pamatotu publiska finanséjuma izlietojumu

O leguvumi nereti tiek parspiléti

O Ekonomisko ietekmi var aprékinat dazados veidos, tadé| dati ir griti salidzinami
O Ne visa nauda, kas ienak, paliek norises vietas regiona

O Pasvaldiba, organizatori médz ciest finansialus zaudéjumus pat, ja norises vieta

kopuma ir iequvéja
14



Dati festivalu
ekonomiskas ietekmes
vértésanai pasu spekiem

Apmekletaju skaits
Publicitates skaits medijos
Dalibnieki

Pasakumu [ programmas elementu skaits

Brivpratigie

Tirgotaju skaits
lenemumi

Izdevumi

Pelna

Socialo tiklu sekot3ji
Apmeklétaju izdevumi

Chonomiskas ietelkmes kalkulatori

Vestmidlendas kultdras novérojumu
paligriks

(West Midlands Cultural
Observatory toolkits)
www.eitoolkit.org.uk

eventIMPACTS paligriks
http://www.eventimpacts.com/

CULture CALculator
(Kulturni kalkulacka)
www.culcal.cz
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http://www.eitoolkit.org.uk/
http://www.eventimpacts.com/
http://www.culcal.cz/

Kultiras mantojuma festivali sekmeé:

* Cilveku pulcésanos un komunikaciju

* Privatu un profesionalu kontaktu
veidosanu

* Draudzibu un partnerattiecibas

 Stereotipu mazinasanos

* Savstarpéju uzticésanos

* Etnisko un socialo integraciju

 Starppaudzu saskarsmi

Testivali ir kopienu socidla lime

Festivali sekme cilveku savstarpéjo
attiecibu veidosanos, tadéjadi nodrosinot
sociala kapitala veidoSanos si jédziena
plasakaja nozimé. Tas atskiras no cita
veida kapitaliem (finansu, intelektuala vai
humana), jo to veido starppersonu
attiecibas un socialas normas.

Festivali sekmeé sociala kapitala
veidoSanos, jo tas ir vietas, kur tiekas
cilveki ar lidzigam interesém un socialo
izcelsmi. Festivala apmeklétajiem ir
daudz kas kopigs, nereti festivalu laika
veidojas jaunas attiecibas, gan
profesionalas, gan privatas, kas turpinas
ari péc festivala.

/Cudny, 2013/




ioderibas saiiil

o 9 =
Kulturas mantojuma festivali sekmeé: un identiale
e vietas apzinu, apkartnes izjotu Par spiti apstaklim, ka festivaliem
_ - > _ _ - ~ _ _ piemit masveida raksturs un to
* piederibas sajutu savai dzimtajai / dzives vietai izpausmes médz bt ekstrémas,
== - = virtualas un sava zina garamslidosas,
* lepnumu par lokalajam tradicijam - o Ell o e e
* vietéjas, regionalas identitates apzinasanos, interkomunikacijas intensitate var
: : radit piederibas sajutu. Tadéjadi
Interesi par to festivali ir vietas, kur tiek Tstenotas
* individualas un kolektivas identitates kolektivas vértibas, pasidentitate un
C v kultOras parmantojamiba. Saja
VEIdOSBI"IOS nozime tie reprezente piesaisti
* kolektiva atminas veidosanos, transformésanos noteiktam vietam un to kultrai,
L N ’ v . rada cilvekos piederibas apzinu, rada
* tradiciju parmantosanu un uzturésanu un stiprina kolektivo identitati, un

tiem ir bOtiska loma tradiciju
parmantosana.

[Taylor and Kneafsey, 2016/




Kultoras mantojuma festivali sekme:

vietéjas kopienas strukturas stiprinasanu
® pilsonisko aktivitati

® dzives kvalitates celSanos

® vietejo iedzivotaju izglitosanu, tradiciju izpratni
un novértésanu

® attieksmes mainu pret kultiras mantojumu

® festivala rikotaju, kultiras organizaciju, tdrisma
specialistu un turisma pakalpojumu sniedzéju
sadarbibu vietéja / regionala limeni

® kultOras darbinieku izaugsmi, pielagosanos,
svesvalodu zinasanas

[

brivpratigo kustibas veidosanos

kopienas struktura
un izaugsme

Individiem apglstot jaunas zinasanas un
iegustot menedzmenta spéjas, veicot IEmumu
pienemsanu, sadarbojoties ar citiem, kopiena
kopuma klast stipraka un zinosaka /Gould,
2001/

Festivalu ietekme ievérojami parsniedz
ekonomiskos labumus, jo tie stiprina vietgéjas
kopienas, uzlabo dzives kvalitati nelielas
apdzivotas vietas / O'Sullivan & Jackson, 2002/

Nelielas apdzivotas vietas, kur nav plasa
kultiras piedavajuma, festivali mobilizé viet&jos
spékus un resursu, stimuléjot radoso
sadarbibu, planosanu un tas kopuma pozitivi
ietekmé viet€jo izaugsmi un regeneracijas
procesus / Klaic, 2002/



ecological foolprint?
wologiskd peda

http://jalajalg.positium.ee/?lang=LV

Atkritumi

Energija

Udens patérins

Transports, izmesi
Edieni, dzérieni

ligtspéjas principi
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‘Ne elionomiskas ietelimes novertesanas metodes

Stipras puses

Vajas puses

aplavja

Dazadi, petamajai auditorijai pieejami
izplatisanas veidi

Lauj koncentréta veida ieqUt
informaciju

lespéjams uzskatama veida atspogulot
rezultatus

lzmaksas

Prasmes — atkariba no aptaujas veida

|zlases noteikSanas problematika —
datu valididate
Zema respondentu aktivitate

Jokusgrupas
A

lespéjams noskaidrot dazadu grupu
viedokli, salidzinat, pieméram,
apmekletaju / neapmeklétaju domas
Plasaka tému interpretacija

Kopigi nereti nonak pie atzinam, pie ka
individuali nenonaktu

Izmaksas — vélama atlidziba
fokusgrupas dalibniekiem,
atspirdzinajumi

Dalibnieku piesaiste,

Atklatibas problema / dalibnieku
attiecibas

Prasme vadit fokusgrupu

Datu apstrade un prezentésana

intervija

Daudz informacijas, iespéjama plasa
tematika, padzilinata jautajumu
izpratne

Liels laika patérins datu ieguvei un
apstradei

Plasas interpretacijas iesp€jas
Rezultatu atspogulojums
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Ticiba tam, ka kultUra ir galvenais kadas vietas apmekléjuma iemesls ir parspiléta.
Pétijumi, kas to apliecina ir balstiti vaja metodologija un parak liela pétnieku
entuziasma. Kultras nozime turistu acis tiek parvértéta. Ja kultdras mantojuma
festivala organizatori grib piesaistit turistus un tadéjadi ari vairak naudas
regionam, jarikojas |oti apzinati, nodrosinot to, ko turisti vélas.

/[McKercher and Chan, 2005; Crespi-Vallbona, & Richards, 2007/
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izaicinajumi

O Autentiskuma limenis un saglabasana

Kultdras mantojuma komercializésana ietver ta vienkarsosanas, trivializésanas dravdus
Jamekle balanss starp kulturas mantojuma vertibu komercialo dzivotspéju un to parmérigu izmantosanu

Fiktiva mantojuma radisana turistu piesaistei

O Torisma galameérkis

Festivalu tarisms ir viena no visstraujak augosajam tarisma jomam. /Stankova, Vassenska , 2015/
Kaitéjums videi un kultdras mantojuma apdraudéjums

Ollgtspéja

Festivala ienémumi jaiegulda mantojuma ilgtspéjas nodrosinasana, apmaciba, fiksésana, izpéte



izaicinajumi

O Stereotipu uzturésana
O Drosiba
O Vietéjo iedzivotaju un festivala apmeklétaju attiecibas

Vietéjo cilveku neapmierinatiba praktisku traucéklu dél (troksnis, sastrégumi, drazma)
Vietéjie iedzivotaji tiek uztverti ka subjekti, iekarojuma sajita

O Marketinga atbilstiba

Adekvata iespéju nodrosinasana

Izklaides un izglitoSanas balanss

Pielaujamo izmainu robezas - cilveku piepliduma un tarisma attistiba vs mantojuma saglabasana
/World Tourism organisation, Study on Tourism and Intangible Cultural Heritage, 2012/
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United Nations

Fiesta of the
Patios in
Cordova

Twelve days
celebration at
the beginning of
May

Inscribed in 2012
(7.COM) on the
Representative
List of the
Intangible
Cultural Heritage
of Humanity

Intangible
Educational, Scientific and Cultural
Cultural Organization Heritage

http://cf.cdn.unwto.or
g/sites/all/files/pdf/jor
di_tresserrag="Ynara_-
_unwto_-
_23.02.2015.pdf



Veicina vietéjo
iedzivotaju
sadarbibu,
kopdarbu pasu
harmonijas un

labsajutas
veicinasanai un
priekam

Sekmé lepnumu
par Kordovas
kulturas
mantojuma
vértibam un
savdabibu

http://cf.cdn.unwto.org/sites/all/files/pdf/jordi_tresserras_-_nara_-_unwto_-

_23.02.2015.pdf



Pasvaldiba palidz
ar apmeklétaju
plusmas
regulésanu

http://cf.cdn.unwto.org/sites/all/files/pdf/jordi_t
resserras_-_nara_-_unwto_-_23.02.2015.pdf
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C | ® www.doorsopendays.org.uk

DOORS 2017 Weekends
DAYS

Get into buildings! HOME NEWS RESOURCES ABOUT CONTACT MY PLACES

DOORS OPEN DAYS - EVERY SEPTEMBER

We are wo,rklr‘]g,gn Septembe‘ S programme
~and Iooklng d to , ing August 2017

Doors Open Days is Scotland’s largest free festival that celebrates heritage and the built
environment. It offers free access to over a thousand venues across the country throughout®
September, every year.




50 FAVOURITE SCOTTISH DOORS

http://www.doorsopendays.org.uk/news/so-favourite-scottish-doors/
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Industriekultur

WWW.TAGEDERINDUSTRIEKULTUR.DE
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http://metropolregion.hamburg.de/industriekultur/
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(Bild: Susanne Dupont)

Hafenanlagen

Schiffe

Schleusen

Leuchttirme

Briicken

Fabriken

Werften

Wassermihlen
Kraftwerke
Wassertechnik
Schipfwerke

Bewasserungsanlagen

Museen 34
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UNESCO cilvéces mutvardu un
nemateriala kultoras mantojuma

meistardarbs

http://clikhear.palmbeachpost.com/wp-
content/uploads/2014/10/200566_002-1280x853.jpg
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agnese.hermane@lka.edu.lv
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